
 

บทที ่๔ 
 

ผลการวิจัย 
 

 วิทยานิพนธ เร่ือง “ศึกษาความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายของผูคา

ในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร” เปนการ

ศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเช่ือเร่ืองโชคลางกับ

การประกอบอาชีพคาขายของผูคาในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี 

กรุงเทพมหานครและเพื่อศึกษาปญหาอุปสรรคและขอเสนอแนะตอความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการ

ประกอบอาชีพคาขายของผูคาในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี 

กรุงเทพมหานคร 

 กลุมตัวอยาง กําหนดโดยวิธีสุมแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากประชากร

กลุมเปาหมาย คือ ผูประกอบอาชีพคาขายในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” 

เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร จํานวนท้ังสิ้น ๑๕๐ คน 

 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้เปนแบบสอบถามท่ีผูวิจัยสรางข้ึน มีคาสัมประสิทธ์ิความ

เช่ือม่ันเทากับ ๐.๙๕ ผูวิจัยเปนผูแจกแบบสอบถามและรวบรวมขอมูลดวยตนเอง ไดแบบสอบถาม

กลับคืนมาครบทุกฉบับ (รอยละ ๑๐๐) เม่ือตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถามและ

วิเคราะหสรุปขอมูลลงตารางประกอบการบรรยาย 

 สถิติท่ีใชในการทําวิจัย ประกอบดวย สถิติท่ีใชวิเคราะหขอมูลพื้นฐาน ไดแก คารอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) สวนสถิติท่ี

ใชศึกษาวัตถุประสงคการวิจัย ไดแก สถิติการแจกแจงแบบทีชนิดท่ีเปนอิสระจากกัน (t-dependent) 

และสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนรวม (Analysis of Covariance : ANOVA) ถาปรากฏ

นัยสําคัญทางสถิติจะทดสอบคาความแตกตางเปนรายคูดวยวิธีการของเชฟเฟ (Scheffé)  

 เพื่อใหเกิดความเขาใจในการแปลความหมายของการรายงานขอมูลผลการวิจัยท่ีตรงกัน 

ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณท่ีใชแทนความหมาย ดังตอไปนี้ 

  x หมายถึง คา46เฉลี่ย (Mean) 

  S.D.  หมายถึง สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

  N หมายถึง   จํานวนตัวอยางท่ีศึกษา 

  t หมายถึง คาการแจกแจงแบบทีชนิดท่ีเปนอิสระจากกัน (t-dependent) 



 

 

๕๘ 

  F หมายถึง คาแจกแจงการกระจายขอมูลแบบ F-distribution 

  p  หมายถึง แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ 

  *  หมายถึง ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ ๐.๐๕ 

 

๔.๑ ขอมูลท่ัวไป 

 ขอมูลท่ัวไป ไดแก อายุ เพศ ลักษณะความเช่ือ และประเภทสินคาท่ีจําหนาย ผูวิจัย

นําเสนอโดยแจกแจงความถ่ีและคารอยละ ลงในตารางประกอบการบรรยาย ดังตารางท่ี ๔.๑ 

 

ตารางท่ี ๔.๑  แสดงจาํนวนและคารอยละขอมูลท่ัวไป 

ขอมูลท่ัวไป 

ชาย หญิง รวม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

อายุ 

      

 

ต่ํากวา ๒๕ ป ๑๔ ๒๑.๕๔ ๑๔ ๑๖.๔๗ ๒๘ ๑๘.๖๗ 

 

๒๖-๓๕ ป ๑๖ ๒๔.๖๒ ๑๘ ๒๑.๑๘ ๓๔ ๒๒.๖๗ 

 

๓๖-๔๕ ป ๑๘ ๒๗.๖๙ ๑๗ ๒๐.๐๐ ๓๕ ๒๓.๓๓ 

 

๔๖-๕๕ ป ๙ ๑๓.๘๕ ๒๐ ๒๓.๕๓ ๒๙ ๑๙.๓๓ 

 

มากกวา ๕๖ ป ๘ ๑๒.๓๑ ๑๖ ๑๘.๘๒ ๒๔ ๑๖.๐๐ 

 

รวม ๖๕ ๑๐๐.๐๐ ๘๕ ๑๐๐.๐๐ ๑๕๐ ๑๐๐.๐๐ 

 จากตารางท่ี ๔.๑ พบวาผูตอบแบบสอบถามมีจํานวนท้ังสิ้น ๑๕๐ คน สวนใหญเปน

เพศหญิง  ๘๕ คน คิดเปนรอยละ ๕๖.๖๗ และเพศชาย ๖๕ คน คิดเปนรอยละ ๔๓.๓๔ สวนใหญ

รอยละ ๒๓.๓๓ มีอายุระหวาง ๓๖-๔๕ ป รองลงมาเปนผูท่ีมีอายุระหวาง ๒๖-๓๕ ป (รอยละ 

๒๒.๖๗) ๔๖-๕๕ ป (รอยละ ๑๙.๓๓) ต่ํากวา ๒๕ ป (รอยละ ๑๘.๖๗ ) และอายุมากกวา ๕๖ ป 

(รอยละ ๑๖.๐๐) ตามลําดับ 
  

ตารางท่ี ๔.๒  แสดงจาํนวนและคารอยละ ลักษณะความเช่ือ 

ลักษณะของความเช่ือ 
ชาย หญิง รวม 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

เชื่อตามคําบอกเลา 

      

 

ไมเชื่อ ๔๐ ๖๑.๕๔ ๖๐ ๗๐.๕๙ ๑๐๐ ๖๖.๖๗ 

 

เชื่อ ๒๕ ๓๘.๔๖ ๒๕ ๒๙.๔๑ ๕๐ ๓๓.๓๓ 

 



 

 

๕๙ 

 

รวม ๖๕ ๑๐๐.๐๐ ๘๕ ๑๐๐.๐๐ ๑๕๐ ๑๐๐.๐๐ 

เชื่อตามประเพณีนิยม 

      

 

ไมเชื่อ ๑๖ ๒๔.๖๒ ๒๗ ๓๑.๗๖ ๔๓ ๒๘.๖๗ 

 

เชื่อ ๔๙ ๗๕.๓๘ ๕๘ ๖๘.๒๔ ๑๐๗ ๗๑.๓๓ 

 

รวม ๖๕ ๑๐๐.๐๐ ๘๕ ๑๐๐.๐๐ ๑๕๐ ๑๐๐.๐๐ 

เชื่อเพราะจะทําใหม่ันใจใน

การคาขาย 

      

 

ไมเชื่อ ๔๘ ๗๓.๘๕ ๖๒ ๗๒.๙๔ ๑๑๐ ๗๓.๓๓ 

 

เชื่อ ๑๗ ๒๖.๑๕ ๒๓ ๒๗.๐๖ ๔๐ ๒๖.๖๗ 

 

รวม ๖๕ ๑๐๐.๐๐ ๘๕ ๑๐๐.๐๐ ๑๕๐ ๑๐๐.๐๐ 

 จากตารางท่ี ๔.๒ กลุมตัวอยางเพศหญงิมีลักษณะความเช่ือในดานตางๆ ท่ีสูงกวาผูชาย 

โดยพบวาสวนใหญมีความเช่ือเพราะจะทําใหม่ันใจในการคาขาย รองลงมาความเช่ือตามคําบอก

เลา และเช่ือตามประเพณีนิยม ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี ๔.๓  แสดงจาํนวนและคารอยละขอมูลประเภทสินคาท่ีจําหนาย 

 

ประเภทสินคาท่ีจําหนาย 
ชาย หญิง รวม 

รอยละ จํานวน รอยละ รอยละ จํานวน รอยละ 

อาหารสด ๑๑ ๑๖.๙๒ ๒๒ ๒๕.๘๘ ๓๓ ๒๒.๐๐ 

อาหารแหง ๑๙ ๒๙.๒๓ ๒๑ ๒๔.๗๑ ๔๐ ๒๖.๖๗ 

เคร่ืองดื่ม ๕๐ ๗๖.๙๒ ๖๖ ๗๗.๖๕ ๑๑๖ ๗๗.๓๓ 

เสือ้ผาและเคร่ืองแตงกาย ๔ ๖.๑๕ ๗ ๘.๒๔ ๑๑ ๗.๓๓ 

ของท่ีระลึก ๘ ๑๒.๓๑ ๑๒ ๑๔.๑๒ ๒๐ ๑๓.๓๓ 

 จากตารางท่ี ๔.๓ พบวาสินคาท่ีคาขายในตลาดสวนใหญรอยละ ๗๓.๓๓ เปนสินคา

ประเภทเคร่ืองดื่ม รองลงมาเปนสินคากุลมอาหารแหง และอาหารสด 

 

๔.๒ ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค 

วัตถุประสงคท่ี ๑ ศึกษาความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายของผูคา

ในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร 

 



 

 

๖๐ 

ความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายของผูคาในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญ

เหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร โดยรวม พบวาอยูในระดับปานกลาง ดัง

แสดงในตาราง ๔.๒ 

 

ตารางท่ี ๔.๔ แสดงจํานวนและรอยละความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขาย 

 

ความเช่ือ x S.D. แปลผล 

๑. ทานมักจะใชความเชื่อเรื่องโชคลางและดวงชะตาเปนสวนหนึ่ง

ในการกําหนดแนวทางหรือเปาหมายของธุรกิจ 

๓.๓๙ ๑.๑๓ ปานกลาง 

๒.  ทานมักจะคํานึงถึงดวงดาวหรือราศีประจําตัวเปนสวนหนึ่งใน

การเลือกประเภทของกิจกรรมหรือธุรกิจ 

๓.๐๘ ๑.๒๓ ปานกลาง 

๓. ทานมักใชความเชื่อเรื่องโชค ลางและดวงชะตาในการพิจารณา

เลือกสถานท่ีในการประกอบกิจการ 

๓.๒๗ ๑.๒๘ ปานกลาง 

๔. ทานมักจะพิจารณาเลือกผูรวมหุนทางธุรกิจท่ีมีดวงสมพงษกัน ๓.๑๐ ๑.๒๘ ปานกลาง 

๕. ทานมักจะใชความเชื่อเรื่องโชคลางและดวงชะตาเปนสวนหนึ่ง

ในการสรางทางเลือกสําหรับการตัดสินใจดําเนินธุรกิจ 

๓.๒๑ ๑.๒๘ ปานกลาง 

ตารางท่ี ๔.๔ (ตอ) 

 

ความเช่ือ x S.D. แปลผล 

๖. ทานมักจะใชความเชื่อเรื่องโชคลางและดวงชะตาเปนสวนหนึ่ง

ในการประเมินทางเลือกสําหรับการตัดสินใจดําเนินธุรกิจ 

๓.๒๑ ๑.๒๒ ปานกลาง 

๗. ทานมักจะใชความเชื่อเรื่องโชคดวงหรือคําแนะนําจากโหรเปน

สวนหนึ่งในการตัดสินใจดําเนินธุรกิจ 

๓.๐๗ ๑.๒๖ ปานกลาง 

๘.ทานมักจะใชความเชื่อสวนตัวเรื่องโชคลางและดวงชะตาเปน

สวนหนึ่งในการประเมินผลการดําเนินธุรกิจ 

๓.๐๗ ๑.๒๐ ปานกลาง 

๙. ทานมักจะใชความเชื่อสวนตัวเรื่องโชคลางและดวงชะตา ๓.๑๗ ๑.๒๐ ปานกลาง 

๑๐. ทานมักจะเลือกฤกษยาม ในการดําเนินงานโดยคํานึงถึง

ชวงเวลาท่ีเปนมงคล 

๓.๔๑ ๑.๑๙ ปานกลาง 

๑๑. ทานมักจะใชความเชื่อเรื่องโชคลางหรือคําแนะนําจากหมอดู ๒.๙๐ ๑.๒๖ ปานกลาง 

๑๒. ทานมักจะใชความเชื่อสวนตัวเรื่องโชคลางและดวงชะตาเปน ๒.๘๕ ๑.๑๘ ปานกลาง 

 



 

 

๖๑ 

สวนหนึ่งสําหรับกําหนดงบลงทุน 

๑๓. ทานมักจะใชความเชื่อเรื่องโหงวเฮงเปนสวนหนึง่ในการ

คัดเลือกลูกจาง 

๒.๙๔ ๑.๒๗ ปานกลาง 

รวม ๓.๑๓ ๑.๐๑ ปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี ๔.๔ พบวาผูคาในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีน

บุรี กรุงเทพมหานคร มีความเช่ือโดยภาพรวมอยูในระดับปานกลาง เม่ือพิจารณาคาเฉลี่ยท่ีแสดง

ระดับความเช่ือ โดยพิจารณาจากคาเฉลี่ยสูงสุด ๓ ลําดับ พบวา กลุมผูคาสวนใหญมักจะเลือกฤกษ

ยาม ในการดําเนินงานโดยคํานึงถึงชวงเวลาท่ีเปนมงคล (ขอ ๑๐) รองลงมาเปนกลุมผูคาท่ีมักจะใช

ความเช่ือเร่ืองโชคลางและดวงชะตาเปนสวนหนึ่งในการกําหนดแนวทางหรือเปาหมายของธุรกิจ 

(ขอ ๑) และใชความเช่ือเร่ืองโชค ลางและดวงชะตาในการพิจารณาเลือกสถานท่ีในการประกอบ

กิจการ (ขอ ๓) ตามลําดับ 

 การวิเคราะหขอมูลระหวางปจจัยบุคคลท่ีมีผลตอเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพ

คาขายผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะหและสรุปลงในตารางประกอบการบรรยาย ดังตอไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี ๔.๕ แสดงการทดสอบความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายจําแนกตามตัว

แปรเพศ ดวยสถิติชนิดทีแบบท่ีเปนอิสระจากกัน (t-independent) 

 

เพศ x S.D. t p 

หญิง ๓.๖๖ ๑.๐๑ ๔.๙๕๘* ๐.๐๐๐ 

ชาย ๒.๘๖ ๐.๙๔ 

  * =  มีนัยสาํคัญทางสถิติท่ีระดับ ๐.๐๕ 

 



 

 

๖๒ 

 จากตารางท่ี ๔.๕ แสดงใหเห็นวาผูคาในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญ

เรียม” เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานครเพศหญิง (x=๓.๖๖) มีความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบ

อาชีพคาขายท่ีสูงกวาเพศชาย (x=๒.๘๖) และแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ ๐.๐๕ 

 

ตารางท่ี ๔.๖ แสดงขอมูลการเปรียบเทียบระดับความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขาย

จําแนกตามตัวแปรอายุดวยสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนรวม (Analysis of 

Covariance : ANOVA) 

 

อายุ N x S.D. F p 

ต่ํากวา ๒๕ ป ๒๘ ๒.๖๙ ๐.๘๘ ๔.๖๗๔* ๐.๐๐๑ 

๒๖-๓๕ ป ๓๔ ๓.๒๗ ๑.๐๕ 

  ๓๖-๔๕ ป ๓๕ ๓.๗๒ ๑.๐๓ 

  ๔๖-๕๕ ป ๒๙ ๓.๒๓ ๑.๐๔ 

  มากกวา ๕๖ ป ๒๔ ๓.๕๘ ๐.๙๘ 

  * =  มีนัยสาํคัญทางสถิติท่ีระดับ ๐.๐๕ 

 

จากผลการวิเคราะหในตารางท่ี ๔.๖ พบวาความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบ

อาชีพคาขายท่ีจําแนกตามตัวแปรอายุ มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ ๐.๐๕ 

ดังนั้นผูวิจัยจึงไดทดสอบหาความแตกตางเปนรายคู โดยใชวิธีการของเชฟเฟ (Sheffé s post hoc 

comparison) ไดผลดังตารางท่ี ๔.๗ 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี ๔.๗ เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายเปน

รายคูระหวางตัวแปรท่ีมีอายุตางกัน 

 



 

 

๖๓ 

 

อายุ ต่ํากวา ๒๕ ป ๒๖-๓๕ ป  ๓๖-๔๕ ป ๔๖-๕๕ ป ๖๐ ปข้ึนไป 

ต่ํากวา ๒๕ ป - - ๑.๓๖๗*   

๒๖-๓๕ ป  

 

- 

  ๓๖-๔๕ ป  

  

- 

 ๔๖-๕๕ ป  

  

- 

 มากกวา ๕๖ ป  

   

- 

 

จากตารางท่ี ๔.๗ พบวากลุมท่ีมีอายุต่ํากวา ๒๕ ป มีความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการ

ประกอบอาชีพคาขายท่ีต่ํากวากลุมท่ีมีอายุ ๓๖-๔๕ ป 

 

วัตถุประสงคท่ี ๒ ศึกษาปญหาอุปสรรคและขอเสนอแนะตอความเช่ือเร่ืองโชคลางกับ

การประกอบอาชีพคาขายของผูคาในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี 

กรุงเทพมหานคร 

ปญหาอุปสรรคและขอเสนอแนะของความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพ

คาขาย โดยพิจารณาจากขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถามแลวนําเอาประเด็นคําถามท่ีมีคะแนน

ตํ่าสุดเรียงลําดับขึ้นมาสูมาก   สามารถนําเอาขอมูลท่ีมีคาเฉล่ียตํ่าท่ีสุดมาจัดเรียงอันดับ เพื่อพิจารณา

นําเอาขอมูลน้ันมาเปนขอเสนอแนะในการปรับปรุง ดังน้ันผูวิจัยจึงไดทําการจัดเรียง ๕ ลําดับตํ่าสุด

ขึ้นมา ปรากฏผลการศึกษาพบวา ทานมักจะใชความเช่ือสวนตัวเร่ืองโชคลางและดวงชะตาเปนสวน

หนึ่งสําหรับกําหนดงบลงทุน (ขอ ๑๒) ทานมักจะใชความเช่ือเร่ืองโชคลางหรือคําแนะนําจากหมอ

ดู (ขอ ๑๑) ทานมักจะใชความเช่ือเร่ืองโหงวเฮงเปนสวนหนึ่งในการคัดเลือกลูกจาง (ขอ ๑๓) ทาน

มักจะใชความเช่ือเร่ืองโชคดวงหรือคําแนะนําจากโหรเปนสวนหนึ่งในการตัดสินใจดําเนินธุรกิจ (ขอ 

๗) และทานมักจะใชความเช่ือสวนตัวเร่ืองโชคลางและดวงชะตาเปนสวนหนึ่งในการประเมินผล

การดําเนินธุรกิจ (ขอ ๘) ตามลําดับ 

 

๔.๓ องคความรูจากการวิจัย 

ความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายในตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ 

“ตลาดน้ําขวัญเรียม” เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร มักจะใชความเช่ือสวนตัวเร่ืองโชคลางและดวง

ชะตาตามคําแนะนําของหมอดูเพื่อเปนสวนหนึ่งสําหรับกําหนดงบลงทุน  ทานมักจะใชความเช่ือ

 



 

 

๖๔ 

เร่ืองโหงวเฮงเปนสวนหนึง่ในการคัดเลือกลกูจาง ทานมักจะใชความเช่ือเร่ืองโชคดวงหรือคําแนะนาํ

จากโหรเปนสวนหนึ่งในการตัดสินใจดําเนินธุรกิจ และมักจะใชความเช่ือสวนตัวเร่ืองโชคลางและ

ดวงชะตาเปนสวนหนึ่งในการประเมินผลการดําเนินธุรกิจ 

 


