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แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
  

 การวิจัยเร่ือง “ศึกษาความเช่ือเร่ืองโชคลางกับการประกอบอาชีพคาขายของผูคาใน

ตลาดชุมชนวัดบําเพ็ญเหนือ “ตลาดน้าํขวัญเรียม” เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร” ผูวิจยัไดศึกษา

วิเคราะหขอมูลจากเอกสาร ท่ีเก่ียวกับหลักการ แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัย เพื่อกําหนดกรอบ

แนวคิดในการวิจยั ดงัตอไปนี้  

 ๒.๑ แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 ๒.๒ งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 ๒.๓ กรอบแนวคิดในการวิจัย 

  

๒.๑ แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 ๒.๑.๑ ความเปนมาและความสําคัญของตลาดนัด 

 ในอดีตสังคมมนุษยมีระบบเศรษฐกิจแบบเลี้ยงตัวเอง แตละครอบครัวสามารถผลิตพืชผล

ไวรับประทานในครัวเรือนของตนได ขาวของเคร่ืองใชในครัวเรือนก็เปนสิ่งท่ีทําไดไมยาก เพราะ

อาศัยวัตถุดิบท่ีมีตามธรรมชาติเปนหลัก แมแตเสื้อผาก็ทอข้ึนใชเอง เม่ือสังคมพัฒนาข้ึน และคน

สามารถผลิตพืชพันธุธัญญาหารตลอดจนสิ่งของเคร่ืองใชท่ีจําเปนไดในปริมาณท่ีมากเกินกวาความ

ตองการจนเหลือเปนสวนเกิน จึงนําผลผลิตสวนเกินนั้นไปแลกเปลี่ยนกับสิ่งของหรืออาหารท่ีตน

และครอบครัวไมสามารถผลิตข้ึนมาได การแลกเปลี่ยนนี้อาจเปนการแลกเปลี่ยนระหวางหมูบาน

หรือระหวางเมืองท่ีอยูหางไกลออกไป โดยอาศัยพอคาวัวหรือกองคาราวานหรืออาจจะนําผลผลิต

นั้นไปแลกเปลี่ยนดวยตนเอง แหลงซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาในยุคสมัยนั้นจึงยังไมเปนสถานท่ีท่ี

แนนอน 

 ตอมาเม่ือสังคมเจริญข้ึนเปนเมืองใหญ มีสภาพและฐานะเปนสังคมเมือง การใชเงินตรา

เร่ิมแพรหลาย และการคาขายมีการขยายตัว สงผลใหความตองการสนิคาอุปโภคและบริโภคมีมาก

ข้ึนตามไปดวย จึงเกิดความจําเปนท่ีจะตองมีแหลงหรือสถานท่ีสําหรับซื้อขายสินคาเหลานั้น นั่นคือ

ตลาดซึ่งมักจะเปนท่ีท่ีคนในสังคมหรือชุมชนนั้นรูจัก และสามารถเดินทางไปมาไดสะดวก รวมท้ัง

เปนศูนยกลางในการคมนาคมท้ังทางบกและทางน้ํา ขนาดของตลาดจะใหญหรือเล็กเพียงใดก็

ข้ึนอยูกับขนาดของชุมชนท่ีตลาดนั้นตั้งอยูหรือจํานวนสินคาท่ีนํามาวางขายในตลาดแหงนั้น 

นอกจากนี้แลวลักษณะของตลาดยังข้ึนอยูกับสภาพแวดลอมและการตั้งถ่ินฐานของชุมชนนั้น ๆ 



 ๗ 

เชน ถาชุมชนใชการคมนาคมทางน้ําเปนสําคัญ ตลาดของชุมชนนั้นก็เรียกวา “ตลาดน้ํา” หรือถา

ใชการคมนาคมทางบกในการติดตอคาขายก็เรียกวา “ตลาดบก” ตลาดจึงเปนสถานท่ีท่ีแสดงให

เห็นถึงวัฒนธรรมความเปนอยูของคนในสังคมอีกดวย 

 ตลาดแบบสากล หมายถึง ตลาดท่ีมีรูปแบบและตนกําเนิดในประเทศทางตะวันตก

อาณาจักรกรีซซึ่งเปนแหลงวัฒนธรรมและอารยธรรมโบราณท่ีสําคัญของโลกเรียก ตลาดวาอะกอ

รา (agora) สวนโรมันเรียก ตลาดวา ฟอรัม (forum) ท้ังอะกอราและฟอรัมตางก็มีความคลายคลึง

กันในดานสถานท่ีตั้งและหนาท่ีใชสอยของตลาด กลาวคือ ตลาดมักตั้งอยูกลางเมือง เปนท่ีพบปะ

ของคนในชุมชนนั้นและชุมชนใกลเคียง นอกเหนือไปจากเปนท่ีแลกเปลี่ยนและซื้อขายสินคากัน

ลักษณะของตลาดในระยะแรกจะเปนแบบตลาดนัด คือ มีการซื้อขายสินคากันเปนคร้ังคราว หรือ

ตามวันท่ีกําหนด ณ สถานท่ีใดสถานท่ีหนึ่ง สินคาท่ีนํามาซื้อขาย แลกเปลี่ยนมักเปนสินคาตาม

ฤดูกาลเชน เสื้อขนสัตว หนังสัตว ฝาย เมล็ดพืช ซึ่งสินคาเหลานี้พอคาอาจนํามาขายเพียงปละคร้ัง

ไมไดวางขายอยางถาวร สวนสินคาท่ีตองใช ในชีวิตประจําวัน เชน อาหาร นม เนย ไข พวกพอคา

ตองนํามาขายกันเปนประจําทุกสัปดาห 

 การขยายตัวทางเศรษฐกิจและตลาดในยุโรปเร่ิมมีมากข้ึนในชวงคริสตศตวรรษท่ี ๑๓ คือ

เกิดยานตลาดท่ีเปนท้ังท่ีอยูอาศัยและสถานท่ีคาขายอยางถาวร โดยไมเพียงแตจะมีตลาดยอยท่ีขาย

สินคาเคร่ืองอุปโภคบริโภคท่ีจําเปนในชีวิตประจําวันเทานั้นยังมีตลาดขายสงท่ีขายสินคาหลัก ๆ 

เชน ผาขนสัตว ยา เคร่ืองเทศ เพื่อสงตอไปยังตลาดยอยตามเมืองตาง ๆ และสงออกไปยัง

ตางประเทศ ตลาดท่ีมีลักษณะเชนนี้ในประเทศอังกฤษ ไดแก ตลาดคาผาในมณฑลยอรกเชียร 

(Yorkshire) ซึ่งเปนแหลงผลิตผาขนสัตวท่ีมีช่ือของอังกฤษในขณะนั้นการขยายตัวของตลาดมีมา

ตามลําดับ นับตั้งแตปลายคริสตศตวรรษท่ี ๑๘ เปนตนมา ประกอบกับเกิดการปฏิวัติอุตสาหกรรม

ข้ึนในประเทศอังกฤษ ก็ยิ่งทําใหมีสินคาท่ีผลิตจากโรงงานอุตสาหกรรมมากข้ึน และตองหาทาง

สงออกหรือจําหนายไปยังลูกคาหรือผูบริโภคท้ังในประเทศและตางประเทศ นั่นหมายถึงตองการ

หาตลาด เพื่อเปนแหลงระบายสินคาเหลานั้น การขยายตัวของตลาด เชนนี้บงบอกถึงความเจริญ

ทางเศรษฐกิจของยุคสมัยไดเปนอยางดี ตลาดใหญมักมีท่ีตั้งอยูตามเมืองสําคัญ ๆ ท่ีเปนศูนยกลาง

ความเจริญของประเทศ เชน ตลาดในกรุงลอนดอน ประเทศอังกฤษ ตลาดในกรุงอัมสเตอรดัม 

ประเทศเนเธอรแลนด และตลาดในกรุงปารีส ประเทศฝร่ังเศส สวนในประเทศสหรัฐอเมริกา ไดแก 

ตลาดในเมืองนิวยอรก และบอสตัน ในปจจุบันนี้ ตลาดใหญท่ีขายสงสินคาเฉพาะอยาง ยังคงมีอยู

ตามเมืองใหญของประเทศตาง ๆ เชน ลอนดอน นิวยอรก อัมสเตอรดัม เซี่ยงไฮ กรุงเทพมหานคร

สิงคโปร เปนตน 



 ๘ 

 ตลาดมีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอตามกาลเวลาและวิวัฒนาการของเมือง ดังท่ีเกียรติ จิวะ

กุล และคนอ่ืน ๆ๑  สรุปไวในการศึกษาตลาดกรุงเทพมหานครวา ตลาดซึ่งเปนแหลงบริการสินคาท่ี

เปนอาหารการกินประจําวันและเคร่ืองใชไมสอยตาง ๆ ของกรุงเทพฯ มีวิวัฒนาการไปตามการ

ขยายตัวของการตั้งถ่ินฐาน โดยคร้ังแรกจะเปนการคาขายโดยเรือพายหรือตลาดน้ําตามริมแมน้ําลํา

คลองท่ีมีบานเมืองหนาแนนและเปลี่ยนแปลงจากลักษณะของตลาดนัดมาเปนตลาดท่ีถาวรบริเวณ

ริมคลองท่ีสําคัญ ๆ ตอมาการตั้งถ่ินฐานขยายตัวหางไกลจากแมน้ําลําคลองโดยเกาะกลุมตามแนว

ถนน ถนนไดเขามามีบทบาทแทนแมน้ําลําคลองมากข้ึนทุกที ตลาดและรานคาจึงปรากฏหนาแนน

ตามริมถนนและกระจุกตัวเปนยานการคาท่ีสําคัญ ดังท่ีเห็นกันในปจจุบัน 

 คําวา “ตลาด” มีความหมายกวางมากตั้งแตความหมายท่ีกวางท่ีสุด ซึ่งหมายถึงระบบ

อุปสงคและอุปทานในเชิงเศรษฐกิจไปจนถึงความหมายของตลาดตามท่ีคนสวนใหญเขาใจซึ่ง

เก่ียวพันกับพื้นดังท่ี กิตติพร ใจบุญ๒ ไดใหความหมายวา ตลาดเปนแหลงซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคา

ของคนไทย ไดมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนา ท้ังในดานท่ีตั้ง รูปแบบ ตลอดจนประเภทของสินคา

ตามสภาพแวดลอมท้ังทางกายภาพและสภาพแวดลอมทางเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ตลอดจน

ความกาวหนาทางดานเทคโนโลยีซึ่งเปลี่ยนไปในแตละสมัย 

 กิจกรรมซื้อขายแลกเปลี่ยนนั้นดํารงอยูควบคูกับสังคมมนุษยมาชานานแลว ท้ังนี้เพราะ

มนุษยเปนสัตวสังคม ทําใหการซ้ือขายแลกเปลี่ยนมีวิวัฒนาการมาจากเดิมท่ีเปนเพียงการ

แลกเปลี่ยนในชุมชนไปสูการแลกเปลีย่นในระดับท่ีสูงข้ึน สิ่งท่ีนํามาซื้อขายแลกเปลี่ยนนั้นผูกพันกับ

ปจจัยพื้นฐานในการดํารงชีวิตและพื้นฐานของการดํารงสังคม ตลาดท่ีมีการพัฒนาไปตามการ

ขยายตัวของสังคมเมืองในยุคสมัยตาง ๆ 

 หลักฐานจากการบันทึกของมาโคโปโล เม่ือคร้ังท่ีไดมาเยือนจีนไดกลาวถึงความสัมพันธ

ระหวางตลาดกับชีวิตความเปนอยูของชาวจีนวามีความครึกคร้ืนมาก และท่ีสําคัญการตลาดและ

การคานี้เองเปนปจจัยใหเกิดภูมิปญญาพื้นถ่ินของชาวจีนมากมาย ไมวาจะเปนระดับเงินตรา ระบบ

การช่ัง ตวง วัด และระบบการผอนแรงโดยอาศัยหลักการทางวิทยาศาสตรมาใชในการขนถาย

สินคายิ่งไปกวานั้น ในสมัยตอมา ตลาดยังนับไดวาเปนแหลงท่ีใชเพื่อการสื่อสาร ประกาศ เผยแพร

ขาวสารในชุมชนและระหวางประชาชนกับรัฐ แหลงแสดงมหรสพ การแสดงประเภทปาหี่ตาง ๆ 

ยิ่งกวานั้นยังเปนแหลงพบปะสังสรรคของคนหลายวัย ทําใหเกิดการไปมาหาสู และมีการ
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 ๙ 

ปฏิสัมพันธทางสังคมตลาดยังเปนแหลงท่ีผูคนไดมานั่งดื่มชาตามโรงเตี๊ยม เพื่อเสวนาพูดคุยและ

กอใหเกิดการละเลนชนิดตาง ๆ เพื่อเปนการผอนคลาย ไมวาจะเปนหมากรุก ทอดเตา ฯลฯ แมแต

เด็กเล็ก ๆ และผูหญิงก็ชอบมาท่ีตลาด เพื่อเลือกหาสินคานานาชนิด ของเลนตลอดจนขาวปลา

อาหารท่ีจะใชเปนเสบียงในครัวเรือน๓ 

 สําหรับผูหญิงของพวกชนเผาตาง ๆ แลวนี้คือตลาดเทียม เพราะมันเปนเหตุใหพวกเธอได

หาเร่ืองออกจากบานเนื่องดวยธรรมเนียมของกลุมท่ีหามไมใหผูหญิงออกจากบาน ผูหญิงเหลานี้จะ

หาอะไรแทบจะเนาแลวไปขาย เพื่อใหไดเจอเพื่อน ญาติ ๆ และเพื่อนบาน นับเปนโอกาสท่ีจะได

พบปะทางสังคมและไมตองอยูบาน๔ 

 จากท่ีกลาวมาแสดงใหเห็นวา ตลาดมิใชเปนเพียงสถานท่ีสําหรับดําเนินกิจกรรมซื้อขาย

แลกเปลี่ยนสินคาเทานั้น ทวายังเปนพื้นท่ีแหงชีวิตท่ีมีการปะทะสังสรรคของผูคนในรูปแบบตาง ๆ 

ท่ีนาสนใจ หากปราศจากผูคนท่ีเขามาทํากิจกรรมตาง ๆ แลวพื้นท่ีตลาดก็เปนเพียงสถานท่ีวาง

เปลาเทานั้น ประเด็นท่ีนาสนใจก็คือมีปจจัยอะไรหรือกระบวนการอยางไรในการทําใหพื้นท่ีแหง

หนึ่งกลายเปนพื้นท่ีเศรษฐกิจและเปนท่ียอมรับของผูคน 

 กิตติพร ใจบุญ๕ ไดวิจัยงานศึกษาเก่ียวกับตลาดในประเทศไทยนับแตอดีตถึงปจจุบันและ

นําเสนอประเด็นงานเหลานี้พดูถึงการดํารงอยูและการปรับตัวของตลาดในลักษณะตาง ๆ นับตั้งแต

การเสื่อมโทรมของตลาดน้ําและการเฟองฟู ข้ึนมาแทนท่ีของตลาดบกอันเนื่องมาจากการ

เปลี่ยนแปลงเสนทางคมนาคมและระบบขนสง การขยายตัวของยานการคาและพัฒนารูปแบบของ

ตลาดนัด ลักษณะทางกายภาพของเมืองท่ีสงผลตอความเปลี่ยนแปลงของตลาดความสัมพันธ

ระหวางตลาดกับเวลา สินคา และผูคนท่ีเขาไปเก่ียวของ ตลอดจนบทบาทสําคัญของผูหญิงใน

ตลาด ทําใหเห็นภาพรวมของประเด็นการศึกษาเร่ืองตลาดนัด 

 อยางไรก็ตาม กิตติพรเสนอวา แมจะมีการพูดถึงการตอรองอํานาจของกลุมแมคาใน

ตลาดแตก็ขาดงานท่ีศึกษาอํานาจของกลไกในระบบตลาดและเช่ือมโยงตลาดไปถึงอํานาจและ

ศีลธรรมดังแนวคิดของ คารล โปลันยี ท่ีเห็นวา ในยุโรปภายหลังการปฏิวัติอุตสาหกรรม ระบบ

ตลาดมีบทบาทมาแทนท่ีระบบศีลธรรม ตลาดสมัยใหมปฏิเสธระบบศีลธรรมเดิมในเร่ืองประโยชน

 
๓
 ธนิต ธนะกุลมาส. สรุปความจากตนฉบับภาษาจีน Chang Ding Zhong-Gu-Dai-De-Shi-Chang-

Yu-Mo-V (Ancient Chinese Market and Commerce). Taipei: Taiwan Commercial., ๒๕๔๓, หนา 
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 วิลาวัณย ฤดีศานต. สรุปความจากตนฉบับภาษาอังกฤษ Alfred Gell “The Market Wheel: 

Symbolic Aspects of an lndian Tribal Market” MAN.  ๒๕๒๕, หนา ๔๗๐-๔๙๑ 
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 ๑๐ 

ของสังคมในระบบตลาดเสรีท่ีมีการแลกเปลี่ยนโดยใชเงินเปนสื่อกลางมีการตั้งราคาตายตัว (fixed 

prices) เม่ือจายเงินแลวความสัมพันธก็สิ้นสุดลง ไมมีพันธะในการพึ่งพากัน (reciprocity) อีก

ตอไป ตลาดจึงเปนสนามประลองในเชิงอํานาจผานคานิยมทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ และการ

ครอบงําเชิงวัฒนธรรม การตลาดมีอํานาจในการกําหนด “ความเปนอ่ืน” โดยวาทกรรมการคาดวย 

 ในประเด็นนี้ มิคาอิล บันติน (M.Baktin) ไดเสนอวาตลาดเปนสถานท่ีอภิสิทธ์ิ มี

บรรยากาศท่ีเอ้ือตอการตานวาทกรรมอํานาจนํา (antihegemonic discourse) ตลาดเปนสถานท่ี

ท่ีเผชิญหนากับแรงกดดันสองดานดวยกัน ดานหนึ่งคือเร่ืองระบบชนช้ันและโครงสรางทางสังคม

และอีกดานหนึ่งคือการจัดการระบบของรัฐ ดังนั้น ตลาดจึงเปนพื้นท่ีซึ่งสัมพันธกับอํานาจ เปน

พื้นท่ีกลางท่ีอํานาจทางการเมืองสงผานคานิยมของรัฐไปยังประชาชน (ไมวาจะเปนในรูปของการ

จัดระเบียบพื้นท่ีจัดระเบียบการวางสินคา ตรวจสอบคุณภาพสินคา และเก็บภาษี) แตใน

ขณะเดียวกันตลาดก็เปนพื้นท่ีท่ีเปดใหเกิดการตอรองและตอตานอํานาจท่ีเหนือกวา ผานการ

นินทา การพูดคุยแลกเปลี่ยนขาวสารและการแสดงออกอยางอิสระของผูคนท่ีมาตลาด เพื่อหลบ

เลี่ยงจากความเปนจริงของชีวิตท่ีถูกจัดระเบียบไว๖ ดวยเหตุนี้บรรยากาศของพื้นท่ีตลาดซึ่งมีความ

จอแจ วุนวาย สับสน จึงดึงดูดใหผูคนจํานวนมากเฝารอการมาเดินตลาดนัดอยางใจจดใจจอ 

 

 รูปแบบหรือประเภทของตลาด 

 “ตลาด” สถานท่ีท่ีคนชอบก็ชอบ คนไมชอบก็จะไมชอบ บางคนก็ชอบมาก คงเพราะเปน

ท่ีรวมสารพัดความหลากหลายท้ังของกินของใช ของสดของแหง ของหมักดองก็มี อยางปลาเค็ม

ปลารา หอยดอง อาหารกลุมนี้ท่ีวากันวารสชาติอรอยนัก ตลาดแตละประเภท มีสีสันเอกลักษณ

เฉพาะตัวแตกตางกันไป ไมวาจะเปนตลาดสด ตลาดนัด ตลาดเชา ตลาดน้ํา ตลาดบก ตลาดโตรุง

หรือกระท่ังตลาดมืด เปนอันรูกันในหมูผูบริโภควา แตละตลาดนั้น รับใชความตองการของผูคน

ตางกันไปอยางไรบาง เปนการเรียนรูอัตโนมัติเปนประสบการณ และวิถีของแตละชุมชน รูตัวอีกที

ตลาดก็มาเปนสวนหนึ่งของชีวิตอยางหลีกเลี่ยงไมได เชามาอยากหาของกินแบบไมตองทําตองมาท่ี

ตลาดเชา มีท้ัง โจก ขาวตม กวยเตี๋ยว ขาวมันไก หมูปง ปาทองโก น้ําเตาหู เปนเร่ืองธรรมดาของ

ตลาดเชาท่ัว ๆ ไป พบเห็นไดท่ัวประเทศไทย ตามดวยของหวานแบบกินงาย ๆ ขาวเหนียวสารพัด

หนาขนมตาล ขนมกลวย ขนมช้ัน หรือขนมไทยประเภททอง ๆ ท้ังหลาย ซึ่งมักมีขาย เพื่อซื้อหาไป

ไหวพระไหวเจา ในตอนเชา ๆ และตกถึงทองในตอนสาย ๆ อาหารและขนม เหลานี้จะกินท่ีราน 

 
๖
 Scott R. Hutson. Carnival and Contestation in the Aztec Marketplace, in Dialectical 

Anthropology. , ๒๐๐๐, pp. ๑๒๓-๑๔๙ 
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หรือซื้อไปกินท่ีบานก็สะดวกเชนกัน อ่ิมแลวเดินเขาตลาดสดใกล ๆ ไปหาซื้อเนื้อสัตว ผักสด 

กลับไปปรุงเปนม้ือเท่ียงม้ือคํ่าไดทันที สมัยนี้ตลาดเชาแบบนี้ อาจไมไดไปรวมกับตลาดชุมชน ตลาด

เทศบาลท่ีเปนตลาดสดแลวแตอาจไปอยูตามขางทาง ถาเปนในยานชุมชนเมือง จําเปนตองมีราน

แซนวิช สลัด ผลไมสดสําหรับคนทํางานท่ีรักสุขภาพ แตเวลามีนอย จากตลาดเชา มาถึงตลาด

อเนกประสงค หรือเรียกวามีผูประสงคจะซื้อ และผูประสงคจะขาย ไมวาจะเปนชุมชนอยูหางไกล

อยางในชนบท หรือในเมืองตลาดเอนกประสงคแบบนี้ บางก็มีชวงเชา แตถามีชวงบายหรือตอนเยน็ 

ๆ มักจะอยูในรูปแบบของตลาดนัด ท่ีไปกอตัวอยูใกล ๆ ชุมชนท่ีมีคนมากประชากรกระจุกตัว

หนาแนน 

 ถาจะกลาวถึงตลาดนัดตอนชวงเยน็ ๆ พอคา แมขาย ท่ีติดตามชุมชนมาเปดเพิง เปดแผง

เปดโตะ จะทยอยเร่ิมตั้งรานคา ตั้งแตชวงบาย ๆ โดยจะมารวมตัวกันสัปดาหละ ๑ วัน หรือ ๒ วัน

ก็คงแลวแตอุปสงคและอุปทานของผูซื้อและผูขาย สินคาท่ีคํานึงถึงความนิยมของผูซื้อเปนหลักขาย

กันตั้งแตของกิน เชน แกงถุง สารพัดอยาง หมูทอด ไกยาง น้ําพริก ผักสด จนถึงขาวของเคร่ืองใช

กะละมัง ถังน้ํา ไมหนีบ เสื้อผา ชุดช้ันใน บางตลาดครบวงจร พรอมสรรพกระท่ังอะไหลมือถือและ

บัตรเติมเงินท้ังในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด ตลาดนัดแบบนี้ไดรับความนิยมเพราะนาํเสนอสิง่ของท่ี

จําเปนในชีวิตประจําวัน ถาเปนยานโรงงานหรืออพารทเมนท สินคาท่ีไดรับความนิยมเห็นจะเปน

กับขาว ผักสด ท่ีวางเปนจาน ๆ กอง ๆ ๕ บาท ๑๐ บาท เหมาะสมแกความตองการในชีวิตเพราะ

ไมมีใครอยากซื้อแตงกวาหรือมะเขือเทศเปนกิโลกรัม ซื้อกันแคพอกิน แลวยิ่งตอนใกลตลาดวาย

ราคาก็จะลดลงเหลือ ๓ กอง ๕ บาท 

 กิตติพร ใจบุญ๗ กลาวถึงตลาดประเภทตาง ๆ ไดแก ตลาดน้ํา-ตลาดบกตลาดสด หาบเร-

แผงลอย ตลาดนัด ตลาดสินคาเฉพาะอยาง และยานการคา โดยงานศึกษาสวนใหญจะมีเนื้อหา

หลักอยูท่ีเร่ืองการเปลี่ยนแปลงของตลาด ซึ่งอาจแบงไดเปน ๔ เร่ือง คือ สินคาผูคนท่ีเก่ียวของ (ผู

ซื้อ-ผูขาย) เวลากับสถานท่ี และระบบความสัมพันธท่ีเกิดข้ึนในตลาด ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 ตลาดน้ํา เปนปรากฏการณของสังคมไทยภาคกลาง ท่ีมีแมน้ําลําคลองหลายสาย เดิม

ผูกพันอยูกับวิถีชีวิตเกษตรกร ท่ีนําผลผลิตทางการเกษตรมาซื้อขายแลกเปลี่ยนกัน บริเวณจุดตัด

ของคลองเวลานัดติดตลาดสัมพันธกับวันขางข้ึนขางแรม ซึ่งก็สัมพันธกับการข้ึนลงของน้ํา ตอมา

เม่ือมีการตัดถนนชุมชนก็ขยายตัวไปตามถนน ตลาดน้ําก็ตองปรับเปลี่ยนรูปแบบเพื่อใหตอบสนอง

 
๗
 กิตติพร ใจบุญ.  ตลาดกับวิถีชีวิต : บทสํารวจเบื้องตนเกี่ยวกับการศึกษาเรื่องตลาดในสังคมไทย.

กรุงเทพมหานคร: ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร (องคการมหาชน)., ๒๕๔๙, หนา ๕๗ -๕๙ 

                                                        



 ๑๒ 

กับชุมชนแบบใหมเชน มีสถานท่ีประจํา มีตัวอาคาร มีเวลาขายท่ีแนนอน มีลักษณะเปนตลาด

ประจํามากข้ึน ในระยะหลังก็มีกระแสทองเท่ียวตลาดน้ํา 

 ตลาดน้ํา คือ ตลาดท่ีพอคาแมคาพายเรือบรรทุกสินคามาขายในยานท่ีมีการเดินเรือ

พลุกพลานเชน บริเวณปากคลอง หรือบริเวณชุมชนท่ีอาศัยอยูริมน้ํา ตลาดน้ําในอดีตคงมีมากมาย

หลายแหงโดยเฉพาะในบริเวณภาคกลาง เนื่องจากภูมิประเทศอุดมดวยแมน้ําลําคลองหลายสาย 

ท้ังท่ีมีอยูตามธรรมชาติ และท่ีขุดข้ึนเพื่อใชเปนเสนทางคมนาคมขนสงและขยายพื้นท่ีเพาะปลูก 

ยานชุมชนจึงมักอาศัยอยูริมน้ําเปนสวนใหญ ตลาดน้ําก็นาจะอยูคูกับชุมชนเหลานั้นดวย ในสมัย

รัตนโกสินทรตอนตน มีการขุดคลองในทุกรัชกาล ดวยวัตถุประสงคเพื่อการคมนาคมและการ

ปองกันบานเมืองหรือเพื่อการยุทธศาสตร ตอมาในสมัยรัชกาลท่ี ๔ และรัชกาลท่ี ๕ ก็มีการขุด

คลองเพิ่มข้ึนอีกหลายสายเพื่อใหการคมนาคมขนสงสินคาเปนไปโดยสะดวกรวดเร็วท่ัวถึง รวมท้ัง

เพื่อ เปดพื้นท่ีการเพาะปลูกในบริเวณท่ีคลองขุดไปถึงดวย ขณะเดียวกันเมืองหรือชุมชนก็ขยายตัว

ตามไปดวย จึงทําใหเกิดตลาดน้ําสําคัญหลายแหง ตลาดน้ําท่ีสําคัญแหงแรกคือ ปากคลองตลาด 

ซึ่งอยูระหวางปอมจักรเพชรและปอมผีเสื้อ แมวาในระยะแรกเปนเพียงตลาดเล็ก ๆ แตเม่ือเวลา

ผานไป บานเมืองมีความเจริญข้ึนตลาดท่ีเคยเปนตลาดน้ํามากอนก็กลายเปนตลาดบก และเปน

ตลาดขายสงผลผลิตทางการเกษตรท่ีสําคัญมากจนถึงปจจุบัน ตลาดน้ําในชวงสมัยตนรัตนโกสินทร

นอกจากปากคลองตลาดแลวก็ยังมีตลาดน้าํบางกอกนอย ตลาดน้ําคลองบางหลวง ตลาดน้ําวัดทอง 

ตลาดน้ําวัดไทร ตลาดน้ําวัดคลองดาวคะนอง ตลาดน้ําคลองมหานาค ตลาดน้ําคลองคูพระนครเดิม 

ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวกตลาดน้ําคลองโพธ์ิหัก ตลาดน้ําอัมพวา ตลาดทาคา ตลาดน้ําบาน

กระแชง รวมท้ังมีตลาดน้ําอ่ืน ๆตามคลองซอยท่ัวไป “นิราศพระประธม” ของสุนทรภู ซึ่งเขียนข้ึน

ในสมัยรัชกาลท่ี ๓ แสดงใหเห็นวิถีชีวิตของคนในยุคนั้นท่ีคาขายกันในเรือแพอยางคึกคัก สุนทรภู

บรรยายภาพการคาขายในบริเวณตลาดน้ําทางฝงธนบุรีวา บรรดาผูพายเรือคาขายในตลาดน้ําใน

อดีตสวนใหญคงเปนหญิงไทยและชาวจีน เนื่องจากชายไทยตองถูกเกณฑเขารับราชการ สวนชาว

จีนไดสิทธิในการเดินทางคาขายไดท่ัวพระราชอาณาจักร เพราะไมตองเขาเวรรับราชการเหมือน

อยางชายไทย ชาวจีนจึงมีบทบาทสําคัญในการขยายตลาดการคาภายในใหกวางขวางข้ึน 

 สินคาท่ีแมคาคนไทยนํามาขายสวนมากเปนผลผลิตทางการเกษตร เชน ผลไม ปลาแหง

เกลือ น้ํามันมะพราว ผาฝาย สียอมผา สวนพอคาชาวจีน นอกจากนําสินคาอุปโภคบริโภคท่ัว ๆ ไป

มาขายแลว ยังนิยมนําสินคาจากตางประเทศ หรือสินคาประเภทฟุมเฟอยซึ่งนําเขามาจากจีน เชน

ใบชา พัด รม กระดาษ ธูป ผาไหม ผาแพร เคร่ืองถวยชาม ผลไมแหง มาขายดวย นอกจากนี้ยังมี

เรือแพท่ีขายสินคาเฉพาะอยาง ดังท่ีเห็นไดจากจดหมายเหตุรัชกาลท่ี ๓ วา มีแพขายแพรไหม 

แพขายถวยชาม แพขายเกาอ้ี ตุกตา เสื้อปาน เรือขายแตง เรือขายมะเขือ เรือขายมะมวง เรือขาย



 ๑๓ 

นอยหนา เรือขายปูน เรือขายขนมจีน เรือขายน้ํามันมะพราว เรือขายหมากพลู เรือขายปลาแหง

เรือขายปลาสด เรือขายผาเทศ เรือขายของชํา เรือขายขนมเบ้ือง เรือขายเคร่ืองเค็ม เรือขาย

ทุเรียนเรือขายมังคุด เรือขายหอย เรือขายแมงดา เรือขายเหลา เรือขายกะป เรือขายจาก เรือขาย

ถานไมเรือขายตุมขายอาง เปนตน ในปจจุบัน ตลาดน้ําลดความคึกคักจอแจลงไป เนื่องจากการ

เปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอม และการคมนาคมทางบกท่ีสะดวกและรวดเร็วกวาการคมนาคม

ทางน้ํา จึงทําใหเกิดการถมคลองเพื่อสรางถนน อันมีผลใหวิถีชีวิตการทํามาหากินของคนในชุมชน

เปลี่ยนแปลงไปดวยอยางไรก็ตาม การคาขายในรูปแบบของตลาดน้ํายังคงไดรับการสนับสนุนจาก

หนวยงานระดับทองถ่ินตามนโยบายสงเสริมการทองเท่ียวของรัฐบาล เพื่อเปนการสงเสริมให

ราษฎรท่ีมีบานเรือนและเรือกสวนไรนาตามริมแมน้ําลําคลอง ไดนําผลิตผลทางการเกษตร 

ตลอดจนงานหัตถกรรมพื้นบานออกมาจําหนายเปนการชวยเพิ่มพูนรายไดใหแกราษฎรอีกทางหนึ่ง 

ตลาดน้ําในปจจุบันท่ียังคงมีอยูและเปนท่ีรูจัก ไดแก ตลาดน้ําคลองดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี 

ตลาดน้ําวัดไทร และตลาดน้ําตลิ่งชัน กรุงเทพฯ๘ 

 ราตรี โตเพงพัฒน กลาววาตลาดน้ําเปนตัวอยางท่ีสะทอนใหเห็นถึงความสําคัญของ

สายน้ําในวิถีชีวิตของคนไทยท่ีสวนใหญแลวดําเนินชีวิตและหาเลี้ยงชีพดวยการเกษตรเม่ือ

การเกษตรไดผลผลิตออกมาแลวก็จะนําผลผลิตเหลานั้นมาซื้อขายแลกเปลี่ยนในสถานท่ีท่ีสะดวก

เหมาะสมแกการติดตอเดินทางซึ่งก็คือในทองน้ํานั่นเอง๙ 

 สกุณี ณัฐพูลวัฒน ไดศึกษาการเปลี่ยนแปลงของตลาดน้ําในปจจุบันกลาวถึงรูปแบบซื้อ

ขายในปจจุบันไมไดยึดติดกับตลาดเพียงอยางเดียว แตมีรานคา หางสรรพสินคารานสะดวกซ้ือ

จํานวนมาก ตลาดน้ําจึงคอย ๆ หายไปตามกาลเวลา ท่ีเหลืออยูก็ตองปรับตัวใหเขากับสภาพการณ

ปจจุบัน ตลาดน้ําหลายแหงปรับเปนสถานท่ีทองเท่ียวเพื่อรองรับคนตางพื้นท่ี๑๐ 

 ตลาดบก คือ ตลาดท่ีมีแหลงทําเลหรือท่ีคาขายอยูบนบก ขนาดของตลาดข้ึนอยูกับ

ชุมชนหรือสถานท่ีท่ีตลาดนั้นตั้งอยู รวมไปถึงประเภทของสินคาท่ีนํามาขาย ตลาดบกท่ีมีขนาดใหญ

และเปนตลาดบกแหงแรกของกรุงรัตนโกสินทรคือ ตลาดสําเพ็ง ซึ่งเปนท้ังชุมชนและยานธุรกิจ

 
๘
 วราภรณ จิวชัยศักด์ิ. สารานุกรมไทย สําหรับเยาวชน เลมที่ ๒๘ เรื่อง ประเภทของตลาด [ออนไลน]. 

เขาถึงขอมูลวันท่ี ๑๓ กันยายน ๒๕๕๑. จาก ttp://kanchanapisek.or.th/kp๖/BOOK๒๘/chapter๓/t๒๘-

๓-l๓.htm , ๒๕๕๑ 

 
๙
 ราตรี โตเพงพัฒน. ตลาดน้ํา : วิถีชีวิตของเกษตรกรภาคกลาง. กรุงเทพมหานคร: กรมศิลปากร. 

๒๕๔๓, หนา ๑ 

 
๑๐

 สกุณี ณัฐพูลวัฒน. ตลาดน้ําวิถีชีวิตพอคา-แมขายไทย. กรุงเทพมหานคร: เอส.ที.พี.เวิลดมีเดีย., 

๒๕๔๑, หนา ๓๒-๓๓ 

                                                        



 ๑๔ 

การคาชาวจีนท่ีตั้งรกรากอยูในยานสําเพ็งนี้ แตเดิมเคยอาศัยอยูริมฝงแมน้ําเจาพระยา บริเวณทา

เตียนและพื้นท่ีใกลเคียงมากอน เม่ือพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราชทรงสถาปนา

กรุงรัตนโกสินทร ข้ึนเปนราชธานี เ ม่ือ พ.ศ. ๒๓๒๕  และมีพระราชประสงค ท่ีจะสราง

พระบรมมหาราชวังจึงทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหชาวจีนเหลานั้นยายนิวาสสถานไปอยูท่ีสําเพ็ง 

ซึ่งอยูนอกเขตกําแพงพระนครทางดานทิศตะวันออกเฉียงใต สําเพ็งจึงกลายเปนแหลงรวมของคน

จีนซึ่งมีอาชีพคาขายเปนหลัก และกลายเปนยานตลาดใหญซึ่งเปนศูนยกลางของสินคาท่ีนําเขาจาก

ประเทศจีนความเจริญเติบโตทางดานการคาของสําเพ็งเห็นเดนชัดในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระ

จุลจอมเกลาเจาอยูหัว เม่ือมีการตัดถนนหลายสายผานบริเวณสําเพ็ง พื้นท่ีของตลาดสําเพ็งจึง

ขยายไปอยางรวดเร็วตามแนว ถนนท่ีตัดข้ึนใหม และเกิดรานคาซึ่งสวนใหญเปนของชาวจีนท้ังสอง

ฟากถนน ขายสินคาหลากหลายชนิด ตั้งแตของเล็ก ๆ นอย ๆ ไปจนถึงเคร่ืองมือเคร่ืองใชขนาด

ใหญ สําเพ็ง จึงเปนตลาดท่ีขายสินคาท้ังแบบขายปลีกและขายสง ตลาดท่ีสําคัญในยานนี้คือ ตลาด

เกา ท่ีมีท้ังอาหารสดและอาหารแหงครบครัน ถนนหลายสายท่ีเกิดข้ึนจากการตัดถนน ในสมัย

รัชกาลท่ี ๕ นี้ ทําใหความเจริญทางดานธุรกิจขยายตัวตามไปดวย และเกิดศูนยการคาเพิ่มข้ึนอีก

หลายแหงในระยะตอมาท่ีสําคัญคือ 

 ๑) บริเวณถนนเยาวราช เปนแหลงสรรพสินคาช้ันนําในอดีต สินคาสวนใหญมาจาก

ประเทศจีน เชน ผลไมท้ังสดและแหง ผาแพรพรรณ ใบชา ยาจีน นอกจากนี้ยัง มีภัตตาคารหาง

ขายทองรูปพรรณ และสถานเริงรมย 

 ๒) บริเวณถนนพาหุรัด เปนยานขายผาและเคร่ืองแตงกาย สวนใหญเปนรานของชาว

อินเดียและปากีสถาน 

 ๓) บริเวณถนนบางรัก เปนยานการคาขายของชาวตะวันตก มีตลาดบางรักเปนตลาด

ใหญของบริเวณนี้ 

 ๔) บริเวณถนนบางลําพู เปนยานขายสินคาพื้นเมืองของไทย ตลาดท่ีสําคัญคือตลาดยอด

พิมานหรือตลาดยอด 

 นอกจากนี้ ยังมีแหลงขายเคร่ืองสงัฆภัณฑ ซึ่งอยูบริเวณเสาชิงชาบนถนนบํารุงเมืองท่ีเปน

ศูนยรวมของเคร่ืองใชของสงฆ และของใชในกิจการทางศาสนาแหลงใหญของกรุงเทพฯตลาดบก

อีกแหงหนึ่งท่ีมีความสําคัญมาตั้งแตคร้ังกรุงรัตนโกสินทรตอนตนคือ ตลาดทาเตียนท่ีอยูริมแมน้ํา

เจาพระยาฝงพระนคร ในระยะแรกคงเปนการคาขายในลักษณะตลาดน้ํา เพราะมีทําเลใกลน้ํา เดิม

เรียกวา “ตลาดทองน้ํา” ตอมาเม่ือบานเมือง มีการพัฒนา และมีการสรางถนนเพิ่มมากข้ึนตลาด

ทาเตียนจึงกลายเปนตลาดใหญท่ีสุดท่ีคาขายติดตอกับตลาดทางน้ํา และเปนศูนยกลางของการขาย

สงไปยังหัวเมืองตามลุมแมน้ําทาจีน แมน้ําเจาพระยา และหัวเมืองทางภาคเหนือ โดยมีตลาดทรง



 ๑๕ 

วาด เปนศูนยกลางการคาสงใหแกหัวเมืองทางภาคใตและภาคตะวันออก ตอมาเม่ือการคมนาคม

ทางบกเจริญมากข้ึนจนการคมนาคม ทางน้ําลดบทบาทลง ตลาดทาเตียนก็ลดบทบาทลงดวย

เชนกัน แตยังเปนแหลงขายสินคาจําพวกของชํา และของแหงจากทะเลเปนสวนใหญ สําหรับตลาด

บกท่ีมีขนาดใหญรองลงมา และเปนแหลงผลิตสินคาดวยนั้น ท่ีสําคัญไดแก ตลาดบานหมอ(ทําหมอ

ขาย) บานพานถม บานบาตร บานดอกไม (ทําดอกไมไฟ พลุ และตะไล) บานดินสอ(ทําดินสอพอง) 

บานนางเลิ้ง (ทําโอง) บานทํากระดาษ บานบุ (ทําขันน้ํา) บานชางหลอ บานขม้ิน(ทําผงขม้ิน) บาน

ตีทอง ตลาดพลู นอกจากนี้ ในอดีตยังมีตลาดขายอาหารเปนประเภท ๆ ไป เชนตลาดบนเชิง

สะพานหันขายหมูและผัก ตลาดเจาสัวเนียมหรือตลาดพระยาไพบูลย ตลาดกรมภูธเรศวัดเกาะ 

และตลาดนอย ตลาดเหลานี้ขายอาหารจําพวกเนื้อสัตว เชน เปด ไก หมู ของสดตาง ๆสวนตลาดท่ี

ขายพวกผักผลไม ไดแก ตลาดทายวัง ตลาดยอด ตลาดหัวลําโพง ตลาดบานทวายตลาดบานขม้ิน 

ตลาดคลองมอญ ในปจจุบันตลาดบกท่ียังคงรักษาหนาท่ีและบทบาทไดใกลเคียงกับในอดีตคือ 

ตลาดบางรัก และตลาดเกาในยานสําเพ็ง๑๑ 

 ตลาดสด เปนตลาดท่ีมีพัฒนาการตอจากตลาดน้ํา มีระบบการจัดการ เชน การจัด

ระเบียบโซนขายสินคา การดูแลเร่ืองความสะอาด และมีจํานวนผูคนเขามาเก่ียวของมากข้ึน จาก

เดิมท่ีมีเพียงผูซื้อ-ผูชาย ก็เพิ่มพวกลูกจาง เด็กสงของ คนขับรถรับจางตาง ๆ๑๒ 

 ตลาดสด ในท่ีนี้จะกลาวถึงตลาดท่ีเกิดข้ึนบนบกและมีการขยายตัวไปตามการพัฒนา

เสนทางคมนาคม ทํานองเดียวกับท่ีไดกลาวถึงในสวนของตลาดน้ํา ลักษณะของตลาดสดไดรับการ

พัฒนาอยางมากเพื่อใหสอดรับกับการปรับตัวเขาสูยุคสมัยและปรับปรุงประเทศในดานตาง ๆโดยมี

การพัฒนาท้ังในดานรูปแบบ การจัดระเบียบ ความสะอาด การบริหารดานสาธารณูปโภคตาง ๆ

โดยเฉพาะอยางยิ่งมีการจัดสรางโรงอาคารถาวรยกพื้นสูงแบงเปนชองสําหรับจําหนายสินคา

ประเภทอาหารสด อาหารแหง ผัก ผลไม บริเวณโดยรอบของตลาดหรือดานหนาจะมีอาคารถาวร

จําหนายสินคาประเภทอ่ืน ๆ สวนใหญเปนเคร่ืองอุปโภคบริโภค เชน ดาย ผา เคร่ืองมือ เคร่ืองใช

ภาชนะตางๆและมีรานของชําแทรกอยูท่ัวไป๑๓ 

 
๑๑

 วราภรณ จิวชัยศักด์ิ. (๒๕๕๑). สารานุกรมไทย สําหรับเยาวชน เลมที่ ๒๘ เรื่อง ประเภทของตลาด 

[ออนไลน]. เขาถึงขอมูลวันท่ี ๑๓ กันยายน ๒๕๕๑. จาก http://kanchanapisek.or.th/kp๖/BOOK๒๘/

chapter๓/t๒๘-๓-l๓.htm 

 
๑๒

 เพชรี จงกําเนิด. ตลาดอาหารสดในกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตร คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. , ๒๕๒๘,หนา ๔๓-๔๕ 

 
๑๓

 เกียรติ จิวะกุล และคนอื่น ๆ. ตลาดในกรุงเทพมหานคร : การขยายตัวและพัฒนาการ. 

กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย., ๒๕๒๕, หนา ๑๔-๑๖ 

                                                        



 ๑๖ 

 หาบเร-แผงลอย โดยนิยามแลว “หาบเร” คือกิจกรรมท่ีสามารถเคลื่อนยายได ในขณะท่ี

“แผงลอย” นั้นอยูติดท่ี สินคาหาบเร-แผงลอยมักเปนสินคาประเภทอาหาร ขายใกลแหลงชุมชน

สถานท่ีทํางาน หรือยานธุรกิจตาง ๆ ในระยะหลังเปลี่ยนมาขายสินคาท่ีไมใชอาหารมากข้ึน เชน

เสื้อผา กระเปา รองเทา และมักจะไปขายตามตลาดนัดดวย๑๔ ไดใหคําจํากัดความผูมีอาชีพคาขาย

หาบเรและแผงลอยวา เปนบุคคลหรือกลุมบุคคลผูขายสินคาหรือบริการประเภทใดก็ตามโดยใช

พื้นท่ีสาธารณะโดยเฉพาะอยางยิ่งผูขายสินคาบริการบนทางเทา หรือถนนสาธารณะ ผูคาหาบเร

และแผงลอยเปนผูคารายยอย ท่ีทําการคาในเขตชุมชนเมืองสวนใหญมีรายไดไมมากนักจากการ

ขายสินคาหรือบริการเล็ก ๆ นอย ๆ เฉลิมพล ธรรมาวุธ๑๕ กลาววา ในการลงทุนหาบเรและแผง

ลอย ผูมีอาชีพนี้สวนมากลงทุนเพียงเล็กนอยเนื่องจากเปนผูคาขายรายยอยประเภทหาเชากินคํ่า 

เงินท่ีนํามาลงทุนนั้นก็กูยืมมาหรือซื้อสินคาเงินเช่ือ 

 ตลาดสินคาเฉพาะอยาง สมัยกอนมีลักษณะเปน “ยาน” เชน บานพานถม บานบาตร

บานดอกไม ซึ่งมักผลิตและขายสินคาเฉพาะอยางท่ีสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษ ในปจจุบันยาน

ขายสินคาเฉพาะอยางเปลีย่นแปลงไปเพราะมีการรับสินคากระจายไปขายในท่ีตาง ๆ ขณะเดียวกัน

ก็มียานสินคาบางประเภทท่ีพัฒนาข้ึนเปนยานขนาดใหญ เชน โบเบ พาหุรัด นอกจากนี้ ยังมีตลาด

ขายสงสินคาการเกษตรประเภทตาง ๆ เชน ตลาดกลางขาว ยางพารา ซึ่งก็มีการศึกษาไวบางแลว 

 ยานการคา เปนยานพาณิชยกรรม ท่ีมีผูอยูอาศัยหนาแนน หรือเปนยานท่ีคนนิยมไป

จับจายสินคาและบริการเปนจํานวนมาก ยานการคาในชวงแรก ๆ มีลักษณะเฉพาะและแบงกลุม

ตามชาติพันธุ เชน ยานสําเพ็งมีชุมชนชาวจีน ใกล ๆ กันก็เปนรานของชาวอินเดียขายผา 

นอกจากนี้ยังมียานการคาของชาวตะวันตกบริเวณแพรงนรา แพรงสรรพศาสตรดวย ยานการคา

แบบเดิมจะมีตลาดสดเปนศูนยกลางอยูขางในและมีรานคายอย ๆ รายรอบ ในขณะท่ียานการคา

สมัยใหม คือศูนยการคาในปจจุบันนั้น จะมีบริการอยางอ่ืนท่ีนอกเหนือจากกิจกรรมการซื้อขาย 

เชน ความบันเทิง๑๖ 

 ยานการคาปรากฏตั้งแตสมัยเร่ิมตั้งกรุงรัตนโกสินทร ดังหลักฐานในเอกสารของครอว

ฟอรดซึ่งกลาวถึงยานสําเพ็งวาเปนยานชุมชนชาวจีน ยานนี้ไดรวมตลาดการคารูปแบบเดียวกันไว

 
๑๔

 ประชุม สุวัตถี และคนอื่น ๆ . รายงานวิจัยเรื่อง หาบเรในกรุงเทพมหานคร. กรุงเทพมหานคร: คณะ

สถิติประยุกต สถาบันบัณฑิตพัฒนาบริหารศาสตร., ๒๕๒๓, หนา ๗-๙ 

 
๑๕

 เฉลิมพล ธรรมาวุธ. วิถีชีวิตผูประกอบการหาบเรแผงลอยในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร. 

วิทยานิพนธ สังคมวิทยามหาบัณฑิต สาขาวิชามานุษยวิทยา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. ๒๕๔๒, หนา ๑๙-๒๐ 

 
๑๖

 สุมนา อยูโพธิ์ . หลักการคาปลีก. กรุงเทพมหานคร: คณะพาณิชยกรรมศาสตรและบัญชี 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร., ๒๕๓๑, หนา ๑๑. 

                                                        



 ๑๗ 

ไดแกตลาดสะพานหัน ตลาดเกา ตลาดนอย สินคาท่ีนํามาจําหนายสวนใหญมาจากเมืองจีน และมี

รานคาของชาวอินเดียปนอยูในหมูรานคาของชาวจีนดวย๑๗ 

 ตลาดนัด คือ ตลาดบกหรือตลาดน้ําท่ีจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันและสถานท่ีท่ีกําหนดอาจเปน

เพียงวันใดวันหนึ่งในสัปดาหและจะเปนเชนนั้นไปเร่ือย ๆ จนเปนท่ีรูจักของคนในชุมชน ตลาด

ลักษณะนี้มีอยูท่ัวไปท้ังในชนบทและตัวเมืองใหญ สําหรับสถานท่ีท่ีใชเปนตลาดนัดสวนใหญจะใช

บริเวณลานวัด ขาง ๆ สวนสาธารณะหรือบนทางเทาริมถนนท่ีมีรถว่ิงผานไปมาเพื่อใหผูสัญจรไปมา

และคนในละแวกนั้นไดมาจับจายซื้อของกันสะดวก สวนขนาดของตลาดนัดแตละแหงก็ข้ึนอยูกับ

ความเจริญของชุมชนนั้นๆเปนสําคัญ สินคา ท่ีพอคาแมคานํามาวางขายจะมีหลายชนิด 

เชนเดียวกับสินคาท่ีวางขายในตลาดสด อาจมีสินคาบางอยางท่ีในตลาดสดไมมี ตลาดนัดเปน

สถานท่ีซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาท่ีไมประจํา หากพิจารณาความหมายนี้ จะเห็นวารองรอย

พัฒนาการของตลาดนัดในสังคมไทยนั้นมีมาแตโบราณ เปนกิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคา

ของผูคนในแตละชุมชนซึ่งกําหนดใหจัดข้ึนชวงเวลาใดเวลาหนึ่ง ไมมีกฎเกณฑท่ีแนนอน แตเปนท่ี

รับรูกันในชุมชนนั้น ๆอาจปรากฏในรูปของตลาดไมประจําหรือตลาดตามฤดูกาล ท้ังท่ีเปนตลาดน้ํา

และตลาดบกก็ไดท้ังนี้ ความสําคัญของตลาดน้ําและตลาดบกข้ึนอยูกับสภาพภูมิศาสตรของชุมชน 

ดังท่ีไดกลาวมาแลวขางตน๑๘ 

 ตลาดนัด คําวา “นัด” แสดงนัยวาไมใชตลาดประจํา แตจัดในวันใดวันหนึ่ง ชวงเวลาใด

เวลาหนึ่งเทานั้น มีท้ังตลาดน้ําและตลาดบก งานศึกษาท่ีมีอยูจะเปนการศึกษาตลาดนัดขนาดใหญ

เชน ตลาดนัดสนามหลวง จตุจักร โดยเสนอวา ตลาดประเภทนี้มักเกิดข้ึนจากการท่ีรัฐบาลตองการ

ใหมีสถานท่ีท่ีคนมาซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคากัน สวนเหตุผลของการยายตลาดนัดก็คือ ความ

เจริญเติบโตของเมือง หรือความตองการใหเกิดศูนยกลางของเมืองตามยานชานเมืองมากข้ึน ใน

ระยะหลัง ๆมีตลาดนัดรูปแบบใหม ๆ เกิดข้ึน เชน การเปดทายขายของ ถนนคนเดิน ตลาดนัดของ

คนทํางาน ฯลฯแตยังมีผูศึกษาไวนอยมาก 

 
๑๗

 กรมศิลปากร. เอกสารของครอวฟอรด โดย ไพโรจน เกษแมนกิจ. กรุงเทพมหานคร : การศาสนา.

กองวิชาการและแผนงาน เทศบาลตําบลแหลมฉบัง. ขอมูลพ้ืนฐานของเทศบาลตําบลแหลมฉบัง [ออนไลน]. 

เขาถึงขอมูลวันที่ ๒๐ กันยายน ๒๕๕๑.จาก http://www.lcb.in.th/profile.html., ๒๕๑๕, หนา ๑๐๐-๑๐๕.) 

 
๑๘

 สมรักษ ชัยสิงหกานานนท.  ตลาดในชีวิต ชีวิตในตลาด. กรุงเทพมหานคร: ศูนยมานุษยวิทยาสิริน

ธร (องคการมหาชน)., ๒๕๔๙, หนา ๓๖. 

                                                        



 ๑๘ 

 ราชบัณฑิตยสถาน๑๙ ใหความหมายไววา ตลาดนัดเปนท่ีชุมชนเพื่อซื้อขายของตาม

กําหนดเวลาท่ีนัดหมาย 

 สุธิวงศ พงศไพบูลย๒๐ ใหความหมายสรุปไดวาตลาดนัดเปนสถานท่ีท่ีกําหนดเพื่อเปนท่ี

ชุมชนซื้อขายของตาง ๆ ซึ่งมิไดตั้งอยูเปนประจํา ชาวบานในละแวกใกลเคียงกําหนดวันและ

สถานท่ีข้ึนเองแบบหมุนเวียนสถานท่ีไปยังท่ีท่ีเหมาะสมจนครบทุกจุดแลวยอนกลับมาจัดท่ีแหงแรก

ใหม หมุนเวียนอยูเชนนี้เปนประจําตลอดไป 

 เกรียงศักดิ์ หลีเจริญ๒๑ ไดกลาวไวสรุปไดวา ตลาดนัดเปนแหลงรวบรวมอาหารท่ีเหลือ

จากการบริโภคของชาวชนบท เพื่อสงออกมาจําหนายยังตลาดในเมืองท่ีมีความตองการสินคา

ประเภทนี้ จึงเกิดระบบการคาในทองถ่ิน ซึ่งพัฒนาเปนยานกลางท่ีใหบริการสินคาทางการเกษตร

เปนสื่อกลางประสานชองวางของความตองการสินคาตางประเภทของคนในเมืองกับชนบทและเปน

การเพิ่มรายไดใหแกประชาชนในชนบทอีกดวย 

 ธานี กุลแพทย๒๒ กลาวถึงจุดกําเนิดของตลาดนัดแหงใหญไววารัฐบาลจอมพล ป.พิบูล

สงคราม มีดําริใหจัดตั้งตลาดข้ึนในกรุงเทพฯ เขตปริมณฑลและทุกจังหวัดท่ัวประเทศในป พ.ศ. 

๒๔๙๑ เพื่อใหประชาชนไดหาซื้อเคร่ืองอุปโภคบริโภคในราคายุติธรรมหรือ ในราคาท่ีรัฐควบคุม

และเพื่อปลูกฝงใหคนไทยรูจักการคาขายมากยิ่งข้ึน จนเกิดเปนตลาดนัดสนามหลวง จนถึงป พ.ศ. 

๒๕๒๕ ตลาดนัดสนามหลวงไดยุติลง สนามหลวงแปรสภาพเปนสวนสาธารณะสวนตลาดนัดท่ี

ข้ึนมามีบทบาทแทนตลาดนัดสนามหลวงก็คือ ตลาดนัดพหลโยธิน ซึ่งตอมาเปลี่ยนช่ือเปน “ตลาด

นัดจตุจักร” 

 สรุป ตลาด หมายถึง สถานท่ีท่ีเปนชุมชนหรือเปนท่ีชุมนุมเพื่อซื้อและขายสินคาท้ังในรูป

ของวัตถุดิบและสินคาสําเร็จรูปเปนประจํา เปนคร้ังคราว หรือตามวันท่ีกําหนด โดยท่ีตั้งของตลาด

อาจมีเพียงท่ีเดียวหรือหลายท่ีท่ีตั้งอยูใกลกันในบริเวณท่ีมีทําเลเหมาะสม เชน เปนศูนยกลางของ

 
๑๙

 ราชบัณฑิตยสถาน. พจนานุกรมฉบับเฉลิมพระเกียรติ พ.ศ. ๒๕๓๐ (พิมพครั้งที่ ๑๐). 

กรุงเทพมหานคร: วัฒนาพานิช. ๒๕๓๔, หนา ๒๗๗ 

 
๒๐

 สุธิวงศ พงศไพบูลย. สารานุกรมวัฒนธรรมไทย ภาคใต เลม ๑๕. กรุงเทพมหานคร: มูลนิธ ิ

สารานุกรมวัฒนธรรมไทย ธนาคารไทยพาณิชย. ๒๕๔๒, หนา ๗๑๕๖-๗๑๕๙ 

 
๒๑

 เกรียงศักด์ิ หลีเจริญ. การวิเคราะหโครงสรางทางภูมิศาสตรของตลาดนัดหมุนเวียนในจังหวัดสตูล. 

กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร. ๒๕๑๙, หนา ๒ 

 
๒๒

 ธานี กุลแพทย.  บทบาทของตลาดนัดจตุจักรท่ีมีตอชุมชนกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล : 

กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาประวัติศาสตร บัณฑิตวิทยาลัย

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. ๒๕๓๗, หนา ๒๗-๓๙ 

                                                        



 ๑๙ 

ชุมชนและเหมาะจะเปนท่ีนัดพบหรือเปนแหลงแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารตาง ๆ ของคนในชุมชน

นั้น ๆ ดวยเหตุนี้เม่ือมีชุมชนอยู ณ ท่ีใด ก็มักจะมีตลาดอยู ณ ท่ีนั้น ตลาดจึงมีมาแตคร้ังโบราณใน

ทุกสังคม 

 สรุป ตลาดนัด คือ ตลาดท่ีจัดข้ึนเฉพาะวันและสถานท่ีท่ีกําหนดอาจเปนเพียงวันใดวัน

หนึ่งในสัปดาหและจะเปนเชนนั้นไปเร่ือย ๆ จนเปนท่ีรูจักของคนในชุมชน ตลาดนัดเปนแหลงท่ีมี

การซื้อขายสินคามีการกําหนดนัดหมาย วัน เวลา สถานท่ีท่ีแนนอนและมีการผลดัเปลี่ยนหมุนเวียน

กันไปตามสถานท่ีตาง ๆ ในหนึ่งสัปดาหอาจซ้ํากันบางในบางวันแตไมเกินสองวันและมีความ

หลากหลายของสินคาท่ีแตกตางจากตลาดสดท่ัวไปดวย 

 นิยามศัพทท่ีใชกันในตลาด ในการศึกษาเร่ืองตลาดนัด การศึกษาคร้ังนี้เปนการ

ศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพใชการสัมภาษณระดับลึก ใชการพูดคุยกับผูใหขอมูลโดยตรงและผูใหขอมูล

คร้ังนี้ก็เปนอาชีพพอคาแมคาท่ีมีภาษาเปนของตัวเองหรือท่ีเรียกกันวา “ภาษาตลาด” เพื่อใหการ

ทําวิจัยคร้ังนี้เขาถึงผูสนใจในทุกระดับจึงจะขอยกตัวอยางมาอธิบายพอสังเขปดังนี้ 

 ตลาดติด หมายถึง ตลาดเม่ือเร่ิมตั้ง หรือเร่ิมมีการคา ในสมัยกอนเม่ือมีการคาหลาย ๆ 

เจามาคาขายรวมกัน เรียกวา ตลาดเร่ิมติดคนซื้อแลว เม่ือตลาดติดดีแลวแสดงวาตลาดมีคนซื้อมาก

มีความคึกคักไปดวยพอคาแมคาและลูกคา 

 ตลาดวาย หมายถึง ชวงเวลาท่ีใกลจะเลิกทําการคา 

 เจา หมายถึงคําท่ีใชเรียก พอคาแมคาหรือลูกคา เชน พอคาเจานี้ แมคาเจานี้ เจานั้น 

เปนตนนอกจากนี้ยังใชเรียกพอคาแมคา เจาเกา เจาใหม 

 พอคาแมคาขาประจํา หมายถึง พอคาแมคาท่ีมีล็อกประจําเม่ือมาขายในวันนัดก็สามารถ

ท่ีจะมาลงสินคาไดเลยในท่ีของตัวเองโดยมีการจายคาล็อกเปนรายเดือน แตจะตองมาลงสินคากอน 

๑๕.๐๐ น. มิเชนนั้นผูจัดตลาดจะปลอยล็อกใหกับพอคาแมคาขาจรตอไป 

 พอคาแมคาขาจร หมายถึง พอคาแมคาท่ีไมมีล็อกประจํา หรือพอคาแมคาท่ีพึ่งเดินทาง

มาคาขายคร้ังแรกหรือมาคาขายเปนบางชวงเทานั้นจะไมมาทุกคร้ังท่ีมีการจัดนัดแตจะมาเฉพาะ

ชวงท่ีขายดี เชนตนเดือน หรือชวงท่ีเงินเดือนเงินวิกออกเทานั้น 

 ลูกคาขาประจํา หมายถึง ลูกคาท่ีไดมาซื้อสินคาเปนประจําสมํ่าเสมอมีความคุนเคยกับ

พอคาแมคาเปนอยางดี 

 ลูกคาขาจร หมายถึง ลูกคาท่ีไมไดมาซื้อสินคาเปนประจําสมํ่าเสมอ 

 ไดราคา หมายถึง การขายสินคาไดราคาตามท่ีพอคาแมคาตองการ คือมีราคาสูงทําให

ไดผลกําไรมาก 



 ๒๐ 

 เรียกราคา หมายถึง พอคาแมคากําหนดราคาไวสูงหรือราคาแพงกวาปกติการเรียกราคา

ข้ึนอยูกับเงื่อนไขประการสําคัญ ไดแก เทคนิคการขายของแมคาท่ีจะตัดสินใจวาจะเรียกราคากับ

ลูกคาอยางไร ในสถานการณเชนใด 

 ตัดราคา หมายถึง การท่ีผูขายรายหนึ่งขายสินคาใหถูกลงกวาผูขายรายอ่ืน 

 ประเดิม หมายถึง การขายคร้ังแรกของพอคาแมคารายหนึ่ง ๆ ลูกคาประเดิมหมายถึง

ลูกคาท่ีมาซื้อคนแรก คําวา “ประเดิมดี” หมายความวาผูซื้อทําการซื้อไดอยางถูกใจผูขาย 

 เล หมายถึง การพยายามขายสินคาท่ีเหลืออยูนานใหหมด เนื่องจากยิ่งเก็บนานก็จะยิ่ง

เสื่อมราคา หรือถาเปนสินคาประเภทอาหารหรือผลไมถาเก็บไวก็จะเนาเสีย 

 เปดบิล หมายถึง การขายของคร้ังแรกคลายกับการประเดิม แตการเปดบิลจะมองเปน

ระยะเวลาคือในการขายในวันนี้เปดบิลเร็วหรือชา ถาวันไหนเปดบิลเร็วพอคาแมคาเช่ือวาวันนี้จะ

คาขายดีแตถาเปดบิลชาพอคาจะอึดอัดหรือหงุดหงิดแลววันนี้จะขายไมดี๒๔ 

 ความหมายของการขาย (Meaning of Selling) 

 คําวา การขายนั้น มีผูใหคําจํากัดความไวหลายทาน ซึ่งพอจะยกมากลาว ดังนี้ การขาย

เปนการโอนเปลี่ยนสินคาจากบุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่ง โดยไดรับมูลคาอันควรแกการพึงพอใจ

เปนสิ่งตอบแทน การขาย คือ การแลกเปลี่ยนสิ่งของกับเงินคณะกรรมการนิยามศัพทของสมาคม

การตลาดแหงสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association) ไดศึกษาอยางรอบคอบ

ในการนิยามคําวา “การขาย” และไดกําหนดคํานิยามไววา การขาย คือกระบวนการท้ังทางตรง

และทางออมของการจูงใจผูซื้อใหซื้อสินคาหรือบริการหรือยินยอมกระทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งจะทําให

เกิดประโยชนทางดานการคาแกผูขาย”การขายทางตรง หมายถึง การขายแบบใชพนักงานขาย

(personal selling) การขายทางออมหมายถึง การขายแบบไมใชพนักงานขาย (nonpersonal 

selling) 

 จากความหมายดังกลาวแลวพอจะช้ีใหเห็นไดวา การขายเปนการใหบริการ ชักจูงใจ

แกปญหาหรือสนองความตองการใหเกิดความพึงพอใจ การติดตอสื่อสาร และการใหการศึกษาซึ่ง

ท้ังหมด คือบทบาทของการขายนั้นเอง ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ การขายเปนการใหบริการ ผูท่ี

ประสงคจะเปนนักขายตองเปนผูท่ีมีความสามารถวิเคราะหความตองการของลูกคา ไดวา ตองการ

อะไรจึงจะประสบความสําเร็จในการขาย สิ่งแรกท่ีนักขายจะตองทําคือ การพิจารณาวาผูท่ีเรา

หมายตามุงหวังนั้นมีความตองการ มีความจําเปนอยางไร แลวสนองตอบความตองการนั้น ๆ ดวย

สินคาหรือบริการท่ีเขาตองการใหได เหมือนกับท่ีหนวยงาน มีคําขวัญเปนเคร่ืองเตือนใจพนักงาน

ทุกคนใหระลึกอยูเสมอในขณะปฏิบัติงาน เชน “บริการทุกระดับประทับใจ” “ธนาคารทหารไทย

รับใชประชาชน” เปนตน การขายเปนการจูงใจลูกคา นักขายท่ีประสบความสําเร็จในอาชีพจะตอง



 ๒๑ 

ระลึกไวเสมอวาเขาไมสามารถบังคับใหผูฟงเปนผูซื้อได จนกวาเขาจะทําใหผูมุงหวังมีสวนรวมใน

การขายแลวปลอยใหผูมุงหวังตัดสินใจเอง ซึ่งเปนการจูงใจใหเขาตัดสินใจซื้ออยางท่ีเขาตองการ 

การขายเปนการแกปญหาใหลูกคาหรือสนองความตองการ ใหเกิดความพึงพอใจ ปญหาในท่ีนี้คือ

ปญหาเก่ียวกับความตองการของผูซื้อ เชน ควรซื้อท่ีไหน ซื้ออะไร อยางไร ผูขายจะตองอธิบายให

ลูกคาเขาใจวาสินคาท่ีจะขายสามารถชวยแกปญหาใหแกลูกคาไดอยางไร จึงจําเปนท่ีนักขาย

จะตองรูวิธีแกปญหาใหแกลูกคาในทุกกรณี เพื่อท่ีจะไดจัดสรรสินคาและบริการมาบําบัดความ

ตองการของลูกคาไดทันการขายเปนการติดตอสื่อสาร นักขายท่ีดีตองมีความสามารถในการเปนนัก

สื่อสารท่ีดีในการถายทอดความรูสึกนึกคิด ความรูเก่ียวกับคุณภาพสินคาและประสิทธิภาพในการ

ใชงานใหแกลูกคา โดยอธิบาย และสาธิตวาสินคานั้น ๆ จะสามารถแกปญหาและสรางความพอใจ

ใหแกลูกคาไดอยางไร และนักขายเองตองคอยฟงดวยวาลูกคาจะรูสึกอยางไรในการรับฟงคําถาม

ขอสงสัยและคําตําหนิของลูกคาเพื่อท่ีจะใหลูกคารับคําตอบท่ีไดรับความพึงพอใจสูงสุด การขาย

เปนการใหการศึกษา ลูกคาท่ัวไปไมทราบวาเขามีความจําเปน หรือตองการสินคาใดจนกวาจะมีผู

บอกหรือช้ีแนะ จึงเปนหนาท่ีสําคัญท่ีนักขายจะตองชวยคนหาความตองการใหได การกระทําดังนี้

เหมือนกับนักขายเปนเสมือนครูผูอธิบาย สาธิต ใหความกระจาง เปรียบเทียบ และใหความรูแก

ลูกคานั่นเอง๒๓ 

 ความสําคัญของการขาย (Importance of Selling) 

 การขายเปนอาชีพท่ีมีมานานท่ีสุดตั้งแตสมัยมนุษยยังนุงหมดวยหนังสัตว และมี

วิวัฒนาการจนมาถึงปจจุบัน การขายจะปรากฏทุกระดับ ฉะนั้น ความสําคัญของการขาย พอท่ีจะ

สรุปไดดังนี้งานขายมีความสําคัญตอตนเอง คนท่ีอยูรวมกันลวนตองมีการใชศิลปะการขายและ

ความรูเก่ียวกับวิชาการขาย เพื่อความอยูรอดและดํารงอยูรวมกันอยางมีความสุข เพราะคนเราใช

วิชาการขายตั้งแตเกิดจนตาย เนื่องจากเปนวิชาท่ีวาดวยศิลปะของการจูงใจใหผูอ่ืนเกิดความคลอย

ตามความคิดของเราและสามารถปรับตัวใหเขากับผูอ่ืนไดทําใหรูถึงความตองการความจําเปนของ

ผูอ่ืนมีความเขาใจบุคคลอ่ืนซึ่งความสามารถในการเขากับคนอ่ืนไดนี้ ถือเปนคุณสมบัติท่ีสังคมตอง

ใช กันมากเพื่อการอยูรวมกันในสังคมอยางมีความสุข งานขายมีความสําคัญตอกิจการ ทุกกิจการ

จะถือวาการขายเปนหัวใจของกิจการในวงการธุรกิจบางแหงถือวาพนักงานทุกคน คือ “พนักงาน

ขาย” เพราะพนักงานขาย เปนผูมีบทบาทสําคัญยิง่ตอการอยูรอดและความเจริญเติบโตของกิจการ

นโยบายและการดําเนินงานตาง ๆของกิจการ การประเมินผลความสําเร็จหรือลมเหลวของกิจการ

 
๒๓

 อัทธพร กิ่งนอก. เทคนิคการขาย เคล็ดลับวิธีการ และการบริหารการตลาด [ออนไลน]. เขาถึงขอมูล

วันที่ ๑๐ กันยายน ๒๕๕๑. จาก http://๑๙๒.๑๖๘.๑.๑/, ๒๕๕๑ 

                                                        



 ๒๒ 

จะพิจารณาดูวารานคานั้น ขายสินคาไดมากนอยเพียงใดเปนหลักงานขายมีความสําคัญตอ

เศรษฐกิจและสังคม เพราะงานขายจะชวยพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศใหดีข้ึน ถาไมมี

การขาย กิจการก็อยูไมได การผลิตก็จะไมเกิดข้ึนก็จะเกิดปญหาคนวางงานและปญหาตาง ๆ ก็จะ

ตามมา งานขายมีความสําคัญตอการคาระหวางประเทศปญหาเก่ียวกับการคาระหวางประเทศท่ี

แตละประเทศ ประสบอยูนั้นก็คือการขาดความสมดุลในการซื้อขาย ดังนั้น ถาสามารถขายได

มากกวาซื้อเขามาก็จะทําใหไมขาดดุลการคา๒๔ 

 

 

 วิวัฒนาการของการขาย 

 คําวา วิวัฒนาการหมายความวา การคลี่คลายไปในทางท่ีเจริญ การขายมีวิวัฒนาการมา

จากระบบการแลกเปลี่ยนสินคา (barter system) หรือระบบแลกของตอรองสินคา ตอมาเกิด

ปญหาหลายประการในระบบแลกของตอของ เชน ความตองการไมตรงกัน สินคาเปนคนละชนิด

กันไมสามารถกําหนดปริมาณไดอยางยุติธรรม หรือความไมสะดวกในการนําสินคาไปแลกกับบุคคล

อ่ืนเพราะถาไมมีคนตองการก็ตองนํากลับมาอีก ระบบการแลกเปลี่ยนของตอของจึงพัฒนามาเปน

ระบบการใชเงินเปนสื่อกลางการแลกเปลี่ยน (medium of exchang) ซึ่งก็คือระบบการซื้อขาย

ดวยเงิน(money system) การซื้อขายในปจจุบันใชระบบการใหความเช่ือถือกันโดยผูขาย ยอมให

ผูซื้อนําสินคาไปขายกอน แลวชําระเงินท่ีหลัง ตามเงื่อนไขท่ีตกลงกัน ระบบนี้เรียกวาระบบเครดิต 

ซึ่งมีบทบาทมากสําหรับการคาขาย ทําใหการคา คลองตัว และผูบริโภคยังปลอดภัย ไมตองพกเงิน

สดติดตัว วิวัฒนาการขายในประเทศไทย เร่ิมตั้งแตสมัยกรุงสุโขทัยเปนราชธานี จนกระท่ังถึง

ปจจุบันมีความเจริญรุงเรืองตลอดมาเพราะผูปกครองประเทศ และผูดําเนินการนโยบายในการ

บริหารประเทศไดใหอิสระเสรีทางการคาแกผูประกอบธุรกิจท้ังในประเทศและผูประกอบการคา

จากตางประเทศระบบการคาของไทยเปนระบบการคาแบบเสรี (free trade) ตลาดสินคาใน

ประเทศไทย จึงมีสินคาใหผูบริโภคเลือกอยางมากมาย ตลาดการคาจึงเปนตลาดของผูซื้อ๒๕ 

 วิวัฒนาการการเกิดข้ึนของตลาดนัด สําหรับตลาดของไทยนั้นมีมาคูบานคูเมืองตั้งแต

สมัยกรุงสุโขทัยเปนราชธานี สามารถมองเห็นความเรียบงายและความเปนอิสระในการตลาดสมัย

นั้น ประวัติศาสตรชาติไทยบันทึกไววาการคาและการแลกเปลี่ยนสินคาหรือสิ่งของตอกันนั้นมีมา
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 ๒๓ 

ตั้งแตสมัยสุโขทัยเปนราชธานี ซึ่งการคาในขณะนั้นอยูในสภาพลาหลังและอยูในวงจํากัด กลาวกัน

วาการคาในสมัยนั้นเปนการแลกเปลี่ยนวัตถุสิ่งของกัน มากกวาท่ีจะซื้อขายสินคากันและกัน เชน 

ขาวแลกเกลือ ปลาแลกเนื้อ จากการวิเคราะหหลักศิลาจารึกท่ีคนพบมีขอความวา 

 “เม่ือชวงพอขุนรามคําแหงเมืองสุโขทัยนี้ดี 

 ในน้ํามีปลา ในนามีขาว 

 เจาเมืองบเอาจกอบ ในไพรลูทาง 

 เพื่อนจูงวัวไปคา ข่ีมาไปขาย 

 ใครจักใครคาชาง คา ใครจักใครคามา คา 

 ใครจักใครคาเงินคาทอง คา” 

 นักประวัติศาสตรใหความเห็นวา กิจการการคาไดเร่ิมข้ึนแลวในขณะนั้น โดยพอคาใชมา

เปนพาหนะนําสินคาไปเรขายและแลกเปลี่ยนกัน เม่ือจําเปนตองไปคาขายในดินแดนไกล หรืออาจ

จูงวัวไปคาขายดวย ดั่งขอความท่ีไดจารึกไววา “เพื่อนจูงวัวไปคา ข่ีมาไปขาย” 

 สมัยสุโขทัย นับตั้งแตสมัยสุโขทัยมาจนกระท่ังถึงสมัยรัตนโกสินทรตอนตน ตลาดคงยัง

ไมมีรูปแบบท่ีแนนอน สถานท่ีท่ีใชจัดวางสินคาจะเปนสวนหนึ่งของบานเรือนท่ีพักอาศัย 

หมายความวา ท่ีพักอาศัยเปนท่ีขายของดวย โดยตั้งแครวางขายสินคาหนาบาน และมีฝาทําเปน

แผงก้ันไวสําหรับปด-เปดตลาดบกท่ีเปนตลาดสดจะตั้งอยูในท่ีโลงแจง ซึ่งอาจเปนลานวัดหรือลาน

กลางหมูบาน ตลาดแบบนี้มีลักษณะเปนแผงติดพื้นดิน โดยใชใบตองปูรองสินคาไว สวนตลาดน้ํา

สวนใหญใชเรือและแพเปนท่ีจัดวางสินคา พวกพอคาแมคาจะพายเรือไปตามแมน้ําลําคลอง คลอง

แยกและคลองซอยตาง ๆเพื่อเรขายสินคา สวนท่ีเปนเรือนแพสวนมากจะจอดริมตลิ่งใชเปนท้ังท่ีอยู

อาศัยและท่ีขายสินคาไปในตัว ท้ังตลาดบกและตลาดน้ําจะมีเปนยาน ๆ ไป จากหลักฐานทาง

ประวัติศาสตรในสมัยสุโขทัยไดมีตลาดเกิดข้ึนแลว เรียกวา “ตลาดปสาน” คําวา “ตลาดปสาน” มี

รากคํามาจากภาษาเปอรเซียวาปลาซา (Plaza) หมายถึง ตลาดในท่ีโลงแจง เปนแหลงซื้อขาย

แลกเปลี่ยนสินคาท้ังของชาวเมืองสุโขทัยและชาวเมืองใกลเคียง ในศิลาจารึกระบุไววา สินคาท่ีซื้อ

ขายกันใน “ตลาดปสาน” มีหลายประเภทตั้งแตผลไม เคร่ืองอุปโภคบริโภคตางๆและสัตวท่ีใชเปน

แรงงานและเปนพาหนะ เชน วัวและมาตลาดปสานนั้นตั้งอยูทางตอนเหนือของเมืองสุโขทัย 

ลักษณะของตลาดเปนลานกวาง ๆ เหมาะสําหรับเปนท่ีชุมนุมกันของผูซื้อและผูขาย รูปแบบของ

ตลาดเชนนี้อาจจะเรียกไดวา ตลาดบก เพราะมีทําเลท่ีตั้งคาขายอยูบนบก ตัวอยางตลาดในสมัย



 ๒๔ 

สุโขทัยท่ีปรากฏในหลักศิลาจารึก เชน ตลาดปาตองขายใบตอง ตลาดปาพราวขายมะพราว ตลาด

ปาตะก่ัวขายโลหะตะก่ัว จะเห็นไดวาตลาดมีลักษณะการขายสินคาเปนแหลง ๆ ไป๒๖ 

 สมัยอยุธยา ในสมัยอยุธยา ตลาดยังอยูตามชุมชนเชนเดิม แตรูปแบบของตลาดมีเพิ่ม

มากข้ึนคือมีท้ังตลาดบก ตลาดน้ํา และตลาดนัด นอกจากนี้ ยังเกิดยานตลาด ซึ่งหมายถึง สถานท่ี

หรือทําเลท่ีมีการคาขายท้ังแบบถาวรและแบบช่ัวคราว คือมีท้ังการคาขายท้ังวันตั้งแตเชาจรดเย็น 

และตลาดท่ีขายเฉพาะชวงเชาหรือเย็นเทานั้น นอกจากนี้ ในยานตลาดยังมีการสรางโรงเรือนท่ีใช

เปนสถานท่ีคาขายและพักอาศัยดวย ยานตลาดนี้มักตั้งอยูในท่ีท่ีมีการคมนาคมติดตอสื่อสาร

สะดวก รานคาในยานตลาดจะขายสินคาตาง ๆ กันไป ทําใหเกิดสังคมท่ีมีลักษณะการอยูรวมกัน

อยางพึ่งพาอาศัยยานตลาดนี้มีท้ังท่ีเปนตลาดบกและตลาดน้ํา ยานตลาดบกท่ีสําคัญในสมัยอยุธยา 

เชน ยานปาขนมเปนแหลงทําขนมขาย มีขนมกรุบ ขนมพิมพถ่ัว ขนมสําปนนี ยานปาเตียบเปน

แหลงทําตะลุมตะลุมกระจก ตะลุมมุก ตะลุมเขียนทอง พาน-กํามะลอและพานหมาก ยานปาถาน

ขายผลไมตั้งแตชวงเชาถึงเย็น ตลาดตีทองขายทองคําเปลว ตลาดปาชมภูขายผา ตลาดแฝดขาย

เคร่ืองใชภายในครัวเรือน ไหมลาวและไหมเขมร ตลาดนอยตรงขามวัดพนัญเชิง ขายไกและเปด 

 สําหรับตลาดน้ําหรือตลาดท่ีคาขายในน้ําใชเรือแพเปนพาหนะตั้งรานคา ก็เร่ิมมีมากข้ึน

ในสมัยอยุธยา ในสมัยนี้มีตลาดน้ําหลายแหง เนื่องจากสภาพภูมิศาสตรของกรุงศรีอยุธยาเปนเกาะ

ลอมรอบดวยแมน้ํา การคมนาคมจึงตองอาศัยทางน้ําเปนสําคัญ แหลงชุมชนและบานเรือนท่ีอยู

อาศัยมักอยูริมแมน้ํา การคาขายจึงตองอาศัยทางน้ําดวยเชนกัน ตลาดน้ําในสมัยอยุธยาท่ีปรากฏใน

พงศาวดาร ไดแก ตลาดบางกะจะหนาปอมเพชร ตลาดปากคลองคูจามใกลวัดพุทไธศวรรย ตลาดคู

ไมรองริมคลองเมืองฝงเหนือและตลาดคลองวังเดิม สวนตลาดนัดซึ่งจัดใหมีข้ึนเฉพาะวันท่ีกําหนดก็

คงมีอยู ดวยเชนกัน๒๗ 

 ตลาดนัดซึ่งเปนสถานท่ีซื้อขายแลกเปลี่ยนเร่ิมมีแพรหลายในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนกลาง

และตอนปลาย ขุนวิจิตรมาตรา บันทึกสภาพการคาในสมัยกรุงศรีอยุธยาไวในหนังสือ “ประวัติ

การคาไทย” วา ในสมัยกรุงศรีอยุธยาการคาขายรุงเรืองเฟองฟูมาตั้งแตสมัยพระเจาอูทอง เพราะ

ไดพบหลักฐานจากกฎหมายเกาวา ในยุคนั้นมีการคาชนิดทุนเดียว มีหุนสวน มีบัญชี มีการซื้อขาย

ดวยเงินสดและเงินเช่ือ โดยมีลูกจางเฉกเชนสมัยนี้เกือบทุกอยาง ซึ่งแสดงใหเห็นวา ไทยมี

วัฒนธรรมทางการคามาแลวตั้งแตสมัยดึกดําบรรพ ไมไดทําการแลกเปลี่ยนสินคาอันเปนวิธีของ
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 ๒๕ 

มนุษยท่ีเพิ่งเจริญนั้นอยางเดียว นอกจากนี้ยังกลาวถึงการคาในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนกลางไวอีก

วามีชนชาวตางประเทศเขามาทํามาคาขายจํานวนมากหลายชาติหลายภาษา ดวยการนําสินคาของ

ประเทศตนเขามาซื้อขายแลกเปลี่ยนกับสินคาพื้นเมืองไทย ทําใหการคาภายในประเทศตองหมุน

อนุโลมตามการคาตางประเทศยิ่งข้ึนตามลําดับชาวตางชาติท่ีเร่ิมเขามาคาขายในสมัยกรุงศรีอยุธยา

ตอนกลางก็คือชาติโปรตุเกส ท่ีเขามาในแผนดินพระบาทสมเด็จพระรามาธิบดีท่ี ๒ ซึ่งเปนชวงท่ี

ไทยกับจีนมีการติดตอคาขายกันดวยเรือสําเภาแลว 

 กรุงศรีอยุธยามีสภาพเปนเกาะลอมรอบไปดวยแมน้ําและตั้งอยูไมไกลจากปากแมน้ําอัน

เปนท่ีชุมนุมของแมน้ําสําคัญ ๓ สาย คือ เจาพระยา ปาสักและลพบุรีนั้น มีสวนสนับสนุนใหอยุธยา

มีความเหมาะสมในการเปนศูนยกลางของอาณาจักร ท้ังดานยุทธศาสตรและเศรษฐกิจดาน

ยุทธศาสตรนั้นเนื่องจากอยุธยาตั้งอยูกลางทุงโลงลอมดวยแมน้ําซึ่งสามารถใชธรรมชาติเปน

ปราการปองกันเมืองได สวนดานเศรษฐกิจนั้นดวยสภาพแวดลอมดังกลาวทําใหอยุธยาเพาะปลูก

พืชไดผลดีและอยางตอเนื่อง เพราะมีน้ําใชในการเกษตรกรรมไดตลอดปและท่ีตั้งอยูไมไกลจากปาก

แมน้ําทําใหอยุธยาเปนศูนยกลางการติดตอคาขายระหวางหัวเมืองตาง ๆ ไปพรอมกันโดยเฉพาะหัว

เมืองทางภาคใตชายฝงทะเลตะวันออกซึ่งมีพอคาจากชาติเอเชีย เชน จีน ลองเรือมาคาขายเปน

ประจํา การคาในอยธุยาจึงมีตลาดกลางซึ่งเปนแหลงคาขายสินคากับตางประเทศและหัวเมืองตาง 

ๆ นอกจากนี้ยังมีตลาดภายในกระจายอยูท่ัวไปท้ังในและนอกเมืองอยุธยาซึ่งเปนแหลงชุมชน

เนื่องจากทําเลท่ีตั้งของกรุงศรีอยุธยาลอมรอบดวยแมน้ําดังท่ีกลาวมาขางตนนั้น ทําใหวิถีการ

ดําเนินชีวิตของประชาชนจําตองผูกพันกับแมน้ําลําคลองอยางไมมีทางเลือก รวมไปถึงสถานท่ีซื้อ

ขายแลกเปลี่ยนสินคาท่ีเกิดข้ึนตามริมแมน้ําดวย ท้ังนี้ไดปรากฏตลาดการคาจํานวนมากบริเวณริม

ฝงแมน้ําท่ีประชาชนอาศัยอยูหนาแนน ซึ่งสอดคลองกับคําใหการของขุนหลวงวัดประดูทรงธรรม ท่ี

ประมาณการวามีเรือแพคาขายกระจายอยูตามริมฝงแมน้ํามากกวา ๒๐,๐๐๐ ลํา๒๘ สวนการคาใน

ตลาดบกชวงนี้จะเปนยานการคาท่ีผลิตสินคาเฉพาะอยาง ท้ังสินคาประเภทอาหาร เคร่ืองใช 

เคร่ืองมือ หัตถกรรม ซึ่งเปนการสืบทอดความรูความชํานาญในกลุมเครือญาติ เชนยานตาง ๆ ดังท่ี

กลาวมาขางตน 

 สมัยรัตนโกสินทร ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว เมืองไทยเร่ิมมีการ

ปรับตัวใหทันสมัยตามแบบตะวันตก มีการสรางถนนและขุดคลองข้ึนใหมหลายสาย เพื่อขยาย

อาณาเขตของเมืองใหกวางออกไป ถนนท่ีตัดใหมในสมัยนั้น ไดแก ถนนตรง ถนนเจริญกรุง ถนน
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 ปรีดา ศรีชลาลัย. คําใหการขุนหลวงวัดประดูทรงธรรม เอกสารหอวัง. กรุงเทพมหานคร: แถลงงาน

ประวัติศาสตร เอกสารโบราณคดี ., ๒๕๑๒, หนา ๒๒ 

                                                        



 ๒๖ 

บํารุงเมืองถนนเฟองนคร สวนคลองท่ีขุดในรัชกาลนี้คือ คลองถนนตรง คลองสีลม คลองเจดียบูชา

คลองภาษีเจริญ คลองมหาสวัสดิ์ คลองดําเนินสะดวก คลองบางลี่ คลองวัดขุน และคลองผดุงกรุง

เกษมเม่ือเมืองขยายออกไปทางใดชุมชนก็มักจะตามไปดวยเสมอ อาคารบานเรือนและรานคาท่ี

สรางข้ึนในระยะนี้มีรูปแบบการกอสรางท่ีไดรับอิทธิพลจากตะวันตก คือ เปนตึกแถว ๑ หรือ ๒ ช้ัน 

ท่ีมีหลังคาสูงเสมอกัน 

 ในสมัยรัตนโกสินทรตอนตน การคาขายไมไดจํากัดอยูเฉพาะแตในตลาดหรือยานตลาด

เทานั้น แตยังมีพอคาเรหรือพอคาคนกลางนําสินคาไปขายยังทองถ่ินท่ีหางไกลจากตลาดซึ่งชาวจีน

เปนผูริเร่ิมการคาขายในลักษณะนี้กอนชนชาติอ่ืน ชาวจีนเหลานี้เขามาตั้งหลักแหลงในเมืองไทย

และยึดอาชีพคาขาย โดยนําสินคาหลากหลายประเภท เชน สุรา ฝน ขนมจันอับ ผักผลไม ของชํา

ตาง ๆ เชนเกลือ หอม กระเทียม หมากพลู กะป น้ําตาล เคียว มีด น้ํามันกาดกวยเตี๋ยว เนื้อหมู 

และเสื้อผา ไปขายยังหมูบานตาง ๆ สวนใหญแลวจะไปทางเรือ เพราะขนสงสินคาไดเปนจํานวน

มาก เปรียบเหมือนตลาดเคลื่อนท่ี เม่ือพายเรือผานบานใดก็มักจะสงสัญญาณเชน บีบแตรหรือเปา

เขาควาย เพื่อบอกใหรูวาไดนําสินคา มาขายแลว 

 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัว เปนชวงระยะเวลาท่ีไทยเร่ิมติดตอ

คาขายกับประเทศตะวันตก ชาวตะวันตกหรือท่ีชาวไทยเรียกวา “ฝร่ัง” เร่ิมเขามาตั้งรกรากใน

เมืองไทยโดยสวนใหญเปนพวกพอคา รานคาแหงแรกของพอคาชาวตะวันตก คือ หางฮันเตอรและ

เฮยของนายฮันเตอร พอคาชาวอังกฤษ ซึ่งขายสินคาท่ีเปนท่ีตองการของชาวตะวันตก หางนี้ตั้งอยู

ริมฝงแมน้ําเจาพระยาฝงธนบุรี ตลาดของชาวตะวันตกในระยะนั้นจึงเปนรานคาท่ีเรียกวา “หาง”

ซึ่งในเวลาตอมาก็เกิดข้ึนอีกหลายหาง เชน หางบอมเบย หางมัทราส๒๙ 

 จะเห็นไดวารองรอยการพัฒนาการของตลาดนัดในสังคมไทยนั้นมีมาแตโบราณเปน

กิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาของผูคนในแตละชุมชน ซึ่งกําหนดใหจัดข้ึนชวงเวลาใดเวลา

หนึ่งไมมีกฎเกณฑท่ีแนนอนแตเปนท่ีรับรูกันในชุมชนนั้น อาจปรากฏในรูปของตลาดไมประจําหรือ

๓๐ตลาดตามฤดูกาล ท้ังท่ีเปนตลาดน้ําและตลาดบกก็ได ท้ังนี้ ความสําคัญของตลาดบกและตลาด

น้ําข้ึนอยูกับสภาพภูมิศาสตรของชุมชน ในแตละยุคสมัย 

 จนกระท่ังภายหลังสงครามโลกคร้ังท่ี ๒ ไดมีการพัฒนาการตลาดรูปแบบใหมเกิดข้ึน คือ

ตลาดนัดขนาดใหญตั้งอยูในทําเลใจกลางเมือง หลังจากรัฐบาลจอมพล ป. ประกาศตั้งตลาดนัด

สนามหลวงข้ึนตามวัตถุประสงคดังกลาวแลวประชาชนท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพฯ และปริมณฑลตาง
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 ๒๗ 

ใหความสนใจมาใชบริการกันมากข้ึนเพราะเปนแหลงขายสินคาราคาถูกและสินคามีความ

หลากหลายจนพื้นท่ีเพียงคร่ึงเดียวของทองสนามหลวงท่ีจัดตลาดนัดขณะนั้นไมเพียงพอกับความ

ตองการของผูคนท่ีเพิ่มมากข้ึน นอกจากนี้ทางราชการตองการใชพื้นท่ีดังกลาวในงานพระราชพิธี

ตาง ๆ เปนคร้ังคราวจึงมีการยายตลาดนัดท่ีสนามหลวงไปยังพระราชวังอุทยานสราญรมยใน และ

ยายกลับมาท่ีสนามหลวงอีกคร้ังกระท่ังป พ.ศ. ๒๕๒๕ ตลาดนัดสนามหลวงไดยุติลง สวนตลาดนัด

ท่ีข้ึนมามีบทบาทแทนตลาดนัดสนามหลวงก็คือ ตลาดนัดจตุจักรนั่นเอง 

 สาระสําคัญของการคาแตละสมัย พอสรุปไดดังนี้ 

 สมัยสุโขทัย ลักษณะการคา เปนระบบการคาแบบเสรี การคาในประเทศจัดตั้งรานคา

ติดตอกันไปเปนกลุมเดียวกันหรือเปนแนวเดียวกัน เรียกวาตลาดปสาน ในปจจุบันเรียกวา

ศูนยการคา การคากับตางประเทศ กับประเทศจีน คาขายชามสังคโลก พอขุนรามคําแหงนําชางจีน

เขามาสอนใหคนไทยจนชํานาญ 

 สมัยอยุธยา ลักษณะการคาเปนระบบผูกขาด พระเจาแผนดินทรงทําเองเปนสวนใหญ 

การคาในประเทศมีการเก็บภาษีเขาพระคลังสินคา การคาเจริญสูงสุดในแผนดินสมเด็จพระ

นารายณมหาราช การคากับตางประเทศ โปรตุเกสเปนชาวยุโรปชาติแรก ท่ีเขามาคาขาย ตรงกับ

รัชสมัยของสมเด็จพระรามาธิบดีท่ี ๒ สินคาท่ีซื้อขายกันไดแกสินคาพื้นเมือง พวกขาว พริกไทย 

ดีบุก หนังโค หนังกวางไมฝาง หมาก สินคาท่ีไทยท่ีนําเขาจากตางประเทศ ไดแก ผาแพร ผา

สักหลาด ผาลาย ปนเล็กปนสั้น สุรา เคร่ืองถวยชาม และของเบ็ดเตล็ด 

 สมัยธนบุรี มีระยะเวลานอย เพียง ๑๕ ป และอยูระหวางการกอบกูบานเมืองและฟนฟู

ประเทศหลังสงคราม ประกอบกับมีการรบกับพมามาตลอด การคาขายไมเจริญรุงเรือง มีสําเภา

จากจีนเขามาคาขายและชาติอ่ืน ๆ คือ อังกฤษ อินเดีย และมาเลเซีย๓๑ 

 การคาสมัยกรุงรัตนโกสินทร ลักษณะการคาสมัย รัชกาลท่ี ๑ ถึง รัชกาลท่ี ๓ เปน

การคาแบบผูกขาด โดยการคาขายเปนของหลวง เรียกวา ระบบรัฐพาณิชย จนถึง รัชกาลท่ี ๔ ได

ยกเลิกไป เพราะมีการทําสัญญาทางพระราชไมตรีกับนานาประเทศ มีระบบเก็บภาษี รอยชักสาม 

มีกรมพระคลัง กรมทา ในสมัยรัชกาลท่ี ๕ มีการตั้งหอรัษฎากรพิพัฒนข้ึนในป พ.ศ. ๒๔๑๖ เปน

สํานักงานกลางเก็บผลประโยชนการคาขาย มีการจัดระเบียบการคาโดยพระคลังสินคาเขามาดูแล

สินคาบางชนิด เชน อาวุธยุทธภัณฑสินคาพื้นเมืองท่ีมีนอยและหายาก มีการคากับตางประเทศ 

สินคาท่ีไทยสงออกไดแก เหล็ก ดีบุกทองแดง ตะก่ัว ไมสัก ไมฝาง ขาว น้ําตาล พริกไทย ยาสูบ 

สินคาเขาไดแก ผาแพร ใบชากระดาษ ตุกตา ผาขนสัตว เสื้อผา เคร่ืองแกวและมีการยกเลิกระบบ

ผูกขาดมาเปนการคาแบบเสรีมีผลทําใหการคาเจริญรุดหนาอยางรวดเร็ว 

 การดํารงอยูของตลาดนัด 



 ๒๘ 

 ตลาดนัดจะสามารถดํารงอยูไดหรือไมนั้น ข้ึนอยูกับความตองการของประชาชนในชุมชน

ทองถ่ินดวย ชุมชนตองเห็นความสําคัญของตลาดนัดท่ีเปนฐานเศรษฐกิจและทุนทางวัฒนธรรมของ

ชุมชน แตอยางไรก็ตามจากขอมูลท่ีไดพบนั้นทําใหมีความเช่ือวาแมจะมีหางสรรพสินคาเกิดข้ึน

มากมายเพียงใดท้ังในเมืองและในชุมชนชนบท แตตลาดนัดท่ีอยูในเขตเมืองและในชุมชนชนบทก็

ยังอยูไดเปนอยางดี 

 การกินอยูของคนไทยหนีตลาดไมพน เพราะตลาดเปนแหลงจับจายอาหารท้ัง ของสด

ของแหง และของสําเร็จรูป ตลาดเปนแหลงรายไดของพอคาแมคา นอกจากนั้น ตลาดยังเปน

สถานท่ีแลกเปลี่ยนขาวสารตามประสาชาวบาน ชีวิตชีวาของตลาด ทําใหผูบริโภคท่ีไปเดิน ไดชม

อาหารตาแถมกลับมาอีกดวยและตลาดนัดยังไดสะทอนเร่ืองราวในชุมชนไมวาจะเปนสภาพ

เศรษฐกิจวัฒนธรรมการกินอยู สภาพภูมิอากาศ และการแตงกาย 

 ตลาดนัด บอกเลาเร่ืองราวในทองถ่ินหนึ่ง ๆ ไดมากมาย ถาไปเดินตลาดทางภาคใตจะ

เห็นมียอดออน ๆ ของมะมวงหิมพานต ยอดจิก ยอดหมุย และอ่ืน ๆ วางขายอยูแทบทุกฤดูกาลนั่น

เพราะทางใตนั้น อากาศรอนช้ืน ฝนตกชุกและคนใตยังชอบกินเผด็ ในสํารับตองมีผักสดไวกินแกลม

แกเผ็ด แตถามาเดินตลาดนัดลุมน้ําภาคกลาง ไมวาจะเปนตลาดน้ํา หรือตลาดบนบกจะเห็นวาอุดม

ไปดวยปลาสดปลาแหงสารพัดปลาจากแมน้ําลําคลอง สวนตลาดนัดทางภาคอีสานบอกใหรูวา

ความแหงแลงไมไดหมายถึงความอดอยากเสมอไป เพราะไมวาผักริมร้ัว แมลงในนา ตัวหนอนตาม

ตนไมก็มีวางขายใหเลือกซื้อมาปรุงอาหารไดอยางเอร็ดอรอย และท่ีสุดแลวแงมุมเล็ก ๆ ในตลาด

นัดแตละแหงยังแสดงใหเห็นวา เมืองไทยยังคงอุดมสมบูรณ นาอยู และไมสิ้นหวังจนเกินไปนัก

ตลาดนัดยังคงเปนสถานท่ี ท่ีตอบสนองความตองการปจจัยในการดํารงชีวิตของมนุษยในชุมชน

นั้นๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งอาหาร ไมวาจะยุคใดสมัยใด หรือ ประเทศไหนๆ จะกินจะซื้อหาอะไรก็

ตองไปตลาดนัดหรือตลาดสดอยูดีนั่นเอง แตโลกเราก็หมุนเปลี่ยนไปทุกวัน สังคมเปลี่ยนคนก็

เปลี่ยนไปดวยและยอมสงผลตอความเปนไปของ"ตลาดนัด"ดวยเชนกัน๓๐ 

 โครงสรางของตลาดนัด ปรากฏการณท่ีพบในตลาดนัดแตละแหงลวนแตมีความหมายมี

หนาท่ีและเช่ือมโยงกันท้ังสิน้ ไมวาจะเปนกลิ่นเคร่ืองเทศ ควันโขมง หรือความเฉอะแฉะซึ่งก็บงช้ีถึง

สินคาท่ีขายอยูในตลาดนัดแตละแหง ตลาดนัดของบางชุมชนนั้น ยังตั้งอยูริมน้ํา จนทุกวันนี้ท้ังคน

ซื้อคนขายมากันทางน้ํา อยางท่ีตลาดสดขางวัดโสธรวราราม จังหวัดฉะเชิงเทรา ในอดีตพอตกบาย 

พอคาแมคาก็เร่ิมทยอยพายเรือขนของข้ึนมาจัดวาง ท้ังปลาสด มะมวง ไขเปด กระถินชะอม ฯลฯ 

 
๓๐

 สุธี เทพสุริวงศ. ตลาดนัด. กรุงเทพมหานคร: โครงการแผนภูมินิทัศนภาคใต : ฐานเศรษฐกิจและทุน

วัฒนธรรม., ๒๕๔๗, หนา ๔๔ 

                                                        



 ๒๙ 

แลวพอบายคลอยสักหนอย ก็ถึงคราวคนซื้อพายเรือมาซื้อหากัน นับวันตลาดน้ําก็จะสูญหายไป

หรือถามีอยูก็กลายเปนแหลงสําหรับทองเท่ียวไปแลว 

 ตลาดนัดในทุกวันนี้สะทอนอะไร ประการแรกเห็นจะเปนรูปแบบของตลาดเปลี่ยนแปลง

ไปแมตลาดนัดหลายตอหลายแหงยังคงอยู แตจะเร่ิมเห็นตลาดติดแอรท้ังขนาดใหญ ขนาดเล็กเพิ่ม

มากข้ึนเร่ือย ๆ ตามยานชุมชนตาง ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งในเมือง ซูเปอรมารเก็ต และมินิมารท

ตอบสนองวิถีชีวิตแบบใหมท่ีรวดเร็ว เรงรีบ ตองการความสะดวก ประหยัดเวลาไดเปนอยางดี

เพราะบางแหงเปดขายตลอด ๒๔ ช่ัวโมงก็มี ขณะเดียวกัน ตลาดนัดแบบดั้งเดิมก็ยังคงมีอยูแตยาย

ตัวเองออกไปอยูตามนอกเมืองท่ีชุมชนขยายตัวออกไปอยูเร่ือย ๆ ตลาดนัดบางแหงท่ีชานเมืองนัน้มี

ขนาดใหญโตมาก เหมือนจะดักคนซื้อจากรอบนอกไวไมใหตองเขาเมือง สิ่งท่ีนาพิจารณาตอไปก็คือ

สินคาในตลาดนัดมีการปรับรูปแบบในการขายเพื่อแขงขันกับหางขนาดใหญ แถมตลาดสดติดแอร

สินคาก็เหมือนกันไปหมด ราวกับออกมาจากแปลงผัก และไรนาเดียวกัน แมแตพืชผลท่ีไมไดมีอยู

ในฤดูกาล ก็ยังมีวางขาย ตอบสนองความตองการไดอยางไมจบสิ้น บอยคร้ังท่ีไดเห็นการวิเคราะห

การคา การเมือง สังคม ไปพรอม ๆ กัน รวมท้ังประวัติศาสตรและซูเปอรมารเกตใหญ ๆ อยางบ๊ิกซี

(Big-C) โลตัส ( Lotus) หรือคารฟู (Carrefour) ก็เปนประเด็นหนึ่ง ท่ีเร่ิมเปนปญหากับรานคาเล็ก 

ๆหรือ "รานโชวหวย" ของคนไทย เพราะหางรานของตางชาติมาแยงลูกคาและเงินหมุนเวียนของ

ไทยออกไปนอกประเทศและก็ซื้อสินคาแพงกวาในตลาดเมืองไทยอีกดวย อีกไมนาน ถาคนไทยไม

รูจักพิทักษไทยดวยการซื้อของไทยเงินของคนท้ังชาติไทย ก็จะไหลออกนอกประเทศไปหมด และ

วันนั้นประเทศไทยก็จะไมเหลืออะไรเลย วิธีสิ้นชาติ แบบทางเศรษฐกิจ ก็เร่ิมจากการหลงใหลได

ปลื้มกับของนอกนี่เอง หันมากินบัวลอยไขหวาน ขนมช้ัน ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง ขาว

เหนียวเปยกขาวเหนียวถ่ัวดํา เตาสวน ลูกเดือย หรือจะซื้อไกทอดแบบไทย ๆ เลือกนองก็

เหมือนกันราคาตางกันมาก คาลิขสิทธ์ิ ของไก ๓๕ บาท คาไก ๑๕ บาท ท่ีเหลือเปนลิขสิทธ์ิ ยี่หอ 

๒๐ บาทไกแมคาท่ีถูกเพราะไมมีคา ลิขสิทธ์ิ ใบตองท่ีหอขนมไทยไมมีลิขสิทธ์ิ เปนวัสดุธรรมชาติ

ยอยสลายไดไมถึง ๓ เดือน ขนมตางชาติ หอสวย แพงเพราะยี่หอ มีลิขสิทธ์ิเวลาหลนท่ีพื้นไมมีคน

เก็บกวาดจะใชเวลาในการยอยสลายนาน 

 สังคมมนุษยเปนสังคมท่ีอยูรวมกันเปนชุมชนมีการติดตอแลกเปลี่ยนและสรางสรรค

กิจกรรมอันหลากหลายจากชุมชนหนึ่ง ๆ ตอเนื่องไปยังชุมชนอ่ืน ในแตละชุมชนเองตางก็มีการ

ผลิตท้ังเพาะปลูก เลี้ยงสัตว ทอผา จักสาน และอ่ืน ๆ อีกมากมาย ตามแตสภาพทองถ่ินและ

วัตถุดิบท่ีมีอยูในแตละท่ีนั้น บางชุมชนก็ผลิตมากเกินความตองการ ดังนั้น เม่ือไดมีการนําผลผลิต

เหลานั้นไปแลกเปลี่ยนกับผลิตผลหรือวัตถุดิบอ่ืนท่ีตนเองขาด การชุมนุมเพื่อแลกเปลี่ยนผลผลิต

ของแตละชุมชนจึงนับเปนกิจกรรมท่ีมีมานานคูกับสังคมมนุษย หากดูจากวิวัฒนาการท่ีไดศึกษามา



 ๓๐ 

ในแตละยุคเร่ิมตั้งแตสุโขทัยในเร่ืองของการคาขายแลกเปลี่ยนจะพบวา ในยุคโบราณ การพบ

ประชุมกันเกิดข้ึนไดดวยการแลกเปลี่ยนสินคาตอสินคา ไมมีเงินตราหรือมาตราวัดอันเปนสากลใน

การแลกเปลี่ยนข้ึนอยูกับความพอใจและความใกลชิด ผูกพันของพอคาแมคาแตละคน ใน

สังคมไทยมีหลักฐานแสดงใหเห็นถึงการพัฒนาการซื้อขายแลกเปลี่ยนในชวงปลายสมัยอยุธยา

ระบบเงินตราไดเร่ิมเขามาแทนท่ีการแลกเปลี่ยนสิ่งของ แตการแลกเปลี่ยนก็ยังคงเปนการ

แลกเปลี่ยนเพื่อยังชีพมากกวาเพื่อการคาโดยตรง 

 ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของในการศึกษาเร่ืองตลาดนัด 

 ทฤษฎีการเปนศูนยกลาง (Central – Place Theory) กรอบแนวคิดท่ีเกียรติ จิวะกุล

และคนอ่ืน ๆ๓๑ ใชอธิบายเร่ืองความเปลี่ยนแปลงของตลาด จึงเปนทฤษฎีของการเปนยาน

ศูนยกลางของตลาด โดยมีการใหคําจํากัดความของ “ตลาด” วาเปนสถานท่ีแหงใดแหงหนึ่งหรือ

หลายสถานท่ีท่ีตั้งอยูใกลกันในบริเวณใด บริเวณหนึ่งท่ีมีทําเลเหมาะสม เปนองคประกอบของพื้นท่ี

ชุมชนในดานเปนยานศูนยกลาง (central place) มีหนาท่ีใชสอยเพื่อการแลกเปลี่ยนสินคาและ

บริการเปนประจํา เปนเร่ืองของเศรษฐกิจ การทํามาหากินและการจับจายใชสอยของประชาชนใน

พื้นท่ีชุมชนหนึ่ง 

 ทฤษฎีการเปนศูนยกลางของตลาด ไดนําไปใชอธิบายเร่ืองความเปลี่ยนแปลงของ 

“ตลาด”ในการศึกษาอีกหลายเลม เชน งานศึกษาของ ธานี กุลแพทย๓๒ เร่ือง “บทบาทของตลาด

นัดจตุจักรท่ีมีตอชุมชนกรุงเทพฯ และปริมณฑล” ซึ่งไดกลาวถึงการยายตลาดนัดขนาดใหญจาก

สนามหลวงไปยังพื้นท่ีใหม ซึ่งไดแก ตลาดนัดจตุจักรในปจจุบันวา เปนสาเหตุสําคัญ๒ ประการ 

ประการแรกคือ สนามหลวงเปนสถานท่ีประกอบพิธีสําคัญของประเทศการมีตลาดนัดจึงทําให

สนามหลวงสกปรกทรุดโทรมและยังเปนแหลงกอใหเกิดอาชญากรรม ประการท่ีสองการท่ี

กรุงเทพมหานครเปนศูนยกลางความเจริญ การขยายตัวของเมืองเปนผลจากการหลั่งไหลของ

ประชากรท่ีอพยพเขามาทํางานในเมืองมากข้ึน ทําใหกิจกรรมตาง ๆ ของประชาชนในกรุงเทพฯ

ตองขยายสูพื้นท่ีรอบนอกของกรุงเทพฯตลาดนัดจตุจักรจึงเกิดข้ึน 

 แนวคิดเร่ืองการเปนศูนยกลางของตลาดนี้ นํามาอธิบายอยางเดนชัดในงานศึกษาของ สา

ริยา ศรีเช้ือ เร่ือง “พัฒนาการยานการคาในกรุงเทพมหานคร:กรณีศึกษาเขตบางกะป”ซึ่งได

 
๓๑

 เกียรติ จิวะกุล และคนอื่น ๆ. ตลาดในกรุงเทพมหานคร : การขยายตัวและพัฒนาการ. 

กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. ๒๕๒๕, หนา ๑๔-๑๖ 

 
๓๒

 ธานี กุลแพทย. บทบาทของตลาดนัดจตุจักรท่ีมีตอชุมชนกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล : 

กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาประวัติศาสตร บัณฑิตวิทยาลัย

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. ๒๕๓๗, หนา ๑๓ 

                                                        



 ๓๑ 

รวบรวมแนวคิดทฤษฎีตางๆท่ีเก่ียวกับการเปนศูนยกลางของยานการคาไวอยางละเอียดชัดเจนสาริ

ยา ศรีเช้ือ๓๓ ไดยกความหมายของคําวา “ยานการคา” โดยอางถึงงานเขียนจํานวนมาก ท่ีกลาวถึง

ยานการคาท้ังในอดีตเร่ือยมาจนถึงปจจุบันวามักเปนสถานท่ีท่ีเปนศูนยกลางของเมือง อยูในเขต

ภูมิศาสตรท่ีมีประชาชนอยูอาศัยและเปนท่ีรวมของรานคาจํานวนมาก นอกจากนี้สาริยายังใช

ทฤษฎีของการเปนแหลงกลาง มาอธิบายการพัฒนาการของยานการคาในพื้นท่ีศึกษาอีกดวยท้ังยัง

ใชแนวคิดเร่ืองลําดับศักดิ์ของการศูนยกลาง (hierarchical of centres) แนวคิดเร่ืองขอบเขตการ

ใหบริการยานการคาและแนวคิด เร่ืองความสัมพันธระหวางพื้นท่ี (spatial relation) ในการ

พัฒนาการของยานการคาในเขตบางกะป วาเปนยานการคาท่ีมีการพัฒนาการควบคูมากับการ

พัฒนาและการเติบโตของเมือง ซึ่งมีองคประกอบท้ังรูปแบบดั้งเดิมและทันสมัย นอกจากนี้

การศึกษาของสาริยายังพบอีกวา ในอดีตกาลตลาดสดเปนตัวการสําคัญท่ีทําใหยานการคามี

บทบาทเปนศูนยกลางการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาและบริการ แตปจจุบันบทบาทของยานการคา

มีลักษณะควบคูกันระหวางการเปนศูนยกลางการจับจายและการพักผอนหยอนใจ โดยมี

หางสรรพสินคาเปนองคประกอบสําคัญเนื่องจากความสะดวกสบาย ความทันสมัยและการ

ประหยัดเวลาในชีวิตประจําวัน 

 แนวคิดของทฤษฎียานกลางในปจจุบันสืบเนื่องมาจากการศึกษาของวอลเตอร คริสตอล

เลอร(Walter Christaller)๓๔ ชาวเยอรมันซึ่งไดเสนอรูปแบบการแจกกระจายของการตั้งถ่ินฐาน

ของเมืองโดยเนนในเร่ืองขนาด จํานวนและลักษณะการแจกกระจายของยานกลาง ทฤษฎีนี้ตั้งอยู

บนขอตกลงเบื้องตนวา ในท่ีราบอุดมคติ (Isotopic Plain) ซึ่งมีลักษณะพื้นท่ีราบเรียบ มีความอุดม

สมบูรณเทากันการคมนาคมคลองตัวทุกทิศทาง การแจกกระจายของประชากรเปนไปอยาง

สมํ่าเสมอกันตลอดพื้นท่ีและถาเปนไปตามท่ีราบอุดมคตินี้มีลักษณะการแจกกระจายจะเปนไปตาม

ทฤษฎียานกลางซึ่งมีใจความสําคัญดังนี้ 

 ๑) หนาท่ีทางเศรษฐกิจ (function) ของเมืองคือเปนยานกลางท่ีจัดหาสินคาและบริการ

ตาง ๆ ใหแกบริเวณท่ีใหบริการมากท่ีสุดและใชเวลาในการเดินทางจากบริเวณบริการมายังยาน

กลางนอยท่ีสุด 

 
๓๓

 สาริยา ศรีเชื้อ. พัฒนาการยานการคาในกรุงเทพมหานคร : กรณีศึกษาเขตบางกะป

กรุง เทพมหานคร. งานวิ จัยไดรับทุนอุดหนุนการวิ จัยจากสํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม 

กระทรวงศึกษาธิการ. ๒๕๔๐, หนา ๑๘-๑๙ 

 
๓๔

 Christaller, W. (๑๙๖๖). Central Places in Southern Germany, translated by Gaslisle 

W.  askin: Prentiec – Hall. 

                                                        



 ๓๒ 

 ๒) ความเปนยานกลางของเมืองข้ึนอยูกับจํานวนและขนาดของบริการท่ีศูนยกลางเมืองท่ี

มีความเปนยานกลางมากจะอยูในลําดับศักยสูงกวาเมืองท่ีมีคาความเปนยานกลางนอยคาความ

เปนยานกลางจะเก่ียวของกับขนาดของบริเวณโดยรอบท่ีมาสนับสนุนยานกลาง หรือเรียกวา

“ขอบเขตของสินคา” (range of goods) ซึ่งมี ๒ ลักษณะคือ 

 (๑) ขอบเขตของสินคาขนาดเล็กท่ีสุด (lower limit) เปนบริเวณโดยรอบขนาดเล็กท่ีสุด

ท่ีจะสนับสนุนใหยานกลางตั้งอยูได ถายานกลางใดไมมีขอบเขตของสินคาขนาดเล็กท่ีสุดนี้แลวยาน

กลางนั้นก็ไมสามารถจะคงอยูได อาจจะกลาวไดอีกนัยหนึ่งวาขอบเขตของสินคาขนาดเล็กสุดก็คือ

จํานวนประชากรต่ําสุดท่ีมาสนับสนุนใหกิจกรรมทางเศรษฐกิจในยานกลางตั้งอยูไดนั่นเอง 

 (๒) ขอบเขตของสินคาขนาดใหญท่ีสุด (upper limit) คือบริเวณไกลสุดท่ีประชากรใน

เขตนั้นสามารถเดินทางมาสนับสนุนกิจกรรมทางเศรษฐกิจในยานกลางหรือเปนบริเวณไกลสุดท่ี

ยานกลางเสนอสินคาและบริการไปถึง 

 ๓) ยานกลางในลําดับศักยสูงจะมีชนิดของสินคา หางราน บริษัท ธุรกิจ เขตบริการและ

จํานวนประชากร มากกวายานกลางท่ีมีลําดับศักยต่ํากวา 

 ๔) ยานกลางท่ีมีลําดับศักยต่ําจะมีสินคาและบริการท่ีมีความตองการสูงแตในยานกลางท่ี

มี ลําดับศักยสูงจะมีท้ังสินคาและบริการท่ีมีความตองการสูงและความตองการต่ํารวมอยูดวย 

ลักษณะของสินคาและบริการท่ีมีความตองการต่ําจะตองอาศัยจํานวนประชากรข้ันต่ําท่ีมา

สนับสนุนตลอดจนบริการท่ีมากกวาสินคาและบริการท่ีมีความตองการสูง 

 ๕) บริเวณบริการจะเปนรูปหกเหลี่ยมดานเทาซึ่งสามารถครอบคลุมพื้นท่ีไดหมดทุก

ตําแหนง 

 ๖) ลําดับศักยจะเปนไปตามหลัก ๓ ประการ คือ 

 (๑) หลักการตลาด (Marketing Principle) ลําดับศักย จะเพิ่มเปน ๓ เทา คือ๑-๓-๙-

๒๗ 

 (๒) หลักการขนสง (Transportation Principle) ลําดับศักย จะเพิ่มเปน ๔ เทาคือ ๑-๔-

๑๖-๖๔ 

 (๓) หลักการบริหาร (Administrative Principle) ลําดับศักยจะเพิ่มเปน ๗ เทาคือ ๑-๗-

๔๙-๓๔๓ 

 ๗) สินคาและบริการแตละชนิดจะมีบริเวณบริการแตกตางกัน ขนาดของบริเวณข้ึนอยู

กับ 

 (๑) ขนาดและความเปนยานกลาง 

 (๒) ลักษณะของการแจกกระจายของประชากร 



 ๓๓ 

 (๓) อํานาจการซื้อของประชากร๓๖ 

 (๔) ระยะทางตามความรูสึกทางเศรษฐกิจ 

 (๕) ปริมาณและราคาของสินคาท่ียานกลาง 

 การนําทฤษฎียานกลางไปใชในบางภมิูภาคอาจผดิเพี้ยนได วอลเตอรคริสตอลเลอร กลาว

วาลักษณะท่ีทําใหการแจกกระจายของยานกลางไมเปนรูปหกเหลี่ยมดานเทาคือ ลักษณะของภูมิ

ประเทศท่ีไมราบเรียบ ความคลองตัวในการคมนาคม ความอุดมสมบูรณของดินและทรัพยากรท่ี

กระจายไมสมํ่าเสมอกันตลอดพื้นท่ี๓๕ และในสายตาของนักวิจารณอยาง เรยมอยด อี.(Raymond 

E.) ใหทัศนะวา ลักษณะการคมนาคม ระดับของพื้นท่ี ผลผลิตท่ีไดจากพื้นท่ี ชนิดและจํานวนท่ีได

จากกิจกรรมการเกษตร รูปแบบการปกครองและการกระจายของหนวยงานยอยท่ีมีผลตอลักษณะ

การคาขายและการใหบริการ ประวัติความเปนมาของการตั้งถ่ินฐานในอดีตเปนตัวดึงดูดใจผูท่ีจะ

อพยพเขาไปใหม การแพรกระจายของระบบอุตสาหกรรมบางอยางท่ีตองกระจายไปตามแหลง

วัตถุดิบ เชน การอุตสาหกรรมเหมืองแร ปาไม เปนตน ตัวแปรเหลานี้ทําใหทฤษฎียานกลาง

ผิดเพี้ยนไดเม่ือนํามาใชในภูมิประเทศจริงๆ ไดยกตัวอยางการศึกษาของ อุลแมน (Ullman) ในรัฐ

อิลลินอยส(Illinois) วาลักษณะของเสนทางคมนาคม ในรัฐนั้นทําใหบริเวณบริการแผขยายไปตาม

แนวถนนลักษณะการกระจายของยานกลางจึงไมเปนรูปหกเหลี่ยมดานเทา๓๖ 

 สรุปทฤษฎีการเปนศูนยกลาง ใชในการอธิบายความเปลี่ยนแปลงของตลาดในสภาพ

สังคมไทย สวนมากจะเปนการอธิบายท่ีสัมพันธกับการใชพื้นท่ีและสะทอนใหเห็นถึงการ

เปลี่ยนแปลงทางกายภาพของเมือง การไหลเวียนของสินคา ประเภทของผูคา รวมถึงความสัมพันธ

ทางโครงสรางของผูคาอยางหลวม ๆ จากทฤษฎีดังกลาวเม่ือนํามาเปรียบเทียบกับการศึกษาเร่ือง 

“ตลาดนัดคลองถมแหลมฉบัง” แลวจะพบวา “ตลาดนัดคลองถมแหลมฉบัง” ก็เปนศูนยกลางใน

การรวบรวมผูคนท่ัวทุกสารทิศท้ังท่ีอยูบริเวณใกลเคียงและท่ีหางออกไป ไมวาใครจะทําหนาท่ีเปน

ผูขายหรือผูซื้อก็จะมารวมตัวกันโดยมิไดนัดหมายตามวันเวลาท่ีมีนัดนั่นเอง พื้นท่ีของตลาดนัด

คลองถมแหลมฉบังจะอยูติดกับถนนสุขุมวิทซึ่งเปนถนนในการเดินทางระหวางกรุงเทพฯและเมือง

พัทยาซึ่งถือไดวาเปนถนนท่ีใชเปนเสนทางในการคมนาคมขนสงมีรถว่ิงผานอยูตลอดเวลา ตลาด

คลองถมแหลมฉบังจะตั้งอยูตรงขามกับทาเรือแหลมฉบังซึ่งเปนทาเรือขนสงน้ําลึกขนาดใหญและ

พื้นท่ีแหลมฉบังเปนพื้นท่ีท่ีมีการดําเนินงานเพื่อจัดสรางใหเปนเขตอุตสาหกรรมขนาดใหญและมี

 
๓๕

 Christaller, W. Central Places in Southern Germany, translated by Gaslisle W.  askin: 

Prentiec – Hall., ๑๙๖๖, p. ๒๓๐ 

 
๓๖

 Murphy, R. E. An American City : An Urban Geography. Graw- Hill Book., ๑๙๖๖, pp. 

๗๙-๘๑ 

                                                        



 ๓๔ 

การดําเนินการกอสรางใหเปนชุมชนเมืองขนาดใหญดวยการพัฒนาระบบโครงสรางพื้นฐาน ระบบ

สาธารณูปโภคและสาธารณูปการใหสามารถรองรับการขยายตัวของชุมชน มีการพัฒนาดาน

อุตสาหกรรม นอกจากนี้ยังมีการกอสรางอาคารเคหะชุมชนแหลมฉบังเปนเขตเศรษฐกิจใหมใน

บริเวณชายฝง ทะเลตะวันออกนอกจากบริเวณตลาดคลองถมแหลมฉบังจะอยูใจกลางของแหลม

ฉบังแลวนั้น บริเวณโดยรอบของพื้นท่ีตลาดคลองถมแหลมฉบังก็เต็มไปดวยบานเชา หองแถว ท่ี

เปนของชาวบานเจาของพื้นท่ีท่ีกอสราง๓๗เพื่อรองรับการเขามาของผูคนตางถ่ินท่ีเดินทางเขามา

ทํางานในเขตพื้นท่ีแหลมฉบังเปนจํานวนมากดังนั้นเม่ือถึงวันท่ีมีการจัดตลาดนัดคือวันจันทรและ

วันพฤหัสบดีพื้นท่ีท่ีเปนท่ีวางเปลามาหลายวันสถานท่ีบริเวณจัดตลาดนัดจะเปนท่ีโลงแจงไมมี

กิจกรรมใด ๆ เกิดข้ึนท่ีนี้เลย แตพอถึงวันท่ีจัดนัดสถานท่ีแหงนี้จะดูมีชีวิตชีวาข้ึนมาทันที พอคา

แมคาท่ีเดินทางมาจากท่ีตาง ๆ ก็จะเดินทางมารวมตัวกันท่ีตลาดนัดคลองถมแหลมฉบังแหงนี้เชน 

แมคาผลไมท่ีเดินทางมาจากจงัหวัดจันทบุรีหรือระยอง พอคาแมคาท่ีเดินทางมาจากกรุงเทพฯ ก็จะ

เปนสินคาจําพวกเคร่ืองมือชาง เคร่ืองไฟฟาสินคาจากคลองถม บานหมอ เปนตน นอกจากพอคา

แมคาท่ีเดินทางมาจากตางถ่ินแลวชาวบานท่ีเปนคนในพื้นท่ีก็มีการนําสินคาท่ีมีในทองถ่ินของ

ตนเองมาขายดวยเชนกัน เชน ชาวประมงท่ีนําสัตวทะเลจําพวก กุง หอย ปู ปลา หรือบางคนท่ี

ทําอาหารอรอยก็ทําอาหารขายในตลาดนัดดวยเชนกัน สวนลูกคาท่ีเปนผูซื้อก็จะเปนกลุมคนท่ีมา

ทํางานในเขตนิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบังนั้นเอง 

 ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนหรือทฤษฎีปริวรรตนิยม (Exchange Theory)เปนมหาทฤษฎี 

(grand theory) อีกทฤษฎีหนึ่ง เปนทฤษฎีท่ีมีประโยชนมากเหมือนทฤษฎีหลักคําวาการ

แลกเปลี่ยนหรือการปริวรรต มีความหมาย เชน การแลกสินคา การยื่นหมูยื่นแมว การลงแขกการ

เอาแรง การแลกเปลี่ยนเงิน การแลกเปลี่ยนคนกับสิ่งของ การซื้อขาย การเชา การจํานํา หรือ

แมแตการขายฝาก การตอรองราคา การกําหนดราคา การข้ึนราคา การลดราคา การเลหลัง 

 ในเร่ืองการแลกเปลี่ยน สิ่งท่ีนาสนใจอีกอยางหนึ่ง คือ สิ่งของท่ีใชในการแลกเปลี่ยน

(materials of exchange) ซึ่งมีไดหลากหลายประเภท อาทิ วัตถุสิ่งของ เงินทอง ความคิด ความรู

ปญญา คุณธรรม ความเห็นใจ ความเอาใจใส ความเปนเพื่อน ความเปนศัตรูและตอปญหาท่ีวา

สังคม หรือระเบียบสังคม เกิดข้ึนไดอยางไร ทฤษฎีนี้ตอบในทํานองวา สังคมเกิดจากการท่ีมนุษย

แตละคนมีสิ่งจําเปน ในการดําเนินชีวิต แตตัวเองไมมีความสามารถสนองความตองการจําเปน

ท้ังหมดจึงจําเปนตองเขาสัมพันธกับผูอ่ืน เพื่อแลกสิ่งของกันและในการแลกสิ่งของกันตองสราง

กฎระเบียบการแลกเปลี่ยนเพื่อใหเกิดความยุติธรรม นานวันเขา ความสัมพันธกันก็กลายเปนกลุม

ใหญกฎระเบียบของการแลกเปลี่ยนก็เปนวัฒนธรรมของสังคม 



 ๓๕ 

 ประเภทของการแลกเปลี่ยน ในสมัยกอนมนุษยอาจแลกเปลี่ยนสิ่งของกันเปนหลักเม่ือ

สังคมใหญข้ึนเจริญกาวหนาข้ึน การแลกเปลี่ยนก็ยิ่งซับซอนข้ึนมีหลายรูปแบบ อาทิ 

 ๑) แบงตามลักษณะความสัมพันธ 

 การแลกเปลี่ยนโดยตรง (direct exchange) ประเภทนี้อาจเปนการแลกเปลี่ยนระหวาง 

๒ คน หรือ ๓ คน หรือระหวางกลุม๓๘ 

 การแลกเปลี่ยนโดยออม (indirect or structural exchange) นั้นคือผูมีการแลกเปลี่ยน

ไมไดเผชิญหนากัน เชน การแลกเปลี่ยนระหวางองคการหรือสังคมกับสมาชิก 

 ๒) แบงตามขนาดหรือจํานวนภาคี อาทิทวิภาคี ไตรภาคี จตุตถภาคี เบญจภาคี และพหุ

ภาคี 

 ๓) แบงตามสื่อ (medium)แลกเปลี่ยนทางวัตถุ (กายภาพ) แลกเปลี่ยนทางสังคม 

แลกเปลี่ยนทางจิตแลกเปลี่ยนทางจิตวิญญาณ (คุณธรรม) 

 ๔) แบงตามองคการสังคม แบงเปน ๔ ประเภทการแลกเปลี่ยนในกลุมสังคม (social 

group) แลกเปลี่ยนในครอบครัว (family)แลกเปลี่ยนในชุมชน (community) และแลกเปลี่ยนใน

องคการสหจร (association) 

 ๕) แบงตามสถาบันสังคม (social institution) แบงเปน ๑๐ สถาบันครอบครัว 

การศึกษา ศาสนา เศรษฐกิจ การเมือง นันทนาการ ภาษาอนามัย การคมนาคมขนสง วิทยาศาสตร

และเทคโนโลย ี

 องคประกอบของการแลกเปลี่ยน การแลกเปลี่ยนทางสังคมจะเกิดข้ึนไดจะตองมี

องคประกอบอยางนอย ๓ ประการ คือ 

 ๑) การกระทําระหวางกันทางสังคม (social interaction) คือการมีคนอยางนอย๒ คน

ข้ึนไปกระทําตอกัน การกระทําตรงนี้คือ การแลกเปลี่ยนสิ่งของกันเชน เพื่อนตอเพื่อนพอคากับ

ลูกคา พอกับลูก แมกับพอ เปนตน 

 ๒) การแลกเปลี่ยน (exchange) การแลกเปลี่ยนก็ตองมีของสําหรับแลกเปลี่ยนเชน ของ

ตอของ ของกับเงิน ใจกับใจ คน (เพื่อน) กับคน (เพื่อน) ความรักกับความรัก 

 ๓) ผลลัพธ (product) ผลลัพธอาจเปนไดหลายแบบ เชน ไดของ ไดเงินไดความเห็นใจ 

ไดคนรัก ไดเพื่อน ไดกําไร ไดขาดทุน ไดสินคา 

 การใชประโยชน ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนมีประโยชนใชสอยอยางกวางขวาง แตจะแบง

กวาง ๆ๓ ดาน ดังแนวท่ีใชในทฤษฎีอ่ืนท่ีกลาวมาแลว 

 ๑) ประโยชนทางวิชาการ ประโยชนของทฤษฎีแลกเปลี่ยนทางดานวิชาการแบงยอย

ออกเปน ๓ ดาน คือ การสังกัป การใชสรางทฤษฎีขนาดกลาง และการใชทฤษฎีนําการวิจัยเหลานี้



 ๓๖ 

เปนประโยชนทางวิชาการเบ้ืองตนของสังกัปการแลกเปลี่ยนทางสังคม การสรางทฤษฎีและใชนํา

การวิจัย 

 ๒) ประโยชนในการประกอบอาชีพ แบงเปน ๒ ประเภท คือ 

 (๑) ประเภทไมใชการคาธุรกิจ มีหลายประการเชน 

 ประการแรก ไดแก การนําความคิดท่ีวา แตละคนแตละอาชีพตางมีความตองการหลาย

อยางท่ีตัวเองสนองไมได จะตองเขาสัมพันธกับคนอ่ืน อาชีพอ่ืน ความจริงขอนี้จะนําไปสูการสราง

เครือขายอาชีพได 

 ประการท่ีสอง ในการแลกเปลี่ยนสิ่งของและหรือบริการกันอาจมีการตอรอง(bargain) 

เพื่อใหไดประโยชนมากท่ีสุดได 

 ประการท่ีสาม ในการรักษาความสัมพันธแลกเปลี่ยนระหวางคนอ่ืนจําเปนตองสราง

ความเช่ือถือระหวางกัน (mutual trust) เพื่อใหความสัมพันธราบร่ืนและยืนยาว 

 ประการท่ีสี่ ผูใชทฤษฎีนี้ควรตระหนักวา สิ่งท่ีจะใชแลกเปลี่ยนสิ่งของกันระหวางอาชีพ

ไดหลายอยาง ดังไดกลาวไวแลวในตอนตนจึงควรนํามาใชประโยชน 

 ประการท่ีหา คือการแลกเปลี่ยนสิ่งของกันระหวางอาชีพ ตางฝายจะตองยึดถือบรรทัด

ฐานการแลกเปลี่ยน เพื่อรักษาความยุติธรรมระหวางกัน 

 (๒) ประเภทธุรกิจการคา ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนมีประโยชนใชสอยตอวงการธุรกิจการคา

เปนอยางมาก นอกเหนือจากประโยชนใชสอยท่ีกลาวมาแลวขางตนยังมีประโยชนในการจัดการ

ภายในองคการ อาทิ การบริหารจัดการองคการใหเปนองคการเรียนรู มีประสิทธิภาพการสราง

ความพึงพอใจในการทํางานของพนักงาน เปนตน แลวยังสามารถใชประโยชนความรูนี้ในการรักษา

ความพึงพอใจของลูกคาขององคการทําใหลูกคารูสึกไดรับรางวัลหรือผลประโยชนอยางตอเนื่อง ไม

ทอดท้ิงหรือละเลยการเอาใจใสและใหบริการ ทําใหสามารถรักษาลูกคาเกาและสรางลูกคาใหม ๆ 

ได 

 ๓) ประโยชนในการดําเนินชีวิต เราสามารถใชประโยชนจากทฤษฎีแลกเปลี่ยนในการ

ดําเนินชีวิตประจําวันไดหลายอยาง อาทิ 

 ประการแรก ในการสรางกลุมสังคมเชนกลุมเพื่อน นี้คือความจริงท่ีวา มนุษยไมสามารถ

ดํารงตนอยูแตลําพัง ตองอยูกันเปนกลุมกอน การสรางกลุมเพื่อนก็คือการแลกเปลี่ยนความเปน

เพื่อนระหวางกันเอง 

 ประการท่ีสอง การกระชับความสัมพันธใหเหนียวแนนดวยการชวยเหลือเพื่อนเม่ือเพื่อน

ตองการความชวยเหลือ 



 ๓๗ 

 ประการท่ีสาม การสรางความสัมพันธระหวางเพื่อนดวยการใหความเขาใจเห็นอกเห็นใจ

เม่ือเพื่อนตกทุกขเดือดรอน ทําใหเพื่อนคลายความทุกข 

 ประการท่ีสี่ การสรางครอบครัวดวยการแลกเปลี่ยนความรักระหวางเพศถึงขนาด

ตองการสมรสกันระหวางชายหนุมกับหญิงสาว 

 ประการท่ีหา การสรางความอบอุน ม่ันคงในครอบครัวดวยการใหความรักระหวาง

สมาชิกของครอบครัว คือ พอแม ลูกและญาติ ความรักในครอบครัวเปนความรักท่ีบริสุทธ์ิสราง

ความเขมแข็งใหกับครอบครัว 

 ประการสุดทาย คือการปลกูจิตสํานึกรักชุมชน มีจิตสาธารณะ เสียสละเพื่อสวนรวม ทํา

ใหชุมชนเกิดความเขมแข็ง มีความสมัครสมานสามัคคี มีสันติสุข 

 กลาวโดยสรุป คําวาการแลกเปลี่ยน องคประกอบของการเกิดการแลกเปลี่ยนการ

แลกเปลี่ยนประเภทตาง ๆ แลวจึงกลาวถึงการใชประโยชนทฤษฎีนี้ท้ังสามดาน คือ ดานวิชาการ

ดานการประกอบอาชีพและดานการดํารงชีวิตประจําวัน ซึ่งนับวา ทําใหเห็นภาพรวมท่ีชัดแจงของ

ทฤษฎีนี้ ผูสนใจอาจมองหาลูทางใชประโยชนเพิ่มเติมจากท่ีเสนอไวไดอีกมากซึ่งหากพยายามก็จะ

ทําใหประโยชนใชสอยของทฤษฎีนี้กวางขวางยิ่งข้ึน โดยท่ีตลาดนัดคลองถมก็เกิดการแลกเปลี่ยน

กันอยางชัดเจนโดยการใชเงินตราเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยนกันระหวางผูซื้อและผูขายโดยท้ังผู

ซื้อและผูขายก็ตองมีความพึงพอใจระหวางกัน คือผูซื้อก็ตองการจะซื้อสินคาท่ีตนเองตองการใน

ราคาท่ีเหมาะสมเชนกัน ผูขายก็มีความพึงพอใจท่ีจะขายถาไดราคาท่ีตนเองตองการอาจจะไดกําไร

บางจะมากหรือนอยก็อยูท่ีกระบวนการตอรองราคา เม่ือท้ังสองฝายมีความพึงพอใจก็เกิดการ

แลกเปลี่ยนข้ึน นอกจากนี้การแลกเปลี่ยนยังเกิดข้ึนระหวางผูจัดตลาดนัดกับพอคาแมคาดวย

เชนกันคือในกรณีท่ีผูจัดจะเปนผูหาสถานท่ีในการจดัตลาดนัดเพือ่ใหสถานท่ีดังกลาวเปนตลาดนัดท่ี

มีกําลังซื้อมาก ๆ เพื่อใหพอคาแมคาเขามาเชาท่ีเพื่อทําการคาขายในตลาดนัด ผูจัดก็จะเปนผู

กําหนดราคาคาเชาใหพอคาแมคาพงึพอใจถาพอคาแมคาพอใจเม่ือมาขายแลวยอดขายไดก็จะเชาท่ี

ตอไปแตถาตลาดมีกําลังซื้อนอยพอคาแมคาก็ตองหาท่ีคาขายใหมเชนกัน 

 ทฤษฎีเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงของสังคมการเปลี่ยนแปลงของสังคมมีทฤษฏียอยซึ่งเปน

ฐานของการอธิบายท่ีเก่ียวของกับการวิจัยนี้คือ ทฤษฏีวิวัฒนาการ (Evolutionary Theory) ซึ่ง

เห็นวาสังคมจะเปลี่ยนแปลงไปในทางท่ีดีข้ึนจนถึงข้ันเจริญสูงสุด คือความเจริญข้ึนตามแนวดิ่ง 

ผูนําของทฤษฏีนี้ไดแก กองด (Comte) สเปนเซอร (Spencer) เดอรไคม (Durkheim) และพารสัน 

(Parson) ซึ่งเห็นคลายกันวา สังคมจะมีวิวัฒนาการดวยตัวของมันเอง คือ จะเปลี่ยนรูปจากงาย

ไปสูรูปแบบท่ีมีความซับซอนมากข้ึนเดอรไคม เนนการอธิบายในเร่ืองการยึดเหนี่ยวของสังคมวา 



 ๓๘ 

หากสังคมเปลี่ยนรูปแบบการยึดเหนี่ยวก็จะเปลี่ยนดวย๓๗และ
3 7

๓๘ ทฤษฎีความสมดุล (Equibrium 

Theory) ทฤษฏีนี้มีความเช่ือวา โดยธรรมชาติสังคมจะสรางสภาพความสมดุล การเปลี่ยนแปลง

ทางสังคมจะเกิดข้ึนในลักษณะท่ีวา สังคมพยายามสรางความสมดุลใหตัวมันเองอยูเสมอ ผูนําใน

ทฤษฏีความสมดุล ไดแก อ็อกเบอรน (Ogburn) เลนสกี (Lenski) และโชดัก (Chodak) และ

ทฤษฏีการพัฒนาหรือทฤษฏีความทันสมัย(Modernization Theory) ซึ่งแนวคิดของทฤษฏีนี้

สนับสนุนใหสังคมกําลังพัฒนาท้ังหลายรับวิทยาการสมัยใหม เพื่อนํามาปรับปรุงสังคมของตนให

เปนเชนเดียวกับสังคมพัฒนาทางตะวันตก โดยรูปแบบของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมจะยึดถือ

ลักษณะของสังคมอุตสาหกรรมเปนรูปแบบ (model) และมีจุดมุงหมายปลายทางของการพัฒนา

ตองเปนไปอยางมีข้ันตอน มิเชนนั้นแลวจะกอใหเกิดปญหาข้ึนอยางมาก  ทฤษฏีท่ีกลาวมาลวนเปน

พื้นฐานในการอธิบายการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและสัมพันธกับเร่ืองท่ีศึกษา 

 การเปลี่ยนแปลงทางสงัคม หมายถึง การเปลี่ยนแปลงทางโครงสรางและหนาท่ีของสงัคม

ท่ีมีผลทําใหสวนตาง ๆ ของสังคม เชน ระบบตาง ๆ ทํางานเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม บางระบบตอง

ลดหนาท่ีลง หรือเพิ่มหนาท่ีจากท่ีเคยมีการเปลี่ยนแปลงทางสังคมมองไดเปน ๒ ระบบ คือในระดับ

จุลภาค คือ การเปลี่ยนแปลงในตัวบุคคล เชน การเปลี่ยนแปลงหนาท่ีหรือความสัมพันธทางสังคม

และในระดับมหภาค หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในสวนตาง ๆ ของสังคม เชน โรงเรียนทําหนาท่ี

อบรมสั่งสอนใหความรูแกเด็กแทนสถาบันครอบครัวหรือวัดท่ีเคยทําหนาท่ีแตเดิม เปนตนซึ่งการ

เปลี่ยนแปลงท้ังสองระดับจะตองไปดวยกันหรือสอดคลองกัน มิฉะนั้นจะเกิดความตึงเครียดหรือ

การลาหลังระหวางการเปลี่ยนแปลงท้ังสองระดับ 

 การเปลี่ยนแปลงทางสังคมอาจเปนการเปลี่ยนแปลงในระดับแคบ ๆ เชน การ

เปลี่ยนแปลงขนาดของชุมชน ขนาดของครอบครัว การเปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจท่ีเปนอยูหรือ

การเปลี่ยนแปลงในดานความสัมพันธระหวางบุคคลในสังคม 

 ปจจัยท่ีเปนสาเหตุของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม อาจแบงออกไดเปนสองสาเหตุอยาง

กวาง ๆ คือ ๑) สาเหตุภายนอกสังคม หรือความกดดัน (stress) และ ๒) สาเหตุภายในสังคมหรือ

ความเครียด (strains) ซึ่งมีผูใหความเห็นเก่ียวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทาง

สังคมหลายประการไดแก ๑) ปจจัยทางนิเวศวิทยาหรือสภาพแวดลอมธรรมชาติ ปรากฏการณ

ธรรมชาติบางอยาง เชน ความแหงแลง น้ําทวม อาจเปนเหตุใหมีการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตคือมีการ

 
๓๗

 เพ็ญแข ประจนปจจนึก.พ้ืนฐานทางสังคมวิทยาของการศึกษา. สถาบันวิจัยพฤติกรรมศาสตร

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร., ๒๕๒๘, หนา ๙๐-๙๒ 

 
๓๘

 สมศักด์ิ ศรีสันติสุข. การเปล่ียนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม: แนวทางศึกษาวิเคราะหและ

วางแผน มหาวิทยาลัยขอนแกน. ม.ป.ท., ๒๕๒๙, หนา๗๐-๗๑ 

                                                        



 ๓๙ 

อพยพยายถ่ิน เปลี่ยนอาชีพ เปนตน ๒) ประชากร การเพิ่มข้ึนของจํานวนประชากรเปนปจจัย

สําคัญประการหนึ่งท่ีผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงเฉพาะอยางยิ่งในทางเศรษฐกิจ เชนการ

ปรับปรุงวิธีการผลิต การกระจายผลผลิตซึ่งสงผลกระทบถึงระบบครอบครัว และการอพยพเขา

เมืองของชาวชนบทโดยเฉพาะวัยแรงงาน ขณะท่ีในชนบทเองจะเหลือเฉพาะคนแกและเด็กเปน

สวนใหญ ๓) การประดิษฐและการคนพบหรือเทคโนโลยีการประดิษฐคิดคนสิ่งใหม ๆเขามาใชใน

สังคมเชน การใชเคร่ืองจักรกล ยานพาหนะสมัยใหม เคร่ืองมือสื่อสาร โทรศัพทโทรทัศน วิทยุ 

คอมพิวเตอร ฯลฯ มีผลใหการดําเนินชีวิต การประกอบอาชีพ การเดินทางและดานอ่ืน ๆ 

เปลี่ยนแปลงไปในทางสะดวกรวดเร็วข้ึนและคาใชจายเพิ่มข้ึน ๔) ปจจัยทางเศรษฐกิจในเร่ืองการ

ผลิต ระบบการผลิต การแลกเปลี่ยน ระดับฐานะทางเศรษฐกิจและการดํารงชีวิตของคนในสังคม

เปลี่ยนแปลงไป ๕) ความคิด ความเช่ือ คานิยมของคนในสังคม เชน ความเช่ือในเร่ืองโชคลางการ

ยึดม่ันในขนบธรรมเนียมประเพณีเปลี่ยนแปลงไป รวมท้ังการมีคานิยมในทางวัตถุเพิ่มมากข้ึนเปน

ตน๓๙ 

 สรุปท่ีกลาวมาจะเห็นวาทฤษฏีการเปลี่ยนแปลงทางสังคมมีสวนอยางมากในการศึกษา

เก่ียวกับวิวัฒนาการเปลี่ยนแปลงของตลาดนดัและการดํารงอยูของตลาดนัดซึ่งในแตละยุคก็มีความ

แตกตางกันไปตามการเปลี่ยนแปลงของสังคมในดานตาง ๆ เชน จากสภาพเศรษฐกิจท่ี

เปลี่ยนแปลงไปทําใหตลาดนัดมีการพัฒนารูปแบบของตัวเองใหเขากับยุคสมัยดังเชนในชวงป 

๒๕๔๐ มีวิกฤติทางดานเศรษฐกิจตลาดนัดรูปแบบใหมก็เกิดข้ึนในชวงนั้น เชน ตลาดนัดเปดทาย

ขายของตลาดนัดคนเคยรวยเหลานี้จนพัฒนามาเปนตลาดนัดคลองถมในปจจุบัน หลายคนตอง

เปลี่ยนแปลงตนเองเพื่อใหอยู ไดในสังคม วิกฤติเศรษฐกิจเปนสาเหตุใหคนในสังคมมีการ

เปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตมีการเปลี่ยนอาชีพจากเคยเปนเจาของกิจการ ลูกจาง พนักงานโรงงาน มีการ

เปลี่ยนอาชีพมาเปนพอคาแมคามาขายของตามตลาดนัดและหลายคนก็พอใจกับอาชีพอิสระนี้จน

ยึดเปนอาชีพจนถึงปจจุบันการเพิ่มข้ึนของประชากร การอพยพยายถ่ิน เขามาเปนแรงงานในเขต

อุตสาหกรรมทําใหเขตอุตสาหกรรมกลายเปนชุมชนขนาดใหญ ตอมาจึงมีการจัดตลาดนัดข้ึน

บริเวณเขตอุสาหกรรมเปนจํานวนมากเพื่อเพิ่มความสะดวกใหกับประชากรท่ีเขามาทํางานในเขต

อุตสาหกรรมไมตองเดินทางไกลและยังเปนแหลงท่ีเพิ่มรายไดใหกับอาชีพคาขายดวย ตอมาจึงมี

ตลาดนัดเกิดข้ึนแทบทุกวันในบริเวณท่ีมีท่ีวางและเปนแหลงชุมชนขนาดใหญ 

 
๓๙

 จํานงค อดิวัฒนสิทธ และคนอื่น ๆ.สังคมวิทยา. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย., 

๒๕๓๓, หนา ๑๙๗-๑๙๘ 

                                                        



 ๔๐ 

 จะเห็นวาการเปลี่ยนแปลงทางสังคมสงผลตอวิวัฒนาการของตลาดนัดเปนอยางมากการ

ขยายตัวของการตั้งถ่ินฐานเร่ิมจากการคาขายทางเรือหรือตลาดน้ําท่ีเกิดข้ึนตามริมแมน้ํา ลําคลอง

ท่ีมีการตั้งบานเรือนหนาแนนและตอมาถนนไดเขามามีบทบาทแทนแมน้ําลําคลองมากข้ึนตลาด

และรานคาจึงปรากฏหนาแนนตามริมถนนและกระจุกตัวเปนยานการคาท่ีสําคัญ ๆ ดังท่ีเห็นอยูใน

ปจจุบันสวนรูปแบบการคาขายไดเปลี่ยนจากเรือเร แผลลอยและหางรานไดเปลี่ยนเปนศูนยการคา

ขนาดใหญสวนตลาดนัดก็มีการเปลี่ยนแปลงตามสังคมท่ีเปลี่ยนไป ในอดีตตลาดนัดจะมีข้ึนตามหัว

เมืองใหญ ๆชาวบานจะนําสินคาท่ีตัวเองผลิตไดในครัวเรือนและเปนสวนท่ีเหลือจากการบริโภค

ของตนออกมาแลกเปลี่ยนกันกับของท่ีตัวเองผลิตไมไดแตมีความจําเปนท่ีตองใชและตอมาก็เร่ิมมี

การซื้อขายกันโดยใชเงินเปนตวักลางในการแลกเปลีย่นแตสนิคาก็ยงัเปนสินคาท่ีเกิดข้ึนในครัวเรือน 

จนกระท่ังในปจจุบันการซื้อขายแลกเปลี่ยนในตลาดนัดก็มีการเปลี่ยนแปลงไปมากตลาดนัดใน

ปจจุบันกลายเปนธุรกิจ มีการจัดข้ึนกันทุกวันมีสินคาท่ีหลากหลายมากข้ึนอาจจะกลาวไดวาท่ีตลาด

นัดมีทุกอยางท่ีผูบริโภคตองการนั่นเอง 

 ทฤษฏีเครือขายสังคม (Social Network Theory) เครือขายสังคม หมายถึง กลุมของ

ความสัมพันธท่ีบุคคลกลุมหนึ่งมีตอกันและกันลักษณะของความสัมพันธท่ีเกิดข้ึนสามารถนําไปใช

อธิบายพฤติกรรมของบุคคลเหลานี้ได หรืออีกความหมายหนึ่งคือ ชุดของการเช่ือมโยงซึ่งกันและ

กันระหวางบุคคล ท่ีกอใหเกิดสายใยผูกพันของครอบครัว เพื่อนและคนรูจักในชวงชีวิตของคน 

เครือขายสังคมอาจเปรียบไดกับภาพของจุดตาง ๆท่ีมีการเช่ือมโยงกันดวยเสนตรงหลาย ๆ เสนจุด

คือบุคคลและเสนตรงคือสายสัมพันธ บุคคลแตละคนจึงเปนเหมือนจุดศูนยกลางท่ีมีสายสัมพันธกับ

จุดหรือบุคคลอ่ืนท่ีมีสายสัมพันธกับคนอ่ืน ๆ ตอไปอีกท่ีบุคคลตรงจุดศูนยกลางไมรูจัก 

 ความสัมพันธทางสังคมระหวางกันและกันของบุคคลตาง ๆ ท่ีอยูในเครือขายสังคมนั้น

เปนความสัมพันธในทุก ๆ ดานท่ีบุคคลท้ังหมดในเครือขายสังคมมีตอกันท้ังระบบเศรษฐกิจการ

แตงงาน เครือญาติ การเมือง และอ่ืน ๆ สวนพฤติกรรมท่ีกอใหเกิดความสัมพันธทางสังคมข้ึนไดแก 

การไปมาหาสู การเยี่ยมเยียน การปรึกษาหารือ การชวยเหลือซึ่งกันและกัน เครือขายของสังคม

ของบุคคลหนึ่ง ๆ จึงเปรียบเสมือนสิ่งแวดลอมทางสังคมท่ีมีตอพฤติกรรมของบุคคลนั้น ๆ 

ขณะเดียวกันบุคคลนั้น ๆ ก็เปรียบเสมือนสวนหนึ่งของสิ่งแวดลอมทางสังคมของบุคคลอ่ืน ๆ ใน

เครือขายสังคมซึ่งสามารถมีผลกระทบตอพฤติกรรมของผูอ่ืนดวยเชนกัน 

 ความสัมพันธทางสังคมท่ีบุคคลมีตอกันและกันภายในเครือขาย เม่ือเร่ิมจากบุคคลท่ีเปน

จุดศูนยกลางท่ีจะขยายวงกวางออกไปไดหลายปริมณฑลตามข้ันตอนของวงจรชีวิต สถานภาพและ

บทบาทของบุคคลผูนั้น จนเกิดปญหาข้ึนวาเม่ือจะทําการศึกษาเครือขายสังคม จะมีวิธีการใดบางท่ี

จะชวยระบุขอบเขตของเครือขายสังคมนั้น 



 ๔๑ 

 บารนส (Barnes. ๑๙๘๖)๔๐  เสนอแนวคิดในเชิงเครือขายวาความสัมพันธทางสังคม

กอใหเกิดเครือขายรวมและเครือขายยอยซึ่งเครือขายยอยก็คือความสัมพันธสวนหนึ่งในหลาย ๆ 

สวนของเครือขายรวม โดยท่ีเครือขายนั้นตองตั้งอยูบนพื้นฐานหลักเกณฑเดียวกับเครือขายรวม 

หลักเกณฑนี้อาจตั้งอยูบนพื้นฐานความสัมพันธทางดานเศรษฐกิจ เครือญาติ การเมือง หรือระบบ

ยอยอ่ืน ๆ ของสังคม เครือขายรวมเปรียบเสมือนระบบสังคมใหญและเครือขายยอยเปรียบเสมือน

ระบบสังคมยอย ในการศึกษาเราอาจศึกษาเครือขายยอยได นอกจากนั้น บารนส ยังไดเสนอ

เก่ียวกับ เครือขายตรงและเครือขายออม โดยใหความหมายเครือขายตรงวา หมายถึง การติดตอ

โดยตรงกับผูอ่ืน ไดแก ครอบครัว ญาติพี่นองเพื่อนบานและผูรวมงาน ซึ่งบุคคลเหลานี้มักมีการ

ติดตอกันเสมอ สวนเครือขายออมนั้น บารนสหมายถึงการเก่ียวของติดตอของบุคคลท่ีมีตอผูอ่ืน

ทางออมโดยท่ีบุคคลท่ีเปนจุดศูนยกลางอาจไมรูจักบุคคลนั้นโดยตรง แตสามารถติดตอผานสมาชิก

ท่ีอยูในเครือขายตรงของตนได แนวความคิดของบารนสชวยใหเห็นเสนโยงใยความสัมพันธระหวาง

บุคคลไดชัดเจนวา มีการติดตอกันอยางไรผานใครบางแตจะไมเห็นความแนนแฟนของ

ความสัมพันธดังกลาว เพราะคนท่ีติดตอโดยตรงอาจไมใชคนท่ีรูจักท่ีอยูใกลชิดสนิทสนมก็ได 

 ในการวิจัยคร้ังนี้ใชแนวคิดเครือขายสังคมมาวิเคราะหเก่ียวกับสังคมของชาวตลาดนัดท่ี

ตองมีการติดตอสื่อสารกัน มีการพึ่งพาอาศัยกัน มีการอยูรวมกันเปนสังคมขนาดใหญ มีการทํา

กิจกรรมรวมกันโดยมีหลักเกณฑของตลาดนัดเปนการจัดระเบียบใหบุคคลท่ีมีพื้นฐานทางสังคมท่ี

แตกตางกันมาอยูรวมกันเปนเครือขายหนึ่งท่ีเกิดข้ึน วิถีชีวิตของชาวตลาดนัดเกิดข้ึนเปนวงจรชีวิต

ของบุคคลกลุมหนึ่งท่ีมีการวนเวียนในแตละสัปดาหคือเม่ือถึงวันท่ีมีการจัดตลาดนัดพอคาแมคาก็

จะมารวมกันเพื่อกอใหเกิดเปนตลาดนัดข้ึนโดยมีพอคาแมคาท่ีมารวมกันในวันนั้นและมีผูซื้อเปน

บุคคลท่ีเปนสวนหนึ่งท่ีทําใหเกิดเครือขายในการแลกเปลี่ยนกันเกิดข้ึนนอกจากจะมีผูซื้อและผูขาย

แลวในเครือขายของชาวตลาดนัดยังประกอบไปดวยคนจัดตลาดนัด พนักงานเจาหนาท่ีท่ีคอย

ใหบริการเชนคนเดินล็อก คนเดินไฟ คนเก็บขยะ เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัยในตลาดนัด

นอกจากนี้ยังมีการเช่ือมโยงจากเครือขายภายนอกเชน วินมอเตอรไซค คิวรถสองแถว คนรับฝาก

รถท่ีกลาวมาท้ังหมดเม่ือมารวมกันก็จะเปนเครือขายขนาดใหญ และในเครือขายสังคมของชาว

ตลาดนัดก็จะมีความสัมพันธกันรูจักกันพอคาแมคาท่ีมีแผงอยูใกลกันก็จะมีการพูดคุยกันหรือใน

บางคร้ังถามีการสนิทสนมกันก็จะมีการชวยเหลือกันบางในบางโอกาส มีการสอบถามความเปนอยู

ของกันและกันมีการชวยกันตั้งรานหรือเก็บราน ขอยืมเงินเวลาขาดแคลน ชวยกันขายของและขน

 
๔๐

 ประดิษฐ จิระเดชประไพ. การดํารงอยูและปรับเปล่ียนของระบบการแพทยพ้ืนบาน. 

กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศรีนทรวิโรฒ ประสานมิตร., ๒๕๔๐, หนา ๘๘-๙๐ 

                                                        



 ๔๒ 

ของท่ีนํามาขายแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารตาง ๆ ไมวาจะเปนขาวการเมือง ขาวบันเทิงหรือแฟน

ละคร นอกจากนี้ยังมีเครือขายเงินกู แชร และการพนัน ดังนั้นจะเห็นไดวาวิถีชีวิตของชาวตลาดนัด

ก็เปนเครือขายหนึ่งท่ีเกิดข้ึนอยูในสังคมเชนกัน 

 ทฤษฎีโครงสรางและหนาท่ี ประเสริฐ แยมกลิ่นฟุง๔๑ มองสังคมเปนระบบหนึ่งท่ีดํารง

อยูตอไปแตการท่ีสังคมจะดํารงอยูไดจะตองมีโครงสรางเพื่อทําหนาท่ีท่ีสําคัญ ๆ โดยท่ัวไปหนาท่ีท่ี

สําคัญ ๆของสังคมไดแกหนาท่ีในการผลติอาหาร หนาท่ีในการใหกําเนิดสมาชิก หนาท่ีในการอบรม

ขัดเกลาทางสังคมใหกับสมาชิกใหมท่ีมาแทนสมาชิกเกา เปนตน และเพื่อใหปฏิบัติหนาท่ีเหลานี้

บรรลุผลสังคมจะตองสรางโครงสรางหนาท่ีหรือสถาบันข้ึนมาเพื่อทําหนาท่ีดังกลาว ขณะเดียวกันก็

ชวยแกปญหาตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในการอยูรวมกันของสังคม ในแงนี้สถาบันจึงทําหนาท่ีเสมือนกลไกท่ี

ทําเพื่อประโยชนของสังคมและบุคคลท่ีอยูรวมกันของมนุษยซึ่งการทําหนาท่ีในลักษณะดังกลาว

โดยท่ัวไปมีผลทําใหสังคมอยูในสภาพสมดุล (equilibrium) แตเนื่องจากสังคม มีลักษณะ

เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา ดังนั้นสภาพสมดุลดังกลาวจึงเปน “สภาพสมดุลเคลื่อนท่ี” (moving 

equilibrium)ซึ่งหมายถึง การท่ีสถาบันของสังคมทุก ๆ สวนจะปรับตัวเขาหากันตามความ

เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในสภาพแวดลอม ภูมิศาสตร โดยเปนไปในลักษณะท่ีสนับสนุนซึ่งกันและกัน 

เชน สถาบันครอบครัวมีหนาท่ีในการอบรมขัดเกลาทางสังคมใหสมาชิกใหมรูและปฏิบัติตาม

ระเบียบสังคม อาทิ การมีระเบียบวินัย การควบคุมตนเอง ซึ่งการทําหนาท่ีดังกลาวของสถาบัน

ครอบครัวโดยท่ัวไปก็จะมีลักษณะท่ีสนับสนุนการทําหนาท่ีของสถาบันการเมืองการปกครองท่ีมี

หนาท่ีนอกจากทําใหสมาชิกมีความม่ันคงภายนอกแลวยังตองทําหนาท่ีรักษาระเบียบกฎเกณฑของ

สังคมสวนรวมอีกดวยดังนั้นการท่ีเด็กมีระเบียบวินัย รูจักควบคุมตนเองไดทําใหการรักษาระเบียบ

กฎเกณฑทําไดงายในแงนี้แสดงใหเห็นวาสถาบันตาง ๆ ของสังคมตางปรับตัวเขาหากันในลกัษณะท่ี

สนับสนุนเก้ือกูลกันอยางไรก็ตาม ถาสถาบันของสังคมแตละสถาบันไมปรับตัวเขาหากันตามความ

เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนไมทําหนาท่ีตอบสนองความตองการของสถาบันอ่ืน โดยท่ัวไปก็อาจจะเกิด

การขัดแยง ความกดดันความตึงเครียดท่ีนําไปสูการเปลี่ยนแปลงทางสังคมซึ่งในตอนแรก ๆ อาจ

เปนการเปลี่ยนแปลงเล็ก ๆ นอย ๆ ท่ีสมาชิกของสังคมจะไมไดสังเกต ในท่ีสุดก็อาจนําไปสูการ

เปลี่ยนแปลงท้ังสังคมไดตามทฤษฏีนี้ถือวาการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนอาจเร่ิมตนในสวนใดสวนหนึ่ง

ของสังคมหรือหลาย ๆ สวนพรอมกันก็ได 

 
๔๑

 ประเสริฐ แยมกล่ินฟุง. การเปล่ียนแปลงทางสังคม. กรุงเทพมหานคร: คณะรัฐศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย. (อัดสําเนา) ๒๕๑๗, หนา ๓๓-๓๔ 

                                                        



 ๔๓ 

 จากท่ีกลาวมานั้นเม่ือผูวิจัยนําทฤษฏีโครงสรางและหนาท่ีมาพิจารณาในการทําวิจัยเร่ือง

ตลาดนัดคลองถมและวิถีชีวิตของชาวตลาดนัดในสังคมของชาวตลาดนัดก็มีโครงสรางหนาท่ีในการ

กอใหเปนตลาดนัดเชนกัน ในสังคมของตลาดนัดก็จะประกอบไปดวย ผูจัดตลาดนัดท่ีทําหนาท่ีเปน

ผูท่ีหาสถานท่ีท่ีเหมาะสมในการจัดตลาดนัด เพราะในการจัดตลาดนัดแตละคร้ังจะตองมีการลงทุน

มากพอสมควร การมองหาสถานท่ีเหมาะสมจึงเปนสวนสําคัญท่ีทําใหตลาดนัดนั้นอยูไดกําลังซื้อถือ

วาสําคัญ เม่ือตลาดนัดมีกําลังซื้อมากพอคาแมคาเขามาขาย ทําใหกลายเปนตลาดนัดขนาดใหญท่ีมี

ช่ือเสียงเปนท่ีรูจักของประชาชนท่ัวไปก็จะทําใหกําลังซื้อเพิ่มข้ึนอีก ในรูปโครงสรางของตลาดนัด

นั้น พอคาแมคาก็มีสวนเปนอยางมากท่ีทําใหตลาดนัดเกิดข้ึนไดดังนั้นผูจัดแตละคนจะตองหา

ทีมงานท่ีเปนพอคาแมคาใหมีความหลากหลายของชนิดสินคา เพื่อดึงดูดผูบริโภคใหมาใชบริการ 

ไมวาจะเปนพอคาแมคาหรือผูจัดก็จะมีหนาท่ีของตนเอง ผูจัดมีหนาท่ีในการจัดความเรียบรอย

ภายในตลาดนัด ดูแลพอคาแมคาท่ีมีปญหาในเร่ืองการลงขายสินคาไมใหเกิดปญหากันสวนพอคา

แมคาก็มีหนาท่ีจัดเตรียมสินคามาขาย และมีหนาท่ีปฏิบัติตามกฎเกณฑของตลาดนัดท่ีผูจัดจะเปน

ผูควบคุมดูแลเพื่อใหเกิดความเรียบรอย เชน ผูจัดจะกําหนดโซนในการขายสินคา๔๖แตละอยางท่ี

แตกตางกัน อาหารก็จะอยูในโซนหนึ่ง เสื้อผา ของใช ของเกา สินคาคลองถมก็จะอยูในโซนของตน

จะไมไปรวมกัน เพื่อความสะดวกของผูบริโภคจะไดเลือกซื้อสินคาไดสะดวกข้ึนนอกจากนี้ก็จะมี

เวลาในการลงสินคาของพอคาแมคาจะมีเวลาท่ีแนนอนในการมาลงสินคาถาเลยจากเวลาท่ีกําหนด

ผูจัดสามารถท่ีจะนําพอคาแมคาท่ียังไมมีท่ีจําหนายสินคามาลงแทนได 

 สภาพพื้นท่ีในการวิจัย 

วัดบําเพ็ญเหนือ สรางเม่ือ พ.ศ. ๒๓๖๗ สมัยรัชกาลท่ี ๓ สรางโดยชาวเวียงจันทนท่ีอพยพ

มาอยูในแนวคลองแสนแสบ และไดมีการเรียกหมูบานของตนวา บางเพ็ง แลวจึงรวมกันสรางวัดข้ึน

โดยมีช่ือเรียกวา วัดบางเพ็งเหนือ เพราะวาวัดตั้งอยูริมฝงเหนือคลองแสนแสบ ตอมาไดเปลี่ยนช่ือ

เปน วัดบําเพ็ญเหนือ ภายในวัดมีปูชนียวัตถุท่ีสําคัญไดแก พระประทานในอุโบสถ, พระพุทธโสธร

จําลอง, รูปหลอหลวงพอยอด ซึ่งเปนอดีตเจาอาวาส ในสวนของการศึกษาทางวัดไดจัดใหมีการ

สอนพระปริยัติธรรมเปนประจําเพื่อเปนการเผยแพรความรูใหประชาชนท่ัวไป ในปจจุบันวัดยังได

ใหทางราชการสรางโรงเรียนระดับประถมศึกษาของกรุงเทพมหานครในเนื้อท่ีของวัดดวย 

 ตลาดน้ําขวัญเรียม เร่ิมดําเนินกิจการเม่ือพุทธศักราช ๒๕๕๕ โดยความรวมมือของวัด

บําเพ็ญเหนือ และวัดบางเพ็งใต โดยมีสะพานรูปเรือเช่ือมระหวางสองวัด ตั้งอยูบริเวณริมคลอง

แสนแสบ ซึ่งเช่ือมกันท้ังสองฝง ระหวางวัดบําเพ็ญเหนือเสรีไทย ๖๐ กับ วัดบางเพ็งใตรามคําแหง 

๑๘๗  



 ๔๔ 

ตลาดน้ําแหงนี้ถูกสรางข้ึนจากแนวความคิดท่ีตองการยอนรอยวัฒนธรรม และวิถีชีวิตของ

ผูคนริมคลองแสนแสบ การตกแตงภายในตลาดน้ํา จําลองเอาภาพของวิถีชีวิตของคนในสมัย

โบราณ เพื่อใหเขากับบรรยากาศของกลิ่นอายความเปนขวัญเรียม  

 ท่ีตลาดน้ําขวัญเรียม นอกจากจะมีบรรยากาศรมร่ืนนาพักผอนหยอนใจแลว ยังมีรานคา 

รานอาหารอรอยๆ มากมายท่ีคอยตอนรับนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติอีกดวย สิ่งท่ีถือ

วาเปนจุดเดนของตลาดน้ําแหงนี้ คือ การตักบาตรทางน้ํา ท่ีถือเปนธรรมเนียมปฏิบัติกันมาอยาง

ยาวนานของคนชุมชนท้ังสองวัด ซึ่งนอกจากการตักบาตรในตอนเชาแลว ท่ีนี่ยังมีกิจกรรมอ่ืนอีก

มากมาย อาทิ การแสดงการละเลนของไทย ท่ีเวทีริมน้ํา, การลองเรือสัมผัสชีวิตชุมชน  

 การเดินทาง สามารถเดินทางไดโดยเสนทางดังตอไปนี้  

  เสนทางแรก ถนนสุขาภิบาล ๒ (เสรีไทย) รถเมล ๒๗ ปอ.๕๐๒ รถยนตสวนตัว มีสถานท่ี

จอดรถ ว่ิงตรงมาจาก The Mall บางกะป ผานสวนสยามจะเจอปากทางเขาวัดเลี้ยวเขามาวัด

บําเพ็ญเหนือ ทางดานขวาตองไปเลี้ยวกลับ 

 เสนทางท่ีสอง ถนนสุขาภิบาล ๓ (รามคําแหง) รถเมล ๑๑๓ ๕๘ ปอ. ๑๑๓ ๕๑๔ 

 ท่ีอยู : วัดบําเพ็ญเหนือ ซอยเสรีไทย ๖๐ และ วัดบางเพ็งใต ซอยรามคําแหง ๑๘๗ 

 โทรศัพท : ๐๘๗ ๗๐๑ ๒๘๗๘ 

วันเวลาเปดทําการ : วันเสาร-อาทิตย และวันหยุดนักขัตฤกษ ตั้งแตเวลา ๐๗.๐๐-๒๐.๐๐ 

น. (ตักบาตรพระทางน้ําเร่ิม ๐๗.๐๐ น.) 

 

 ๒.๑.๒ แนวคิดเกี่ยวกับความเช่ือโชคลาง 

 ความเช่ือ คือ ความรูสึกท่ีคลอยตาม หรือเห็นดวย หรือเห็นเปนจริงเชนนั้นดวยความ

เช่ือของมนุษยสวนมากเกิดจากความสัมพันธระหวางมนุษยกับธรรมชาติ เม่ือสิ่งท่ีเกิดข้ึนนั้นมีผล

ตอวิถีชีวิตมนุษยท้ังใหคุณประโยชนและใหโทษ แลวมนุษยไมสามารถคนหาสาเหตุมาอธิบายได

หรือไมสามารถคนพบคําตอบในสิ่งท่ีเกิดข้ึนจากธรรมชาติ ทําใหเกิดความหวาดกลัวธรรมชาติ

พยายามสรางจินตนาการเพื่อจะไดนํามาเปนเคร่ืองยึดเหนี่ยวทางจิตใจ ดวยพฤติกรรมตาง ๆ 

ข้ึนอยูกับความเช่ือนั้น ๆ โดยความเช่ือเหลานั้นไดปฏิบัติสืบทอดกันมาตั้งแตบรรพบุรุษถึงรุน

ลูกหลานความเช่ือเหลานั้น ถาหากมีนําไปปฏิบัติสืบทอดกันอยางตอเนื่องและยาวนาน ก็จะ

กลายเปนพิธีกรรมตามความเช่ือ และจะถูกนํามากลาวอาง ในท่ีสุดจะคอย ๆ ปรับเปลี่ยนไปเปน

พิธีกรรม ประเพณี และธรรมเนียมปฏิบัติท่ีหลากหลายจนถึงปจจุบันนี้ 

 ดังนั้น ความหมายของความเช่ือ นาจะมีความหมายถึง “สิ่งใดสิ่งหนึ่งท่ีมนุษยไดใหการ

ยอมรับนับถือ ท้ังท่ีมีใหเห็นปรากฏเปนตัวเปนตนมีอยูจริงหรือไมปรากฏเปนตัวตน และการ



 ๔๕ 

ยอมรับนับถือนี้ อาจจะมีหลักฐานท่ีสามารถพิสูจนไดหรืออาจจะไมมีหลักฐานท่ีจะพิสูจนใหเห็น

เปนจริงเก่ียวกับสิ่งนั้นเลยก็ได”๔๒ 

 ซึ่งบริบทของสังคมไทยในทุกภาคสวนมีความเช่ือท่ีหลากหลาย อันเปนท่ีมาของความ

เช่ือและพิธีกรรมตามประเพณี มีธรรมเนียมและรูปแบบการปฏิบัติท่ีแปลกและแตกตางกันสามารถ

แบงออกไดเปนประเภท ดังนี้๔๓ 

 ประเภทแรก คือ ความเช่ือท่ีไดรับอิทธิพลจากปรัชญาทางพระพุทธศาสนา เปนความ

เช่ือในเร่ืองของกฎแหงกรรม วามนุษยเราเกิดมาในภพภูมิท่ีดีบางไมดีบาง เปนไปตามกฎแหงกรรม

ท่ีทําไวจิตท่ีไดรับการอบรมแลวถาหากหมดสิ้นกิเลสก็ยอมนําไปเกิดในภพภูมิท่ีประณีต มีความสุข

ความเจริญ ประเสริฐและสูงข้ึน แตถาหากจิตไมไดรับการอบรม ปลอยท้ิงไวตามสภาพเดิมท่ีเปน

ปลอยใหสกปรกเศราหมองเพราะตกเปนทาสของกิเลส 

 ประเภทท่ีสอง คือ ความเช่ือท่ีสัมพันธกับธรรมชาติ และมีผลตอการดําเนินชีวิตของ

มนุษย เปนความเช่ือท่ีสืบทอดกันมาตั้งแตบรรพบุรุษท่ียึดถือนํามาเก่ียวโยงเขากับวิถีการดําเนิน

ชีวิตเม่ือมนุษยมีความเช่ือเกิดข้ึนก็ตองกําหนดเปนรูปแบบของพิธีกรรมเกิดข้ึนตามมาการท่ีความ

เช่ือของคนแตละชุมชนมีแนวทางยึดถือและปฏิบัติท่ีแปลก แตกตางอาจจะคลายกันหรือเหมือนกัน 

จากการกําหนดสรางรูปแบบปฏบัิติข้ึนเปนพธีิกรรมตามความเช่ือในวิถีชีวิตของตนเองภายในชุมชน

สืบตอกันมา โดยระยะแรกเร่ิมอาจเกิดข้ึนเพียงในกลุมความเช่ือกลุมเล็ก ๆ คอย ๆ กระจายไปสูคน

กลุมอ่ืนในชุมชนอ่ืน ๆ หรือตางชุมชน ท่ีอาจจะมีความเช่ือท่ีเห็นคลอยตามรับเอาความเช่ือ และ

แนวการปฏิบัติทางพิธีกรรมนําไปใชในชุมชนของตน จึงเกิดการแพรกระจายสูชุมชนขยายวงกวาง

จากชุมชนสูชุมชน จากสังคมในระดับทองถ่ินไปสูสังคมในระดับชาติ และความเช่ือท่ีปรากฏอยูใน

สังคมไทย สามารถแบงออกเปนกลุมของความเช่ือ ดังนี้ 

 ๑. ความเช่ือทางพระพุทธศาสนา เนื่องจากคนไทยนับถือพระพุทธศาสนามาตั้งแตบรรพ

บุรุษ ความเช่ือจึงมุงเนนพระรัตนตรัยและหลักธรรมคําสอนทางพระพุทธศาสนา คือ 

  (๑) ความเช่ือเร่ืองกฎแหงกรรม : ใครทํากรรมใดไว ผลกรรมนั้นจะตามสนองซึ่งมีความ

เช่ือวา ทําดียอมไดดี ทําช่ัวยอมไดช่ัวไมมีใครหลีกเลี่ยงได ดังตัวอยางคํากลอนจากหนังสือคูมือสอน

วิชาภาษาไทย ประถมปท่ี ๒  

  “อันคุณความดีท่ีมีในตน นั้นชวยนําผลเสริมตนใหไดดี 

 คนท่ีทําช่ัวเมามัวราคี นั้นไมมีวันท่ีผลดีจะตอบแทน 

๔๒ กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, พิธีกรรมและประเพณี, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพชุมนุม

สหกรณการเกษตรแหงประเทศไทย, ๒๕๕๒), หนา ๕ 
๔๓ เรื่องเดียวกัน, หนา ๖. 

                                                        



 ๔๖ 

 จําใสใจจําใสใจใหแนนแฟน ผลกรรมทดแทนทุกทางตลอดไป 

 ประดุจเงาประดุจเงาของเราไซร อยูแหงใดลวนไปทุกถ่ินทาง”๔๔ 

  (๒) ความเช่ือเร่ืองตายแลวเกิดใหม : สัตวโลกท้ังหลายยอมเวียนวายตายเกิดวัฏสงสาร 

ตามผลแหงกรรมของตน เปนความเช่ือตามหลักคําสอนทางพระพุทธศาสนา ดังตัวอยางท่ีปรากฏ

ในพระไตรปฎกวา “…ดูกรภิกษุท้ังหลาย การเวียนวายตายเกิดเปรียบเสมือนทอนไมท่ีโยนข้ึนไปใน

อากาศ บางคร้ังก็ตกลงทางโคน บางคร้ังก็ตกลงทางกลาง บางคร้ังก็ตกลงทางปลาย สัตวท้ังหลายผู

มีอวิชชาเปนเคร่ืองก้ัน มีตัณหาเปนเคร่ืองผูกมัดว่ิงไปทองเท่ียวไปอยู บางคร้ังก็ไปสูโลกอ่ืนจากโลก

นี้ บางคร้ังก็มาสูโลกนี้จากโลกอ่ืน ดูกรภิกษุท้ังหลาย สงสาร (การเวียนวายตายเกิด) นี้ มีท่ีสุดอัน

ตายไปไมพบ ไมปรากฏเงื่อนไขในเบ้ืองตนเบ้ืองปลายของสัตวผูมีอวิชชาเปนเคร่ืองก้ัน ตัณหาเปน

เคร่ืองผูกมัด ว่ิงไปทองเท่ียวไปอยู ควรเพื่อจะเบื่อหนาย คลายกําหนัดในสังขารท้ังปวงควรท่ีจะพน

ไปเสีย”๔๕ 

  (๓) ความเช่ือเร่ืองกฎแหงธรรมชาติ : ก็ยังคงเปนคําสอนตามหลักทางพระพุทธศาสนา

ท่ีเรียกวาหัวใจของพระพุทธศาสนาหรือคาถาของพระอัสสชิ ตอบคําถาม พระสารีบุตรไดถามถึง

ใจความของพระพุทธศาสนาวา มีอยูอยางไรโดยยอท่ีสุด “สิ่งเหลาใดเกิดมาเพราะมีเหตุทําใหเกิด

พระตถาคตเจาแสดงเหตขุองสิง่เหลานั้น พรอมท้ังแสดงความดับสิ้นเชิงของสิ่งเหลานั้น เพราะหมด

เหตุ : พระมหาสมณเจาตรัสอยางนี้ เปนปรากฏการณท้ังหลายในโลกนี้ ลวนเปนผลิตผลของสิ่งท่ี

เปนเหตุเปนความเลื่อนไหลไปไมมีหยุดเพราะอํานาจธรรมชาติท่ีมีลักษณะไมหยุดปรุง สิ่งตาง ๆ จึง

ปรุงแตงกันไมหยุด ไมมีใครจะไปหยุดธรรมชาติได 

  (๔) ความเช่ือเร่ืองนรกสวรรค : เปนความเช่ือตามหลักคําสอนทางพระพุทธศาสนาดัง

ปรากฏในพระไตรปฎก วา “…ดูกรภิกษุท้ังหลายบุคคลผูประกอบดวยธรรม ๕ อยาง ยอมข้ึน

สวรรคเหมือนถูกนําตัวไปวางไว ธรรม ๕ อยาง คือ    ๑) ผูเวนจากการฆาสัตว ๒) ผูเวนจากการลัก

ทรัพย ๓) ผูเวนจากการประพฤติผดิในกาม ๔) ผูเวนจากการพูดปด ๕) ผูเวนจากการตั้งอยูในความ

ประมาทดวยการดื่มน้ําเมา คือ สุราเมรัย ดูกรภิกษุท้ังหลายบุคคลผูประกอบดวยธรรม ๕ อยาง

เหลานั้นแล ยอมข้ึนสวรรคเหมือนถูกนําตัวไปวางไว๔๖ 

๔๔ กรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการ, คูมือสอนวิชาภาษาไทย ประถมปท่ี ๒ เลม ๒, 

(กรุงเทพมหานคร : กรมวิชาการ กระทรวงศึกษา, ๒๕๒๑), หนา ๔๗. 
๔๕ สงฺ.นิ. (ไทย). ๑๖/๑๓๒/๒๒๓. 
๔๖ องฺ.ปญจก. (ไทย) ๒๒/๑๗๙/๒๙๙. 

                                                        



 ๔๗ 

 ๒. ความเช่ือเก่ียวกับวิทยาคม เปนความเช่ือเร่ืองสิ่งลึกลับท่ีเหนือธรรมชาติ ไมสามารถ

พิสูจนทราบไดดวยเหตุผลทางวิทยาศาสตร แยกออกไดเปน ๒ เร่ือง คือ๔๗ 

  (๑) ความเช่ือเร่ืองเวทมนตรคาถา : เปนจําพวกตัวอักษรหรืออักขระท่ีผูกเปนขอความ

ถือวามีอํานาจลึกลับแฝงเรนอยู เม่ือนําไปใชตามท่ีกําหนด เชน นําไปบริกรรม เสกเปา หรือสวด 

เช่ือวาจะเกิดความศักดิ์สิทธ์ิหรือเกิดความขลัง ปดเปาปองกันสิ่งช่ัวราย หรือดลบันดาลใหเปนตาม

ความตองการของผูใช เชน คาถามหานิยมของหลวงปู หลวงตา หลวงพอ ฯลฯ ท่ีคนในสังคม

ยอมรับ ปจจุบันความเช่ือประเภทนี้ไดลดนอยลง ดวยเหตุความกาวหนาทางเทคโนโลยีเขามา

แทนท่ีสําหรับในความเช่ือเร่ืองเวทมนตรคาถา วิทยาคม และสิ่งท่ีมีอํานาจลึกลับของมนุษยนั้นมา

ลินไนลสก้ี อธิบายวา “เปนการตอบสนองความตองการของมนุษยเม่ือรูสึกตัววาไมม่ันคงและ

ปลอดภัย จากสิ่งท่ีเกิดหรือเหตุการณท่ีมนุษยมีความรูและความเขาใจในสิ่งนั้นหรือเหตุการณนั้น

นอย จึงตองแสวงหาสิ่งยึดเหนี่ยว เชน เวทมนตรคาถา เพื่อเปนกําลังใจท่ีจะแกปญหาและเอาชนะ

อุปสรรคตาง ๆ 

  (๒) ความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของขลัง : เปนความเช่ือในสิ่งท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ 

ไมใชสิ่งท่ีมนุษยประดิษฐข้ึน เช่ือวา สามารถปองกันอันตราย ยิง แทง ฟนไมเขา ตัวอยางเชน 

เหล็กไหล เข้ียวหมูตัน เข้ียวเสือ ฯลฯ 

 ๓. ความเช่ือเร่ืองสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ความเช่ือประเภทนี้นาจะเปนสิ่งท่ีอยูคูกับคนไทย

สังคมไทยมาแตอดีตในทุกชุมชน กระท่ังไมสามารถแยกจากกันได บางก็ถือเปนสิ่งประจําบาน

ประจําหมูบาน ประจําเมืองเกือบจะทุกหมูบาน ถือวาเปนของศักดิ์สิทธ์ิคูบานคูเมืองก็คงจะไมผิด

สวนมากจะพบเห็นไดจากพระพุทธรูปคูบานคูเมือง รูปเหมือนพระสงฆท่ีเคารพนับถือเปน

เกจิอาจารยของชาวบาน หรืออาจจะกลาวรวมไปถึงศาลปูตา ศาลหลักเมือง ศาลเจาพอ ศาลเจา

แม ฯลฯเหลานี้เปนสิ่งศักดิ์สิทธ์ิท่ีชาวบานมีความเช่ือรวมกันสรางข้ึนเพื่อสักการบูชา เปนเคร่ืองยึด

เหนี่ยวทางจิตใจ โดยเช่ือวาสามารถดลบันดาลใหในสิ่งท่ีชาวบานตองการได และในการท่ีจะไดใน

สิ่งท่ีตองการก็ตองมีรูปแบบของพิธีกรรม ในการออนวอน รองขอ และการจัดสิ่งตอบแทนดวย

สิ่งของตาง ๆ ความเช่ือในประเภทนี้ยังคงมีปรากฏใหเห็นในสังคมไทยยุคปจจุบัน เปนบอเกิดของ

การหลอกลวงประชาชนโดยทุจริตชน หากประชาชนขาดภูมิคุมกันทางความเช่ือท่ีดีเพียงพอ 

 ๔. ความเช่ือเร่ืองผีสางเทวดา ผีสางเทวดา คนในสังคมไทย หมายถึง สิ่งลึกลับท่ีมองไม

เห็นตัวตน ถือวามีอิทธิฤทธ์ิและอํานาจเหนือมนุษย สามารถใหคุณและใหโทษก็ได โดยท่ีชุมชน

๔๗ กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, พิธีกรรมและประเพณี, หนา ๘ 

 

                                                        



 ๔๘ 

ตางๆ ไดมีการแบงแยกออกตามความเช่ือวา มีผีดี คือ ผีท่ีใหคุณกับมนุษย ไดแก จําพวกเทวดาผี

เรือน ผีปูยาตายาย ฯลฯ และผีไมดีหรือผีราย คือ ผีท่ีใหโทษกับมนุษย ท่ีชาวบานเรียกวา ผีปอบ ผี

โขมด ผีกองกอย ฯลฯ สิ่งเหลานี้ทางวิทยาศาสตรยังไมสามารถหาบทสรุปไดแนชัดวามีจริงหรือไม 

บางคร้ังในสิ่งท่ีเกิดข้ึนก็มีเหตุอันนาเช่ือถือ 

 ๕. ความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร : หมายถึง วิชาวาดวยการพยากรณโดยอาศัยดาราศาสตร

เปนหลัก ความเช่ือเชนนี้ปรากฏแพรหลายไปในทุกชนช้ันของสังคมไทย จนกระท่ังถือเปนศาสตร

สาขาหนึ่งท่ีมีการเรียนการสอน สืบทอดอยางเปนทางการ และมีการยึดถือเปนอาชีพพิธีกรรม 

 พิธีกรรม หมายถึง พฤติกรรมท่ีมนุษยถือปฏิบัติตามความเช่ือ ความศรัทธาตอศาสนา

ของตนในแตละศาสนาท่ีมีการปฏิบัติสืบทอดตอกันมากลายเปนพิธีกรรมทางศาสนา ท่ีถือวาเปน

กิจกรรมบูชาหรือการปฏิบัติพิธี ซึ่งพิธีกรรมเหลานั้นสวนมากจะสัมพันธกับวิถีการดํารง

ชีวิตประจําวันมีบางพิธีกรรมไมอาจนับไดวาเปนพิธีกรรมทางศาสนา เปนความเช่ือของคนใน

ทองถ่ินท่ีมักจะอางเร่ืองความเช่ือท่ียึดถือและปฏิบัติสืบทอดกันมา นาจะมีมาแตโบราณ สมัยกอน

พุทธกาลตั้งแตยุคของศาสนาพราหมณ โดยท่ีศาสนาพราหมณนั้นจะยึดถือและปฏิบัติตามคัมภีร

พระเวทยซึ่งพระเวทยหรือมนตราใชสําหรับการสวดภาวนาในการทําพิธีกรรมตาง ๆ พระเวทยแบง

ออกเปน๓ ประการ เรียกวา “ไตรเภท” เปนท่ีมาของ “คัมภีรไตรเภท” ซึ่งถือวาไดรับมาจากโอษฐ

ของพระผูเปนเจา เปนคัมภีรท่ีวาดวยเร่ืองราวเก่ียวกับการเรียกรองสิ่งศักดิ์สิทธ์ิและวิญญาณ

ท้ังหลายในการบูชาพระผูเปนเจา การบูชาดวยเคร่ืองสักการะประเภทนี้เรียกวา “การบวงสรวง

เทวดา”เพื่อตองการเนนใหเกิดอิทธิปาฏิหาริย การดลบันดาลใหบังเกิดสิ่งท่ีดีของการตั้งจิต

อธิษฐานขอใหสัมฤทธ์ิผลตามปรารถนา ตอมาไดกลายเปนพธีิกรรมยึดถือสืบทอดตอ ๆ กันมาจนถึง

ปจจุบันนี้พิธีกรรมตาง ๆ สามารถแยกประเภทออกเปนประเภทใหญ ๆ ได ๒ ประเภท คือ๔๘ 

 ๑. พิธีท่ีเก่ียวกับชีวิตประจําวัน ไดแก พิธีแตงงาน พิธีขอขมา พิธีบายศรี พิธีศพ พิธีเลี้ยง

ผี ฯลฯ 

 ๒. พิธีเก่ียวกับศาสนา ไดแก การทําบุญบาน พิธีสิบสองเดือน ฯลฯ 

 นอกจากพิธีกรรมท่ีจัดเปนประเภทใหญ ๆ เหลานี้แลว ยังสามารถแบงเปนประเภท

ยอยๆ อีก ๑๐ ประเภท คือ 

 ๑. พิธีกรรมท่ีปฏิบัติเปนประจําวัน อาทิ สวดมนต บําเพ็ญภาวนา สรรเสริญ กราบไหว

ครูอาจารย หรือเทพยดา หรือสิ่งศักดิ์สิทธ์ิประจําสํานักหรือโบสถ ฯลฯ 

๔๘ กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, พิธีกรรมและประเพณี, หนา ๙ 

                                                        



 ๔๙ 

 ๒. พิธีกรรมท่ีปฏิบัติเปนคร้ังคราว เปนการกระทําในกรณีท่ีสถานการณยังไมอํานวยหรือ

พิธีกรรมท่ีกระทําเปนปฐมฤกษ เชน พิธีการวางศิลาฤกษ พิธีการบวงสรวงพระภูมิเจาท่ี พิธีการ

อัญเชิญสิ่งศักดิ์สิทธ์ิมาสถิตช่ัวคราวแลวเชิญกลับ ฯลฯ 

 ๓. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับการชําระลางบาป เปนพิธีกรรมท่ีมีเกิดข้ึนในประเทศจีน และ

อินเดีย วันกระทําพิธีจะเปนวันกอนวันเพ็ญและเดือนแรมในแตละเดือน และในชวงกอนกระทํา

พิธีกรรมท่ีสําคัญ 

 ๔. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับการเลี้ยง ราชบัณฑิต พราหมณ หรือนักปราชญ ในวาระสําคัญ

ของผูประสงคเปนเจาภาพ 

 ๕. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับผูท่ีลวงลับไปแลว 

 ๖. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับการเบิกปฐมฤกษ ดวยการกระทําในฤกษงามยามดีสําหรับสถานท่ี

การทํางาน หรือของนั้นอันเปนการแสดงถึงการเร่ิมตน 

 ๗. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับประเพณี เปนพิธีท่ีหนวยงานราชการ หรือประชาชนสวนใหญเปน

ผูกําหนดวัน โดยประชุมกัน เชน วันพืชมงคล ประเพณีทําขวัญขาว ฯลฯ 

 ๘. พิธีกรรมเฉพาะบุคคล จะเปนการกระทําในโอกาสอันพึงเกิดความปติ เชน การตั้ง

ศาลพระภูมิเจาท่ี โกนจุก แตงงาน ฯลฯ โดยมากมักถือเอาวันฤกษดี ซึ่งถูกโฉลกกับผูเปนเจาของ

งานพิธีนั้น ๆ เพื่อเสริมขวัญและกําลังใจ 

 ๙. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับการออนวอนพระเจา เพื่อใหเกิดความเปนสิริมงคลและสมหวัง

เชน พิธีการบนบานศาลกลาว พิธีกรรมบูชาเพื่อขอบุตร ฯลฯ 

 ๑๐. พิธีกรรมท่ีเก่ียวกับการพลีสุกรรม หรือการบูชาครู หรืองานพิธีประจําป จะกระทํา

กันเพียงปละหนึ่งคร้ัง เชน พิธีตรียัมพวาย พิธีพลีสุกรรมของพรหมสถาน ฯลฯ โดยพิธีตรียัมพวาย 

เปนวันท่ีมหาเทพเสด็จสูโลกมนุษยและวันพลีสุกรรมเปนวันข้ึนปใหมของไทยโบราณ 

 

๒.๒ งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 สุธี เทพสุริวงศ ทําการวิจัยเร่ือง “ตลาดนัด” ตามโครงการแผนภูมิทัศนภาคใต : 

ฐานเศรษฐกิจและทุนวัฒนธรรม โดยใหความสําคัญของตลาดนัดในดานสังคมวัฒนธรรมและดาน

เศรษฐกิจไวดังนี้๔๙ 

 ความสําคัญของตลาดนัดในดานสังคมวัฒนธรรม สามารถสรุปประมวลไดดังนี้ 

 
๔๙

 สุธี เทพสุริวงศ.  ตลาดนัด. กรุงเทพมหานคร: โครงการแผนภูมินิทัศนภาคใต : ฐานเศรษฐกิจและ

ทุนวัฒนธรรม. ๒๕๔๗, หนา ๔๐-๔๔ 

                                                        



 ๕๐ 

 ๑) เสนหของตลาดนัด คือ ความหลากหลายของทรัพยากรตาง ๆ ท้ังทรัพยากรท่ีเกิดจาก

ฝมือมนุษย และทรัพยากรธรรมชาติ ท่ีมนุษยไดไปเก็บมาใชประโยชน ประกอบหรือแปรรูปเปน

สินคาตลอดจนถึงความสดของสินคาบางชนิด เชน พืชผัก อาหารทะเล ปลาน้ําจืด เปนตน

นอกจากนี้ความหลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรมของผูคนท่ีมาใชบริการของตลาดนัดความ

แตกตางทางความคิด ความเช่ือ ภาษา ศาสนา ประเพณีและวัฒนธรรมนั้นไมไดเปนสิ่งกีดขวาง

เสนทางของการแลกเปลี่ยนซื้อขายในตลาดนัดไดเลย 

 ๒) สรางคานิยม เดินตลาดนัดดีกวาเดินหางสรรพสินคา เพราะตลาดนัดเปนแหลงรวม

สินคาทองถ่ินไทย ปจจุบันสินคาทองถ่ินไดรับความนิยมมากข้ึน เรียกกันวา สินคาโอ-ท็อป (OTOP) 

สินคาทองถ่ินไดรับการพัฒนาเปนผลิตภัณฑท่ีมีบรรจุภัณฑสวยงามไดกาวเขาไปสูหางสรรพสินคา 

ยกระดับสินคาทองถ่ินมากข้ึน ทําใหราคาสูงข้ึนดวย แตในขณะเดียวกันสินคาประเภทเดียวกัน 

คุณภาพระดับเดียวกันท่ีอยูในตลาดนัดการตั้งราคาก็เปนราคาแบบชาวบานท่ีพอมีกําลังซื้อได 

ฉะนั้นจึงกลาวไดวาถาอยากไดของดีราคาถูก และเปนการสนับสนุนชาวบานโดยไมตองผานพอคา

คนกลางก็สามารถมาหาซื้อไดในตลาดนัด 

 ๓) ตลาดนัดเปนแหลงปฏิสัมพันธระหวางผูซื้อและผูขาย เปนแหลงท่ีสรางเครือขาย

ความสัมพันธของชุมชนในระดับพื้นฐาน ไดเปนลูกคาประจํา มีความสัมพันธท่ีดีตอกัน ตลาดนัด

กอใหเกิดบรรยากาศของญาติมิตรทางสังคม การไดไปชวยงานการกันเม่ือมีงานบวชลูกบวชหลานมี

งานศพ ก็ไดบอกงานบุญแกกันและกัน สรางความสัมพันธในแนวลึกและกวาง นอกจากนี้ตลาดนัด

ยังสรางวัฒนธรรมการคาขายแบบเก้ือกูลกัน มีการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกันของผูคนภายในตลาด

นัดท่ีแตกตางไปจากการจับจายสินคาในหางสรรพสินคา นอกจากผูคนท่ีมาจับจายสินคากันแลว 

พอคาแมคา ผูขายสินคาในตลาดนัด ยังชวยกันซื้อขายแลกเปลี่ยนกันเอง หรือแจกจายแบงปน

สินคาใหแกกันและกัน สรางความสัมพันธระหวางผูขายดวยกันใหแนนแฟนมากยิ่งข้ึน 

 ๔) ตลาดนัดเปนแหลงท่ีสะทอนภาพการดํารงวิถีชีวิตชุมชน ตลาดนัดเปนแหลงขอมูล

ขาวสารของชุมชน เปนแหลงท่ีมีการสังสรรคนินทา พอคาแมคา ผูซื้อผูขาย พูดคุยกันสนุกสนานท้ัง

เร่ืองละครโทรทัศน ขาวสารการบานการเมือง เร่ืองทุกอยางในตลาดนัดนั้นมีขอมูลเกือบท้ังหมดซึ่ง

เปนภาพความมีชีวิตชีวาในการดําเนินวิถีชีวิตชุมชนแบบไทย ๆ ท่ีจะตองใหมีการดํารงสืบทอดเปน

มรดกใหลูกหลานตอไป 

 ๕) มีสินคาและรูปแบบการคาขายท่ีมีเอกลักษณเฉพาะทองถ่ิน รูปแบบการขายท่ีไมตอง

อาศัยเคร่ืองมือช่ังตวงวัด แตสามารถใชหนวยวัดของทองถ่ิน ซึ่งไมตองการความแมนยําไมเนนการ

คํานวณน้ําหนัก เชน ตลาดนัดในคาบสมุทรสทิงพระ มีสินคาทองถ่ิน ไดแก ผลิตภัณฑจาก

ตาลโตนด คือ น้ําตาลแวน มีวิธีการขายแบบการนับแวนขายรอยละ ๑๐, ๒๐ บาทข้ึนกับขนาดของ



 ๕๑ 

น้ําตาลแวน การขายผักเปนกองหรือเปนกํา ๆ ละ ๒ บาท หรือ ๕ บาท การขายสินคามือสองใน

ตลาดนัดสามจังหวัดชายแดนภาคใตโดยการขายแบกะดิน กองสินคารวม ๆ กัน ใหผูซื้อไดเลือกซื้อ

ทุกอยางช้ินละ ๒๐ บาท ซึ่งผูเลือกซื้อสินคาสามารถคัดคุณภาพไดเองตามความพึงพอใจ รูปแบบ

การขายสินคาระบบนี้สะทอนจิตสํานึกของตลาดนัดวายังเห็นความสําคัญกับความรูสึก 

ความสัมพันธทางสังคมมากกวาการคํานึงถึงกําไรขาดทุนอยางเดียว 

 ๖) ตลาดนัดเปนโครงสรางทางสังคมท่ีสําคัญของทองถ่ินในทองถ่ินท่ีหางไกลความเจริญ 

นอกจากตลาดนัดเปนแหลงท่ีมีสรรพสินคาท่ีสนองความตองการแลว ตลาดนัดยังกอใหเกิดความ

เจริญทางดานวัตถุประเภทสินคาฟุมเฟอยท้ังหลาย บางคร้ังความสะดวกสบายจากการมีสินคาทุก

อยางจําหนายในตลาดนัด ทําใหเกิดการทําลายภมิูปญญาพื้นบานไดโดยไมไดตั้งใจเชน ไมนิยมปลูก

พืชผักกินเอง เพราะมีผักหลายชนิดขายในตลาดนัด เก็บไวไดในตูเย็น ในเทศกาลเดือนสิบในอดีต 

๒-๓ ครอบครัวรวมกันทําขนมเพื่อแบงปนกันและนําไปแจกจายญาติผูใหญปจจุบันขนมท่ีใชใน

ประเพณีเดือนสิบสามารถหาซื้อไดจากตลาดนัด และซื้อในปริมาณท่ีพอไปทําบุญท่ีวัดตามประเพณี

ไมไดนําไปแจกจายใหกับญาติผูใหญดังเชนในอดีตแลว 

 ๗) ตลาดนัดเปนแหลงเรียนรูและเปนภาพสะทอนทางวัฒนธรรมในทุก ๆ ดานเชน

ความสัมพันธของชุมชน วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปญญาชาวบาน วัฒนธรรมชุมชน เปนตนจึงเปนแหลงท่ี

ควรใหเด็กและเยาวชนไดศึกษา มีสวนรวมกับผูปกครองในการเดินเลือกซื้อการคาขายรวมถึงการ

ถายทอดประสบการณสูกัน 

 ๘) ตลาดนัดเปนแหลงเรียนรูประสบการณในการจัดการดานการเงิน สภาพความเปนอยู

และวิถีชีวิตของพอคาแมคา ผูขายสินคาในตลาดนัดท่ีตองหาเลี้ยงครอบครัวใหสามารถอยูไดอยาง

ปกติสุขนั้น พอคาแมคา ผูขายสินคาในตลาดนัดจะตองมีวิธีการจัดการสินคา วิธีการเก็บออมเงิน 

การจัดสรรการเงินในครอบครัว ซึ่งเปนวิธีการของการบริหารจัดการของรายปจเจกบุคคลท่ี

สามารถเรียนรูกันไดและสามารถถายทอดกันไดโดยผานผูขายสินคาในตลาดนัดดวยกันหรือผาน

ไปสูบุตรหลานในครอบครัวของผูขายเอง วิธีการบริหารจัดการเม่ือขายของเสร็จ ก็จะจัดแบงเงินไว

เปนสวน ๆ สําหรับการลงทุน สําหรับคาขนมของลูก สําหรับคาน้ําคาไฟ เก็บไวสําหรับคา

รักษาพยาบาลของคนในครอบครัว ซึ่งผูขายสินคาในตลาดนัดก็มีวิธีการบริหารจัดการการเงินของ

แตละคนเปนภูมิปญญาท่ีสามารถเรียนรูและถายทอดสูกันเพื่อนํามาปรับใชตามความเหมาะสมกับ

ตนเองและครอบครัว 

 ความสําคัญของตลาดนัดในดานเศรษฐกิจ สามารถสรุปประมวลไดดังนี้ 

 ๑) ตลาดนัดเปนแหลงท่ีมีการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาทําใหเกิดสวนตางของราคาซึ่งเปน

ผลกําไร สรางรายไดใหแกผูคาขาย ตัวอยางเชน ผูขายผักผลไม ท่ีไปรับสินคามาจากตลาดหัวอิฐ 



 ๕๒ 

จังหวัดนครศรีธรรมราช นํามาขายในตลาดนัดจังหวัดสงขลา ยะลา ปตตานี ฯลฯผูขายเหลานี้ได

อาศัยกําไรสวนตางจากราคาผักผลไมเปนรายไดนําไปเลี้ยงครอบครัว 

 ๒) ตลาดนัดเปนท่ีรองรับผูขายท่ีไมมีสถานท่ีคาขายท่ีเปนหลักแหลงถาวรจึงตองคาขาย

แบบเรขายหมุนเวียนไปตามตลาดนัด ผูยึดอาชีพคาขายในตลาดนัดเปนหลักหรือผูขายสินคาท่ัวไป 

เชน เสื้อผาสําเร็จรูป สินคามือสอง เคร่ืองใชพลาสติก เปนตน สวนใหญไมมีรานคาท่ีจัดตั้งเปนหลัก

แหลงถาวร แตจะมีรถยนตเปนยานพาหนะ ๑ คัน ตระเวนขายสินคาในตลาดนัดตาง ๆ เดินทางไป

ถึงตลาดนัดตั้งแตเชามืด ตั้งแผงลอย ปจจุบันนี้แผงลอยไดประยุกตใชแผงลอยท่ีสามารถพับเก็บได 

เปนอุปกรณสําคัญของการคาขายแบบเรขายหมุนเวียน เพราะจะนําติดรถยนตไปยังตลาดนัดตาง 

ๆ ผูขายสินคาท่ัวไปนอกจากขายในตลาดนัดแลว ยังสามารถไปขายในเทศกาลของชุมชน เชน งาน

ทอดกฐิน งานทอดผาปา งานฝงลูกนิมิต เปนตน 

 ๓) ตลาดนัดเปนท่ีรองรับสินคาท่ีเปนผลผลิตสวนเกิน จากการอุปโภคบริโภคในครัวเรือน 

ไดแลกเปลี่ยนเปนรายไดสวนหนึ่ง เพื่อสรางความม่ันคงใหกับสถาบันครอบครัวผูขายในลักษณะนี้

สวนใหญเปนผูขายสินคาในทองถ่ิน เชน ผูขายผักท่ีเพาะปลูกเอง หรือเก็บจากธรรมชาติหรือขนม

พื้นบานท่ีผลิตข้ึนมาเอง สรางรายไดเสริมแกครอบครัวอยางนอยสัปดาหละ ๒๐๐-๕๐๐ บาท 

 ๔) เปนแหลงสรางงานสรางรายไดแกผูทําหนาท่ีผูจัดการตลาดมีการจางงาน เชนจัดเก็บ 

คาเชาท่ีกําจัดขยะมูลฝอย เปนตน ผูประมูลไดตลาดนัดรถไฟจะนะบอกวาเก็บคาเชาท่ีไดคร้ังละ 

๒,๐๐๐-๓,๐๐๐ บาท แตตองจางคนเก็บกวาดทําความสะอาดตลาดนัดและคาหองน้ําในตลาดนัด

เดือนละ ๒,๐๐๐-๒,๕๐๐ บาท และตองเก็บเงินคาตลาดนัดใหกับเจาของท่ีดิน (การรถไฟแหง

ประเทศไทย) ตามราคาประมูลเดือนละ มากกวา ๑๐,๐๐๐ บาท 

 ๕) ตลาดนัดเปนแหลงตอบสนองความตองการสินคาของผูคนท่ีตองการสินคาบริโภคใน

ครัวเรือน ซึ่งไมมีตลาดสดบริการตลาดนัดจึงเปนแหลงท่ีตอบสนองความตองการของผูคนในชุมชน

ท่ีหางไกลเมืองและความเจริญได เพราะในตลาดนัดมีสินคาทุกชนิดใหเลือกซื้อไดเชนกัน แตอาจมี

ความแตกตางในเร่ืองคุณภาพและราคาท่ีถูกกวา นอกจากนี้ตลาดนัดเปนแหลงท่ีตอบสนองความ

ตองการสินคาท่ีแตกตางไปจากหางสรรพสนิคาท่ีทันสมัย เชน สินคามือสองของดีราคาถูก ผักผลไม

พื้นบาน ขนมพื้นบาน เปนตน 

 ๖) การแลกเปลี่ยนซื้อขายในตลาดนัดท่ีไมไดมีเพียงเงินตราหรือราคาคางวดทาง

เศรษฐกิจเทานั้น ความมีคุณคาทางวัฒนธรรมมองผานวิธีการทางเศรษฐกิจเกิดเปนปรากฏการณใน

ตลาดนัดดวย สินคาของทองถ่ินท่ีผูขายสินคาในตลาดนัดมีวิธีการขายท่ีใหคุณคาทางน้ําใจมากกวา

ราคาทางเศรษฐกิจท่ียังมีวิธีการขายลักษณะท่ีขายเปนกอง เปนกํา ไมเครงครัดกับมาตรฐานการช่ัง

ตวงวัดแตเปนการใหคุณคาทางจิตใจมากกวาและหากนําสนิคาในตลาดนัดมาเปรียบเทียบกับสินคา



 ๕๓ 

ในหางสรรพสินคา การเปรียบเทียบกันชนิดสินคาตอสินคา ราคา ปริมาณ คุณภาพ และความ

หลากหลายของสินคาคงจะเปนไปได แตสิ่งท่ีเปรียบเทียบกันไมได ก็คือระบบคุณคาทางดาน

วัฒนธรรม ความสัมพันธของผูคนในชุมชนทองถ่ิน ท่ีผูซื้อสามารถเจรจาตอรองกันไดราคาจะถูก

หรือแพงข้ึนอยูกับประสบการณของผูซื้อดวย ความพึงพอใจของท้ังสองฝายตองเกิดข้ึนกอนจะมี

การซื้อขาย บางคร้ังแจกบางแถมบางเปนการซื้อขายท่ีมีคุณคาของความมีน้ําใจใหกันและกันของผู

ซื้อกับผูขาย บรรยากาศแบบนี้ในหางสรรพสินคาจะไมมีใหเห็น เพราะพนักงานท่ียืนขายไมมี

อํานาจในการตัดสินราคาจึงไมตองตอรอง ราคาตองเปนไปตามปายบอกราคาพนักงานท่ียืนขาย

เหมือนเคร่ืองจักรหรือหุนยนตท่ีรอรับคําสั่งอยางเดียว และหางสรรพสินคายังทําใหผูคนนิสัยเสีย 

มัวเมาหลงใหลในวัตถุนิยมท่ีมากมายเกินความจําเปน เพราะวาการเดินเลือกซื้อสินคาท่ีจัดไวอยาง

สวยงาม ทามกลางอากาศท่ีเย็นสบายดวยเคร่ืองปรับอากาศ ทําใหผูคนเกิดความโลภและความ

หลงในวัตถุ โดยไมคํานึงถึงเงินในกระเปาตนเองท่ีมี จึงทําใหเกิดปญหาอ่ืน ๆ ตามมาอีกเชน ปญหา

หนี้สิน เปนตน แตถาเดินจับจายสินคาในตลาดนัด ขอจํากัดในเร่ืองของเวลา อากาศท่ีไมเปนใจทํา

ใหตองรีบหาซื้อแลวรีบกลับบานไมเถลไถลช่ืนชมสินคาใหนานเกินความจําเปนสวนนี้จึงชวยลด

ความอยากไดอยากมี ใหรูจักประหยัด รูจักพอ เปนปรัชญาท่ีแฝงอยูกับการเดินในตลาดนัดเพียงแต

ยังไมมีใครคิดคํานึงถึงสวนนี้เทานั้น 

 ๗) สภาพความเปนอยูและวิถีชีวิตของพอคาแมคา ผูขายสินคาในตลาดนัด ท่ีตองหาเลี้ยง

ครอบครัวใหสามารถอยูไดอยางปกติสุขนั้น พอคาแมคา ผูขายสินคาในตลาดนัดจะตองมีวิธีการ

จัดการสินคา วิธีการเก็บออมเงิน การจัดสรรการเงินในครอบครัวดวย จึงจะทําใหตนเองและ

ครอบครัวอยูไดอยางมีความสุข ตลาดนัดยังเปนแหลงท่ีมีการใชแรงงานในครัวเรือนในการแปรรูป

สินคาการขนยายสินคา ตลอดจนถึงไดชวยขายสินคาสรางความสัมพันธการชวยเหลือกันใน

ครัวเรือนการถายทอดความรู ภูมิปญญา และวัฒนธรรมการคาขายสินคาของครัวเรือนในตลาดนัด 

ซึ่งอาจเปนความรูท่ีมิใชทฤษฏีท่ีไดรับการยอมรับจากแวดวงวิชาการทางดานเศรษฐศาสตร แตเปน

ประสบการณท่ีไดมีการสั่งสมมาตลอดในชวงชีวิต 

 ธานี กุลแพทยไดศึกษา “บทบาทของตลาดนัดจตุจักรท่ีมีตอชุมชนกรุงเทพฯ และ

ปริมณฑล” พบวา ตลอดระยะเวลา ๑๒ ปเต็มของตลาดนัดจตุจักรตลาดนัดแหงนี้มีความผูกพันกับ

วิถีชีวิตของผูคนในชุมชนเชนเดียวกันกับตลาดนัดท่ีเคยมีมาแตอดีตในสังคมไทยการดํารงอยูของ

ตลาดนัดจตุจักรนั้น จึงมีบทบาทตอชุมชนกรุงเทพฯ และปริมณฑลท้ังในดานเศรษฐกิจสังคม และ

การเมือง ในดานเศรษฐกิจนั้นทําใหชุมชนบริเวณจตุจักรและชุมชนบริเวณใกลเคียงกลายเปนยาน

การคาใหมเกิดข้ึน ขณะเดียวกันไดดึงดูดชุมชนในเขตปริมณฑลเขามามีสวนรวมกิจกรรมโดยการ

สรางเครือขายทางดานการคา ซึ่งเปนผลโดยตรงในการพัฒนาเศรษฐกิจของผูรวมกิจกรรมในตลาด



 ๕๔ 

นัดจตุจักร สวนทางสังคมและการเมืองนั้นทําใหชุมชนแหงนี้เปนศูนยรวมของประชาชนจํานวน

มากซึ่งเขามารวมกิจกรรมท้ังดานการคาพบปะแลกเปลี่ยนขาวสาร รวมท้ังการพักผอนและดําเนิน

กิจกรรมทางการเมือง๕๐ 

 เกรียงศักดิ์ หลีเจริญทําการวิเคราะหโครงสรางทางภูมิศาสตรของตลาดนัดหมุนเวียนใน

จังหวัดสตูล ไดอธิบายถึงสาเหตุการเกิดตลาดนัดหมุนเวียนวา โดยปกติในการจัดตั้งรานคาหรือ

กิจกรรมทางเศรษฐกิจอยางหนึ่งอยางใดจะตองคํานึงถึงจํานวนประชากรข้ันต่ําท่ีมาสนับสนุนโดย

พิจารณาจากขอบเขตของสินคา ถาขอบเขตของสินคาขนาดใหญท่ีสุดคลุมบริเวณบริการไดกวาง

กวาหรือเทากับขอบเขตของสินคาขนาดเล็กท่ีสุดแลวก็สามารถจัดตั้งรานคาประจําไดอยางถาวร 

แตในกรณีท่ีขอบเขตของสินคาขนาดเล็กท่ีสุดคลุมบริเวณไดกวางกวาขอบเขตของสินคาขนาดใหญ

ท่ีสุดซึ่งลักษณะอาจพบในทองถ่ินท่ีมีการคมนาคมไมสะดวกผูบริโภคไมสามารถเดินทางไปซื้อสินคา

จากท่ีไกล ๆ ได เพราะตองใชเวลาในการเดินทางมากการแจกกระจายของประชากรตอหนวยพื้นท่ี

ต่ําและความตองการสินคาไมสูงพอ การจัดตั้งรานคาประจําไมสามารถกระทําได ดังนั้นพอคาจึง

ตัดสินใจเรขายสินคาไปตามสถานท่ีตาง ๆ เพื่อใหบริการสินคาแกผูบริโภคไดอยางท่ัวถึงโดย

คํานึงถึงระยะทางและจํานวนคร้ังของการเคลือ่นยายขอบเขตของสินคาจะผันแปรตามลักษณะของ

รายได ความยืดหยุนของความตองการ และคาขนสง๕๑ตลาดนัดบางแหงเปดไดเพียงสัปดาหละ

ไมก่ีวันเพราะรายไดของประชากรท่ีมาสนับสนุนอยูในข้ันต่ําและอัตราคาขนสงสูง๕๑ 

 เอ็ม.เจ.เว็บเบอรและริชารด ไซแมนสก้ี (M.J. Webber & Richard Symanski) ไดสรุป

ลักษณะของตลาดนัดหมุนเวียนไวเปนขอ ๆ ดังนี้๕๒ 

 ๑) ตลาดนัดเปดทําการคาขายเพียงบางวันซึ่งแตกตางไปจากรานคาประจําท่ีเปดทําการ

คาขายตอเนื่องกันสัปดาหละ ๖-๗ วัน และใชเวลาสําหรับการคาวันละ ๘-๑๒ ช่ัวโมง 

 ๒) มีลักษณะการเคลื่อนยายเพื่อนําสินคาไปขายตามตลาดนัดตาง ๆ โดยเฉพาะในสังคม

ชนบทพอคาจะเคลื่อนท่ีบอยคร้ังกวาพอคาในเขตท่ีเศรษฐกิจพัฒนาแลว 

 ๓) ตลาดนัดหมุนเวียนเปนแหลงสําหรับรวมกลุมของพอคาท่ีขายสินคาตางประเภทกัน

และพอคามักทําหนาท่ีทางเศรษฐกิจหลายดาน 

 
๕๐

 ธานี กุลแพทย. บทบาทของตลาดนัดจตุจักรท่ีมีตอชุมชนกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล : 

กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาประวัติศาสตร, บัณฑิตวิทยาลัย 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. ๒๕๓๗, บทคัดยอ 

 
๕๑

 เกรียงศักด์ิ หลีเจริญ. การวิเคราะหโครงสรางทางภูมิศาสตรของตลาดนัดหมุนเวียนในจังหวัดสตูล. 

กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร.  ๒๕๑๙, หนา ๑๐-๒๕ 

 
๕๒

 M.J. Webber & Richard Symanski, ๑๙๗๓, pp. ๒๑๓-๒๑๖ 

                                                        



 ๕๕ 

 ๔) ลักษณะของตลาดนัดหมุนเวียนเปนเพียงสวนประกอบของระบบการคา ลําดับศักย

ของตลาดนัดหมุนเวียนเกิดจากขอบเขตของสินคาแตละชนิดท่ีมีความแตกตางกัน และในหมูบาน

อาจจะมีตลาดขนาดเล็กท่ีสุดหนึ่งแหงหรือมากกวานั้น 

 ริชารด ไซแมนสก้ี และ เอ็ม.เจ.เว็บเบอร (Richard Symanski & M.J. Webber)  ได

ศึกษาการตัดสินใจเดินทางเพื่อขายสินคาในตลาดนัดตาง ๆ ของพอคาเร พบวาระยะทางการ

เคลื่อนท่ีมีผลตอการตัดสินใจของพอคาเร เขาไมเคลื่อนท่ีไปขายในตลาดนัดท่ีหางไกลไปมาก ๆ

เพราะอัตราคาขนสงแพง กําไรท่ีไดจากการขายต่ําเม่ือหักคาขนสงแลว ดังนั้นเขาจึงเลือกเดินทาง

ไปขายในตลาดนัดใกล ๆ๕๓ 

 พอลลี่ ฮิลและโรเบิรต เอช (Polly Hill & Robert H.T. Smith) ไดศึกษาพฤติกรรมของ

พอคาเรในตลาดนัดหมุนเวียน การเรขายสินคาของพอคาในระบบตลาดนัดหมุนเวียนพบวา พอคา

เรในทางเหนือของประเทศไนจีเรียมีการเคลื่อนยาย ๒ ลักษณะ คือ๕๔ 

 ๑) พอคาเรท่ีพักอาศัยอยูท่ีบาน จะเดินทางไปคาขายในตลาดนัดตาง ๆ และกลับในวัน

เดียวกัน พอคาประเภทนี้จะเลือกเดินทางไปยังตลาดนัดท่ีไมไกลจากบานมากนักและเขาไม

คํานึงถึงคาขนสง 

 ๒) พอคาเรท่ีเคลื่อนยายไปตามระบบ สวนมากจะเดินทางไกลและนอนคางในบริเวณ

ตลาดนัดท่ีเขาจะขายในวันรุงข้ึน สวนพอคาเรทางตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศกานา พบวา

พอคาท่ีขายของจํานวนนอยจะเดินทางและบรรทุกสินคาดวยรถบรรทุก ไปยังตลาดท่ีเปดทําการ

คาขายวันหนึ่ง ๆ เขาจะเดินทางประมาณ ๒๕-๕๐ ไมล หากวันไหนกลับสูท่ีพักในวันรุงข้ึนก็ไมไป

ขายสินคาแตจะพกัผอน ทํางานในไรนาหรือเดินทางไปซื้อสินคาจากศูนยกลางใหญเพื่อจัดเตรียมไว

สําหรับเรขายตอไป 

 โรแนลด ยี.แนพพ (Ronald G. Knapp) ศึกษาลักษณะของพอคาเรในเขตเมืองของ

ไตหวันพบวา พอคาจะขนสงสินคาโดยบรรทุกดวยรถจักรยาน รถเข็นหรือหาบ สินคาท่ีนําไปขาย

สวนมากเปนพวก ผักสด ปลา เตาหู (bean curd) ไอศกรีม ตะกราไมไผและสินคาจิปาถะอ่ืน ๆ 

นอกจากนี้ยังมีรถเข็นขายอาหารพวกกวยเตี๋ยวและกาแฟ ลักษณะของสินคาท่ีวางขายจะผันแปรไป

ตามฤดูกาลเก็บเก่ียวของเกษตรกร๕๕ 

 
๕๓

 Richard Symanski & M.J. Webber, ๑๙๗๔, p. ๒๐๙ 

 
๕๔

 Polly Hill & Robert H.T. Smith, ๑๙๗๒, p. ๓๕๐ 

 
๕๕

 Ronald, G. Knapp. (๑๙๗๐). Itinerant Merchants in Taiwan, in The Journal of Asian 

Studies, 

                                                        



 ๕๖ 

 ตลาดนัด คือตลาดท่ีมีการกําหนดวันเปดซื้อขายเปนบางวัน หรือบางเวลา ตลาดเปนท่ี

รวมของผูคนท้ังในชุมชนและตางชุมชนท่ีมุงมาสถานท่ีเดียวกันและในเวลาเดียวกัน เพื่อแสวงหา

อาหารและเคร่ืองใชสอยในการดํารงชีวิตเพราะวาตลาดนัดกอกําเนิดจากชุมชนท่ีมีขนาดเล็กบาง

ใหญบางแตละคนมีสิ่งของคนละอยางสองอยาง เม่ือตองการสิ่งอ่ืนท่ีตนไมมีก็จะนําสิ่งของมา

แลกเปลี่ยนกันอาจเปนการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับเคร่ืองใชสอยหรือระหวางสัตวพาหนะกับ

เคร่ืองใชสอยคร้ันเม่ือชุมชนหรือถ่ินฐานนั้น ๆ เจริญข้ึนจนถึงข้ัน มีเงินตราใช เชน เงินพดดวง ก็จะ

มีการประเมินคาสิ่งของท่ีจะแลกกับคาของเงินตรานั้น ๆ จึงทําใหเกิดคําวา “ซื้อ - ขาย” ฉะนั้น จึง

สรุปไดวาตลาดนัดคือ สถานท่ีหรือแหลงรวมผูคนท้ังหลายใหมาพบปะกันเพื่อซื้อหาอาหารการกิน

และเคร่ืองใชสอยตาง ๆ ถึงแมวาสถานท่ีตั้งและรูปแบบของตลาดนัดจะเปลี่ยนแปลงไปตามยุค

สมัยแตตลาดนัดก็จะยังคงมีความสําคัญตอวิถีชีวิตของชุมชนในทุกสังคมตลอดไป นอกจากนี้ตลาด

นัดยังเปนท่ีท่ีทําใหทราบถึงสภาวะเศรษฐกิจของประเทศเปนอยางดีโดยดูไดจากกําลังซื้อของ

ผูบริโภคท่ีมาใชบริการตลาดนัด วิถีชีวิตของพอคาแมคาท่ีข้ึนอยูกับพฤติกรรมการจับจายใชสอย

และสภาพเศรษฐกิจ อาชีพท่ีตองฝากชีพจรไวกับคน เงิน และงาน (ของผูอ่ืน) เปนอาชีพท่ีไมมี

ทฤษฏีตามหลักวิชาการแตอาศัยประสบการณท่ีถายทอดกันมาเปนชวง ๆ สิ่งสําคัญของการคาขาย

ตามตลาดนัดใหเจริญรุงเรือง ไมวาจะขายอะไรก็ตาม ตองเปนคนขยัน เอาใจลูกคา การศึกษาคร้ังนี้

นอกจากจะเปนการนําเสนอแงมุมตาง ๆ ของตลาดนัดแลวยังเปนการศึกษาประวัติการคาใน

รูปแบบตลาดนัดท่ีอยูคูกับสังคมไทยมานาน วิถีชีวิต ของพอคาแมคาในอดีตและปจจุบันการศึกษา

คร้ังนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ ศึกษาตลาดนัด 

 

๒.๔ กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิด ทฤษฎแีละงานวิจัย

ท่ีเก่ียวของโดยนํามากําหนดเปนกรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework) ประกอบดวย

ตัวแปรตน (Independent Variables) และ ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ดังนี้ 

 

ตัวแปรอิสระ 

(Independent Variables) 

  ตัวแปรตาม 

(Dependent Variables) 

 

 

ปจจัยสวนบุคคล 

   - อายุ 

  

 

 

 

 

ความเช่ือในการประกอบอาชีพ 



 ๕๗ 

  - เพศ 

  - ลักษณะของความเช่ือ 

  - ประเภทสินคาท่ีจําหนาย 

ผูคาตลาดนดั 

 


